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ISTIKLAL MARSI

Korkma, sonmez bu safaklarda yiizen al sancak;
Sénmeden yurdumun iistiinde tiiten en son ocak.
O benim milletimin yildizidir, parlayacak;
O benimdir, o benim milletimindir ancak.

Catma, kurban olayim, ¢ehreni ey nazli hilal!
Kahraman irkima bir giil! Ne bu siddet, bu celal?
Sana olmaz dokiilen kanlarimiz sonra helal.
Hakkidir Hakk’a tapan milletimin istiklal.

Ben ezelden beridir hiir yasadim, hiir yasarim.
Hangi ¢ilgin bana zincir vuracakmig? Sasarim!
Kiikremis sel gibiyim, bendimi ¢igner, agarim.
Yirtarim daglari, enginlere sigmam, tagarim.

Garbin afakini sarmigsa ¢elik zirhli duvar,
Benim iman dolu g6gstim gibi serhaddim var.
Ulusun, korkma! Nasil bdyle bir iman1 bogar,
Medeniyyet dedigin tek disi kalmis canavar?

Arkadas, yurduma algaklar1 ugratma sakin;
Siper et gdvdeni, dursun bu hayasizca akin.
Dogacaktir sana va’dettigi giinler Hakk’1n;
Kim bilir, belki yarin, belki yarindan da yakin.

Bastigin yerleri toprak diyerek gegme, tani:
Diisiin altindaki binlerce kefensiz yatani.
Sen sehit oglusun, incitme, yaziktir, atant:
Verme, diinyalar1 alsan da bu cennet vatani.

Kim bu cennet vatanin ugruna olmaz ki feda?
Siiheda figkiracak topragi siksan, sitheda!
Cani, canani, bitiin varimi alsin da Huda,
Etmesin tek vatanimdan beni diinyada ciida.

Ruhumun senden 11ahi, sudur ancak emeli:
Degmesin mabedimin gégsiine namahrem eli.
Bu ezanlar -ki sehadetleri dinin temeli-

Ebedi yurdumun iistiinde benim inlemeli.

O zaman vecd ile bin secde eder -varsa- tagim,
Her cerihamdan 1ahi, bosanip kanli yasim,
Figkirir ruh-1 miicerret gibi yerden na’sim;

O zaman yiikselerek arsa deger belki bagim.

Dalgalan sen de safaklar gibi ey sanli hilal!
Olsun artik dokiilen kanlarimi hepsi helal.
Ebediyyen sana yok, irkima yok izmihlal;
Hakkidir hiir yasamis bayragimin hiirriyyet;
Hakkidir Hakk’a tapan milletimin istiklal!

Mehmet AKkif Ersoy



GENCLIGE HITABE

Ey Tirk gencligi! Birinci vazifen, Tiirk istiklalini, Tiirk Cumhuriyetini,
ilelebet muhafaza ve miidafaa etmektir.

Mevcudiyetinin ve istikbalinin yegane temeli budur. Bu temel, senin en
kiymetli hazinendir. Istikbalde dahi, seni bu hazineden mahrum etmek
isteyecek dahili ve harici bedhahlarin olacaktir. Bir giin, istiklal ve cumhuriyeti
miidafaa mecburiyetine diisersen, vazifeye atilmak i¢in, i¢inde bulunacagin
vaziyetin imkan ve seraitini diisiinmeyeceksin! Bu imkan ve serait, ¢ok
namiisait bir mahiyette tezahiir edebilir. Istiklal ve cumhuriyetine kastedecek
diismanlar, biitiin diinyada emsali goriilmemis bir galibiyetin miimessili
olabilirler. Cebren ve hile ile aziz vatanin biitlin kaleleri zapt edilmis, biitiin
tersanelerine girilmis, biitiin ordular1 dagitilmis ve memleketin her kosesi bilfiil
isgal edilmis olabilir. Biitiin bu seraitten daha elim ve daha vahim olmak iizere,
memleketin dahilinde iktidara sahip olanlar gaflet ve dalalet ve hatta hiyanet
icinde bulunabilirler. Hattd bu iktidar sahipleri sahsi menfaatlerini,
miistevlilerin siyasi emelleriyle tevhit edebilirler. Millet, fakr u zaruret i¢inde
harap ve bitap diismiis olabilir.

Ey Tiirk istikbalinin evladi! iste, bu ahval ve serait i¢inde dahi vazifen,
Turk istikladl ve cumhuriyetini  kurtarmaktir. Muhta¢ oldugun kudret,
damarlarindaki asil kanda mevcuttur.

Mustafa Kemal Atatiirk
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Unite: Uniteler
bélimlere ayrilmigtir.
Bdliim, giris sayfasinda
bo6liim numarasi ve
adi yazilir. Ayrica her
linitenin dzel bir rengi
vardr.

\

Baglamadan Once:
Her yeni boliim veya
konunun baslangicinda
hazirlik sorulari ve
calismalari bu baglk
altinda sunulmustur.

Konular: Bolimler
konulara ayriimigtir.
Konu bagliklar bu
sekilde gosterilmigtir.

Tartisiyoruz:
(Ogrencilerin ders
stirecine aktif katihimini
saglamak igin sinif igi
ogrenci tartismalarina
yer verilmistir.

Ortaokul ve imam Hatip Ortaokulu
Medya Okuryazarhgi Ogretim Materyali

anim Medgom

1. En gok hangi medya kanallanini takip ediyor
ve kullaniyorsunuz?

2. Medyayi takip ederken ve kullanirken dikkat
etmemiz gereken kurallar nelerdir?

Medya, aliyor.
dergiler, radyo ve televizyon kanallan akla gelse de medya gok daha genis kapsami
olan bir kavramdir. Giiniimi iadiya cok genis bir alani igine aliyor ve teknolojinin
geligimi bu alant her giin daha da gem?\yor. Gelisen bu medya sayesinde diinyanin
en iicra kBsesine dahi bilgi gnderip oMlardan da bilgi alabiliyoruz.

MEDYAYI NEDEN iZLERiz?

Bu soru iizerine disiinecek olursak; medya sayesinde yakin ve uzak gevremizden,
siyasi, ekonomik ve sosyal gelismelerden haberdar olur, diinyadaki yerimiz hakkinda
bilgi alir ve hava, yol durumunun nasil olacagini ogreniriz. Ben kimim, biz kimiz,
nerede nasil davranili, hangi sinemada ne izlenir, toplumun geneli ne diisiniiyor,
olaylar karsisinda insanlarin genel yaklagimlar nelerdir sorulaninin cevaplarini da
medyadan dogru bir sekilde dgrenmeck isteriz. Aynica medya, eglenceli vakit gegirme,
SoSyaTesme, Kamgyu olusturma amaciyla da basvurulan énemli bir aragtir.

Medyanin giinliik hayatinizdaki yeri ve Gnemi
nedir? Hangi medyayi ne siklikla ve ne amag-
la kullandiginiz konusunu siniftaki arkadasta-
rinizla degerlendiriniz.

TARTISIYORUZ

belirtilmistir.

internet'te kimligini degistirerek insanlari
yanlis ybnlendirip zararli davranislarda bulu-
nan Kisilerle karsilastiniz mi? Arkadaslarinizia
paylasiniz.

NOTLARIM

Trol Nedir? Trollemek Ne Demek?
Ben Bir Trol miiyiim? Troller Ne Yapar?
Kag Gesit Trolleme Yontemi Var?

hikayelerinde genellikle prillerin altinda bekleyen, yolculan gesiti islerle oyalayan
veya harag kesen karakferler olarak anlatidilar. Gte yandan trol ad verilen ve balik

Trol kelimesi giinimiizde intemnet'te huzur bozan, saga sola satasan, yoktan yere
sikinti yaratan, sarkintilik yapan, baskalanni tuzaga diisiren kullanicilan tanimlayan
bir kavram haline geldi. ilk baslarda, bilgi girmeye calisan kullanicilan kasten engel-
leyen, bilgileri arpitanlar igin kullaniimaya baslanmisti. Zamania hizla yaylan sosyal
medya, troller iin de bir “haz” kaynag: haline geldi. Trollemek etik olarak kabul edilen
bir davranis degildir hatta ogu zaman bir hak ve hukuk ihlali olarak degerlendirlebilr.

Degerlendiriyoruz:
(Ogrencilerin ders
stirecine aktif
katilimini ve bireysel
degerlendirmeler
yapmalarini saglamak
icin bu bélimlere yer
verilmigtir.

Uretiyoruz:
Ogrencilerin ders
stirecine aktif katimini
saglamak icin medya
uretimleri gerceklestir-
meleri hedeflenmistir.
Bu amacla “Ureti-
yoruz” “Sira Sizde,
Cozimliyoruz, Elegtirel
Disiintiyoruz, Bilgi
Hazinesi, Arastiryoruz,
Yaratici Diigtiniyoruz”
gibi farkli iglevleri

olan bélimlere yer
verilmistir.

2

ence Kaynogy Olorok Mecua
MMM

Ogretmeninizin rehberiiginde bir kiip, reklam filmi, kisa film vb. izleyiniz. Daha
sonra ayni igerigi sesi tamamen kisarak izleyiniz. Ardindan sesin medya igerigi
izerindeki etkisini sinifca tartisiniz.

ORETIYORUZ
—

VTR, e S T B S R S D
yonergeleri uygulayaraklkisa film hazrlayiniz.

Simf olarak dretmenifizi rehberlginde 4-5 kisik gruplara ayriniz.

Grup olarak ginliik hdyatinizda yasadiginiz gilling, sikici, eglenceli, iziintil, heyecan vb.
durumiari yansitan bir penaryo olusturunuz. (Senaryoda sadece beden dili kullanilacak, Konus-

O yer vermmeyecekir)

Kisa filminizde izleyenlere vereceginiz iletiyi belirleyiniz.

Daha sonra hazirladiginiz senaryoyu arkadeslarnizia rol dagilim: yaparak canlandimz ve can-
landirmanizs kameraya gekiniz. Kamera ile yapacaginiz gekim esnasmda 15wk, kamera agis,
uzaklik-yakinlik gibi teknik dzelliklere dikkat ediniz.

Kisa filminizin 3-5 dakika arasinda olmasina 6zen gosteriniz.

Kisa filminizde gériintilerle uyumiu fon mizikleri kullanabilirsiniz.

Unite: Unite bagliklar
ve (initeye 6z renkler
her sayfada bu sekilde

Notlarim: Ogrencilerin
ders siirecine aktif
katimini saglamak
icin konuyla ilgili
goruslerini, notlarini
yazabilecekleri
kisimlara yer verilmistir.

Medya Okuryazarhgi
Sozliigii: Ogrencilerin
medya okuryazarligi

ile ilgili kavramlari
baglamindan uzak
kalmadan ve daha iyi
bir sekilde 6grenmeleri
icin konu icerisinde
verilmistir.

T Grce B Disineym

Asagidaki tabloda verilen ikna etme tek-
niklerine birer drnek veriniz.

Gnce Kigik Sonra Biyik Rica

Once Biyik Sonra Kilgiik Rica

Gitgide Artan Ricalar

Acaba Degi Hangi

Yer Etme.

Borca Sokma

Once Ver Sonra Geri Al

Medyada ilgiyle takip ettiginiz iinlii bir
karakterin reklamlarda rol almas: sizin

bu reklamlardaki iiriinleri satin alma ka-
raninizi etkiler mi? Neden?

Kendimi
Degerlendiriyorum:
Her iinitenin

sonunda Unite ile

ilgili degerlendirme
kisimlarina yer
verilmistir. Bu
bélimlerde cesitli
degerlendirme sorulari,
etkinlikleri ve gorevleri
bulunmaktadir.
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n Cevrem Medya

1. MEDYANIN HAYATIMDAKI YERI

BASLAMADAN' Medyasiz bir diinya, yasaminizda neleri de-

ONCE istirirdi? Tartisiniz!

Medya her yerdedir. GUn gectikge daha fazla medya segenegdi hayatiniza giriyor.
Siz de bu segenekleri daha sik kullaniyorsunuz. Kisacasi medya yogunluklu ortam-
da yasiyorsunuz. Bilgisayar oyunlari, televizyon, mizik, radyo, gazeteler, derqgiler,
ilan panolari, internet, sosyal medya hatta giydigimiz tisértler g6z éniine alindiginda
her gun ylzlerce iletiyle karsilasiyorsunuz.

Gundelik hayatiniza yonelik yapacaginiz bir gunlik gozlemde bile medya ile ne
kadar ic ice yasadiginizi fark edebilirsiniz. Ornegin babanizi televizyon izlerken, an-
nenizi telefonundan haber okurken, kardesinizi 6deviyle ilgili konulari internet’ten
arastirirken gorebilirsiniz. Benzer sekilde okula giderken ilan panolarinda gérdigu-
niz afigler, arkadasinizin tisértindeki bir arma, bir marketteki ambalaj ve etiketler,
televizyondan, radyodan, gazetelerden, dergilerden, internet’ten, bilgisayardan,
sosyal medyadan size ulasanlarin timua farkh bicimlerde medya iletileridir. Hepsi
dikkatinizi cekmeyi ve size bir sey anlatmayl amaclamaktadir. Tum bu aciklamalar
Isiginda medyanin yasaminizdaki yerini gdzden gegirelim.

SIRA SiZDE Kendi ailenizden yola cikarak medyanin giin-

llik hayatinizdaki yerini aciklayiniz.




Cevrem Medya

MEDYA VE TEKNOLOJI SiZziN iCiN Mi CALISIYOR?

Isteginiz disinda size ulasan medya iletilerinin amaci ne olabilir? Bu soruya vere-
ceginiz yanit sizi medya kullanim aligkanliklarinizi sorgulamaya yoéneltebilir. Elbette
medya tek bir amag icin Uretmez. Eger isterseniz bu farkli amaglar arasindan saglikli
bir yol belirleyebilir, kendi yararinizi gézetebilirsiniz. Medya araciligiyla eristiginiz egi-
tim, arastirma, iletisim ve eglence firsatlari arasinda bir denge kurabilmelisiniz. Med-
ya; fotograflara, ¢cevrim ici kitaplara, bloglara, belgesel filmlere erisimle 6grenmeyi
kolaylastiryor ve sosyal becerilerimizi gelistiriyorsa bizim igin galigiyor demektir.

&g W m &
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Hangi medyayi! hangi amaclar icin kullandigi-
niz1 belirleyiniz ve sonuclarinizi arkadaslari-
nizla karsilastiriniz.

Haber ve Bilgi Egitim Aragtirma Eglence lletisim

TELEVIiZYON
GAZETE

RADYO

DERGI
INTERNET
SINEMA
SOSYAL MEDYA



Cevrem Medya

Verdiginiz yanitlar 1siginda medyay! en ¢ok
hangi amag icin kullandiginizi degerlendire-

rek medya ve teknolojinin size neler sagladi-
gini aciklayiniz.

MEDYA NE URETiYOR?

Medya; haber, eglence, reklam gibi Gic temel grupta icerik Uretir. Medya bu icerik-
lerle bilgilendirir, eglendirir, tanitim ve pazarlama yapar. Gazete, dergi, radyo, televiz-
yon, bilgisayar, internet ve tasinabilir bilgi iletisim teknolojileri gibi medya tarafindan
bu igerikler sunulur. Medyanin temel 6zelligi surekli olarak icerik Uretmesidir.

HABER: Belli bir zaman ve mekanda gerceklesmis
olaylar, ilgililerin meraklarini giderecek ayrintida ve an-
lasilir bir dille aktarir. Haberler medya tzerinden (gazete-
ler, dergiler, radyolar, televizyonlar, internet siteleri, cep
telefonlarimiza ve e-postalarimiza génderilen iletiler gibi)
ilgili alicilara ulastinhr. Glincel ve ilging olaylardan seci-
lenler, olabildigince yansiz ve gercede uygun bir sekilde
haber formatina uyarlanarak sunulmalidir.

YORUM: Bir kdse yazarinin ya da televizyon kanalin-
da bir haber yorumcusunun haberi; kendi dustinceleri,
inanclari, bilgi birikimi ve tecribeleri 1s1ginda yorumla-
masl, sunmasl, aciklamasi ve degerlendirmesidir. Bu
6zelligiyle haberden farklidir.

REKLAM: Bir tanitim ve pazarlama etkinligidir. Urii-
nunun reklamini yapmak isteyen kurum bunun icin med-
ya kurulusuna para 6der. Reklamda amacg, okuyuculari
ve izleyicileri, reklami yapilan Urln, hizmet hakkinda
bilgilendirmek, bunlarin kendileri icin gerekli olduguna
ikna etmek ve sonugcta bu Urlin ya da hizmeti satin alma-
ya yoneltmektir. Reklam, iletinin en acgik ve net sekilde T
kurgulandidi ve ikna yéntemlerinin en etkin uygulandigi Kathusey N
medya Urlinuddr. ‘ - ‘

PROGRAM: Haber, belgesel, mizik, eglence, kul-
tar-sanat gibi belli alan ve bigimlerde hazirlanir. Program-
larin belirli bir siiresi ve konusu vardir. Program denince
cogunlukla televizyon akla gelse de radyo, internet ve
benzeri medya tirleri icin de programlar tretilmektedir.




Cevrem Medya n

%
E@ SIRA SiZDE

Uriin Temasi

Haber

1. Hangi medya iiriinii daha cok hangi amacg/
amagclar icin uretiliyor olabilir? Sonuclan
arkadaslarinizla karsilastiriniz.

Tanitim

Pazarlama A

Reklam

Dizi Film

Miizik

Yarigma

Spor

Belgesel

Cizgi Film

Koge Yazisi

Réportaj

Oyun

Uriin Temasi

Haber

2. En cok izlediginiz program tiirlerini ve izle-

me sikhginizi belirleyiniz.

Nadiren

Reklam

Dizi Film

Miizik

Yarisma

Spor

Belgesel

Cizgi Film

Kase Yazisi

Rdportaj

Oyun




n Cevrem Medya

R
N SIRA SIZDE Gunlik kullanimda hangi amac/amaclarla
N Internet’i kullandiginizi belirleyerek sonuglari
E arkadaslarinizla tartisiniz.

Tanitim-

Internet Kullanim Amaclan Egitim Pazarlama

Eglence

Sosyal Medya Aglarina Katilmak

Mesajlasmak

Internet’te Gezinmek

Canli Telefon Baglantisi Yapmak
Radyo/Miizik Dinlemek
Film/Miizik Yiiklemek
Film/Video Izlemek

Oyun Oynamak

Odev igin Aragtirma Yapmak

Haber Sitelerine Girmek

Réportaj Okumak

E-Posta Gondermek ve Almak

INTERNET




Cevrem Medya

MEDYA HAYATIM NE KADAR SAGLIKLI?

Medya, hem olumlu hem olumsuz deneyimler ve etkiler olusturabilir. Saglhkh bir
yasam ic¢in yeterli miktarda uyku, iyi ve dengeli beslenme ve spor ne kadar gerekli
ise saglkli medya kullaniminin da gerekleri vardir: Medyayi kullanirken bilingli, segici,
sorumlu ve saygill davranmali ve kararlarimizin arkasindaki etik sonuclarin farkinda
olmallyiz. Medyayi saglikl kullanmak demek; medya ve teknolojiyi hangi zamanlarda,
ne kadar sireyle, hangi amagla kullandigimizin bilincinde olmak demektir.

s oo S _

Giinde kag saati medyayla gercirdiginizi diisiiniin. internet {izerinden cogunlukla
sosyal medya araciligiyla gerceklestirdiginiz iletisim ve paylasimlarinizi, teknolojik ci-
hazlari ve hizmetleri ne kadar siklikla kullandiginizi degerlendirin.

Medyay! sagliksiz ve dengesiz bir sekilde kullandiginizi asagidaki belirtileri
inceleyerek anlayabilirsiniz:

e Ekran basinda saatlerce kaliyorsaniz

e Evde aile Gyeleri ile konugmalarinizin azal-
maya basladigini fark ediyorsaniz

© Basiniz agriyor, gézintiz sulaniyor, belli ko-
nulara ve konusmalara odaklanmada zorluk
cekiyorsaniz

e Okuldaki basarinizin dustigunia gdézlemli-
yorsaniz

Cevrenizdeki insanlar ile iligkileriniz sinirh
hale geliyorsa

Siddet igerikli medyay! tiiketme sonucunda
siddete kargl duyarsizlagiyorsaniz ya da saldirgan ve sert davraniglar gosteriyor-
saniz

e Medyada cevrim i¢i veya gevrim digi karsilastiginiz durumlar sizi gitgide daha
fazla Gzmeye baslamissa, diyet listesi olusturmak zorunlu hale gelmis demektir.
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SAGLIKLI MEDYA DIYETi iCiN 5 ADIM

MEDYA HAKKINDA KONUS

iYi PROGRAMLARI SEC

BIRLIKTE iZLE, ARASTIR, DINLE VE OYNA

MEDYASIZ ZAMANLAR OLUSTUR

DENGEYi KORU
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MEDYA TARIHINDEN iLGINC NOTLAR
insanoglu 20. yiizyllda medyanin yiikselisine

tanik olmustur ve bu gelisme pek ¢ok kisi tara-
findan tahmin edilemeyen bir durumdur. Asagi-
daki 6rnekler bunu agikga ortaya koymaktadir:

David Sarnoff (Deyvid Sarnof) isimli girisimci 1921 yilinda radyo hakkin-
da su sozleri dile getirmistir:

“Kablosuz miizik kutusunun ticari bir degeri olamaz. Kim izellikle birine gon-
derilmemis bir mesaj icin para odesin ki?”

Yapimci Darry Zanuck (Deri Zanuk) da televizyon hakkinda benzer sey-
ler sGylemistir:

“Televizyon olayr uzun sirmez ciinkii insanlar her gece bir kutuya bakmaktan
sikilacaklardir.”

BuyUk bir medya sirketinin sahipleri olan Sam (Sem) ve Jack (Cek) kar-
desler 1927’de sesli film yapmaya karar verdiklerinde kardesleri Harry
(Heri) buna siddetle karsi cikar ve séyle der:

“Kim oyuncularin konustugunu duymak ister kil”

Bir bilgisayar sirketinin genel miidirt olan Thomas J. Watson (Tomas
Cey Vatsin), 1943 yilinda bilgisayarlar konusunda sunlari séylemistir:

“Sanirim diinya pazart icin 5 bilgisayar yeterli olacak.”

Onemli bir sirketin kurucusu Ken Olsen (Ken Olsin) 1977 yilinda bilgisa-
yarlarin yayginlasmasi konusunda sunlari ifade etmistir:

“Bir insanin evine bilgisayar almas: i¢in hicbir neden yok.”

Yine 1995 yilinda énemli bir girisimci olan Robert Metcalfe (Rabirt Met-
kelf) internet hakkinda séyle konusmustur:

“Internet denen sey 1996 yilinda tamamen cGkecek.”

Buylk bir teknoloji firmasinin kurucusu olan ve gorevini halen yurit-
mekte olan Bill Gates (Bil Geyts) 1981 yilinda bilgisayar kullanicilarinin
sahip olacaklari depolama boyutu hakkinda sdyle konusmustur:

640 kilobayt bir kisi icin yeterli.”
Kaynak: http://www.kargamecmua.org/dergi/sayi/28/2630

Sizce medyanin gelisimine katkida bulu-

nan bu insanlar nasil bu kadar ciddi bir
yanilgiya diismiustiir? Tartisiniz.
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bilir?

R
: Sizin bir glinde karsilastiginiz medya iletilerini
% SIRA SIZDE biiyiiklerinizin gecmiste karsilastiklari medya
E iletileriyle kiyaslayin. Sizce ne gibi farklar ola-

R
: Biiyiiklerinizin eskiden kullandigi medyayla
% SIRA SIZDE simdi kullanilan medyay: karsilastiriniz. Ya-
E sanan degisimlerin hayatimizdaki etkilerini

tartisiniz.
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2. NEDEN MEDYA OKURYAZARLIGI?

Bir uzayll medyaya baksa diinya hakkinda ne
diistintrdi? Tartisiniz.

Diunyamiz1 ziyaret eden ve ilk defa te-
levizyonla kargilagan bir uzayli, dinya
hakkindaki tum bilgisini televizyondan
edinmeye kalksaydi, biz dunyalilarin yasam
sartlar:t hakkinda birtakim yanlis yargilar
edinirdi. Uzayliy1 ilk sasirtacak durum, ek-
randa gorulen dunyalilarin sadece kucik
bir kisminin 40 yasin Uzerinde olmasi olur-

e Uzayli sagkin bir gekilde insanlarin ya-
gamlarini surdurebilmek i¢cin neler yaptiklarini 68renmeye g¢aligir ve gogu
insanin bir igte gcalismadigl sonucuna ulagirdi. Bir iste calisan insanlarin
bu gezegende ¢ok nadir oldugunu gozlemleyince uzaylinin saskinhig biraz
daha artardi: Nasil olur da televizyonda gorilen insanlarin buyuk bir ¢o-
gunlugu bu denli zengin olabilirdi?

Yukaridaki metin, medyada bize gosterilenlerin icerdigi tutarsizliklardan bazilarini
carpici bir sekilde ifade etmektedir. Elbette burada sunulan listeyi daha da genis-
letebilirsiniz. Ornegin uzayl, gézlem yapmaya devam etseydi ekrandaki modellere
bakarak sismanlik (obezite) sorununun sanki diinyalilara degil de sadece ve sadece
uzaylilara ait bir sorunmus gibi gériindigund dusunebilirdi. Yine ayni uzayh farkl
kanallari incelese eglenceye yonelik programlarin cokluguna bakarak biz dinyalila-
rin eglenmeye ne kadar ¢cok zaman ayirdigini da distntrdu.

Yukarida anlatilanlar giiniimiiz medya diin-

yasiyla ne kadar ortiistiyor? Tartisiniz.
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Medya iletileri aslinda yapimcilarin 6znel kararlari ve yorumlarindan olusur. Muha-
birler, binlerce olgu ve olay arasindan bir secim yaparak kendilerince neyin ve kimin
dnemli oldugunu ifade ederler. Ornegin binlerce dnemli haberin arasina, bizi hic ilgi-
lendirmese de bir Unlindn yasamina dair bir ayrintiyi sikistirabilirler.

Reklamcilar, UGrinlerini kul-
laninca sorunlarimizin aninda
¢Ozllecegini sdyleyerek buna
inanmamizi beklerler. O zaman
tUketiciler olarak, medyanin
karsisinda bog bir kap gibi du-
rarak, bizi kendi yorumlaryla
doldurmalarini bekleyemeyiz.
Aksine medyanin bize sunmus
oldugu yorumlarda belli bag-
lantilar yakalamaya calismali,
kendi yorumlama ve bilgi olusturma strecimizin farkinda olmaliyiz. Medya okuryazar-
hgr egitimi bunun icin gereklidir.

Medya okuryazarlgi, hayatimizin buyik bdlimunin medya tarafindan kusatildigi
bugliniin diinyasinda olmazsa olmaz beceriler arasinda yer alir. Medya okuryazarhgi
becerisi, bizleri kiiresel medya kultlrl icinde yasamaya hazirlar. Bu beceri medya
iletilerinin Uzerinde dugUnulmesini, iletilerin daha iyi anlagiimasini ve elestirel dugin-
cenin geligtirilmesini amaglar.

Okuryazarlik kavrami tek basina okuma ve yazma becerisi anlamina gelse de med-
ya okuryazarligi dendiginde bireyin medya iletilerine erisimi, bu iletileri cézimlemesi
ve degerlendirmesi ile yeni iletiler Gretebilmesi ifade edilmektedir.

GuUnumuzde pek ¢ok kisinin bilgi almak icin kullandigi yéntemler metin, géruntu
ve sesin karmasik bir birlesiminden olusmaktadir. Bu karmagik medya ortamindan
medya okuryazarligi becerilerimizi gelistirerek ¢ikabiliriz.

M, O ve Y harflerinin bir araya gelmesinden olusan
medya okuryazarligi logosu bu temel yaklagsimdan esin-
lenilerek hazirlanmigtir. “Okur” sézctginin “O” harfi, i¢
ice gecen “M” ve “Y” harflerinden olusan emniyet ke-
meriyle baglanarak, yogun mesaj ortaminda glvenle yol
MEDYA OKURYAZARLIGI almayi sembolize eden bir trafik isaretine benzetilmistir.

Burada aklimizdan ¢ikarmamamiz gereken bir konu medya okuryazarliginin her
tdr medyayla ilgili bir beceri oldugudur. Medya okuryazarlk dizeyi yiksek olan birey-
ler, yalnizca televizyon, radyo, gazetelerden degil; dergiler, kitaplar, reklam panolari,
isaretler, paketleme-pazarlama malzemeleri, bilgisayar oyunlari, miizikler, internet
gibi her tir medyadan alinan karmasik iletileri kavrayip degerlendirme konusunda
da bilgili ve becerikli olacaklardir. Bu bireyler medya iletilerinin nasil olusturuldugunu
anlayabilmekte ve anlamin nasil tasarlandigini da kavrayabilmektedirler. Medya okur-
yazarligi becerisine sahip kigiler, genellikle kendi medyasini da Uretebilmekte, medya
kilturdmzan aktif katilimcilar haline gelmektedir.

Kaynak: httos.//www.medyaokuryazarligi.gov.tr
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MEDYA OKURYAZARLIGI NEDIR?

Medya okuryazarligi; gor-
sel, isitsel, basili, vb. medya
iletilerine erisebilme; erigilen
medyay!, ileti ve Urlnleri eles- MEDYA
t'.r el b'rubak'g’ a.g'S'YIa QO.ZL.JmI‘.a' URETIM OKURYAZARLIGI ANALiZ
yip deg@erlendirebilmeyi igerir. SiiREC
Kisacasl, bireyin cevresindeki
medyayi anlayabilme ve gerek-
tiginde kendi medya iletilerini
saglkl Uretebilme becerileri
batinadar.

DEGERLENDIRME

Medya okuryazarhgi becerisi bizlere su konularda yardimci olabilir:
Medya iletilerinin anlam olusturma bicim ve ydntemlerini kavrayabiliriz.
Belirli bir medya iletisini aslinda kimin Urettigini anlayabiliriz.

Medya Urlninu olusturanlarin neye inanmamizi ya da ne yapmamizi istedigini
fark edebiliriz.

Medyada kullanilan “ikna” araglarinin farkina varabilir ve bunlarla bag etme yon-
temleri gelistirebiliriz.

Medyanin sundugu 6n yargilari, yanlis bilgileri ve yalanlar ayirt edebiliriz.

Medyada sunulan hikéyelerin bize anlatiimayan y&nlerinin de olabilecegini kavra-
yabiliriz.

Medya iletilerini kendi deneyim, inanc ve degerlerimizle ¢éziimleyebiliriz.

Kendi medya iletilerimizi Gretebilir ve paylasabiliriz.

Ayrica medya okuryazarhgi egitimi ile bizler:
Aslinda tim medya iletilerinin kurgu oldugunu,

Medyanin bilgilendirme, eglendirme ve gesitli konularda bireyi ikna etme rolliiniin
oldugunu,

Medya iletilerinin yine medyanin kendisinin ya da medya araciligi ile birilerinin gtic
ve para kazanmasina yonelik olarak hazirlandigini,

Medya iletilerinin farkli izleyiciler Gzerinde farkl etkiler uyandirabildigini,

Medya iletilerinin gesitli goris ve degerler sundugunu kavrayabiliriz.

Bu sayede glinlik yasamda medyayi daha kontrollli ve anlamli kullanmamiz mim-
kin olabilir.

Kaynak: https.//www.youthconnectionscoalition.org/content/wp-content/uploads/2014/07/Intro-to-Media-Literacy.pdf
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MEDYA OKURYAZARLIGI

NE DEGILDIR?

Medyaya elestirel bakmak demek-
tir.

“Dikkatlice izle!”, “Elestirel digin!”,
“Saglikh degerlendir!” demektir.

“Medyay! yalnizca tiketmekle kal-
ma, medyayla ilgili etkinlikler ve
projeler de planlayip Uret!” demek-
tir.

Medyanin farklh bakis acilari kulla-
narak incelenmesi gerektigini kav-
ramis olmak demektir.

(>
(>
(>
(>

Medya okuryazarligi medyaya
“saldirmak” demek degildir.

Medya okuryazarligi “Sakin sey-
retme!” demek degildir.

Medya okuryazarligi sadece
medya tiketmek demek degildir.

Medya okuryazarligi medyada
verilen mesajlara sadece bir
kisinin bakis acisindan veya de-
neyimlerinden bakmak demek
degildir.

Sizce medya okuryazarhgi nedir? Kendi tani-

miniz1 asagidaki béliime yaziniz.
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3. MEDYA AI_.ANINDAKi
MESLEKLERI TANIYALIM

BASLAMADAN ' Begenerek izlediginiz bir dizi veya sinema

ONCE filmiyle ilgili olarak asagidaki sorular yanit-
layiniz.

Bu filmin yapimcisi kim?
_..Bu filmin senaryosu kim tarafindan yazimiS? ...
Bu filmi kim.yonetiyor?
_..Bu filmin kurgusu kimin tarafindan yapimis? ...
_.Bu filmin kameramani Kim? ...
_..Bu filmin miizigini Kim bestelemis? ...

MEDYA URETICILERIi VE TUKETICILERI

Medya bize her glin sayisiz hikaye anlatir. Bizler bunlarn takip ederken bu iletilerin
naslil olusturuldugunu dustinmeyiz. Medya iletileri bir Gretim sirecinin Grinudur ve
kendine 6zgu kurallar kullanilarak yaratici bir dille kurgulanir. Her medya iletisinin ar-
kasinda uzun soluklu bir Uretici ekip ¢caligmasi vardir.

iletinin kim tarafindan ve nasil olusturuldugu énemlidir. Bir dizi veya sinema filmi-
nin jenerigini bastan sona izlediginizde ne kadar ¢ok kisinin emeginin oldugunu ve
farkli uzmanlik alanlarini kolaylikla gérebilirsiniz.

N “Cevre Temizligi” temali bir belgesel film
> : hazirladiginizi diisiiniin. Baslangictan son
E SIRA SIZDE ana kadar ihtiya¢ duydugumuz tiim calisma

ekibinin listesini olusturunuz. Kimlerin hangi
gorevi alacagina karar veriniz.
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e Program taslagini olusturur.

e Hedef ve uygulama ekibini olusturup prog-
ram dretim stratejisini belirler.

e Tum hazrlik sireglerini koordine eder ve
program biitcesini olusturur.

e Programin dider yayin ortamlarindan ya-
yini i¢in gerekli arastirma ve caligmalari
yapar

* iletisim stratejilerini yonetir.

SENARIST

e Hikayeleri gdrsel olarak anlatabilme bece-
risine sahiptir.

e Cekilecek filmin dykisiinl gorintd ve ses
diline gevirir.

e Bir fikri gelistirip 6zet haline getirir.

e Hikayeyi olusturan bitiin olaylar gdrsel
olarak anlatir.

e Diyaloglari ekleyerek, senaryoya son halini
verir,

e Senarist calismasini bitirdiginde film ya-
pim stirecine gegilir.

o Senaristin gorevi filmin gekimi
bagladiji anda sonlanabilir
ya da danigman olarak

devam edebilir.

I SINEMA

YONETMENI

e Sinema filminin metin ya da senaryosunu
yorumlar.

e Mekan ve oyuncu secimini yapar.

e Yaratici kadrolar, set ekibi ve oyuncularin
yonetimini gerceklestirir.

e Kurgu ve yapim sonras! islemlerin tamam-
lanmasi, anlatim dili ve gorsel butlinlugi-
ntin olugturulmasi sireglerini yurditdr.

i

TELEViZYON PROGRAM
YONETMENI

e Programin teknik ekibini ve sanat grubunu
olusturur. Ttm ekibi yonetir.

e Programa ait teknik ve sanatsal ihtiyaglari
Karsllayarak her tlrlli hazirik asamasini
yGratdr.

e Program yapimcisi tarafindan ongdrilen
akis ve plan dahilinde program gekimi ve
sonrasina ait tiim stirecleri yonetir.

e Programin diger yayin ortamlarinda yayim-
lanmasi icin, gerekli calismalarini yapar.

@
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I KAMERAMAN

e Stlidyo, cekim platosu veya goriintii kayit
edilebilecek her yerde ¢ekim Gncesi hazir-
[Iklari ve teknik ayarlar yapar.

e Yapimcl, yonetmen veya birim yoneticisin-
den aldii komutlarla gektigi gortinttilere
estetik bakis acisi katar.

e Meslegini, stiidyo iginde veya disinda
cekim igin diizenlenmis setlerde, misafir
mekanda, agik alanda tek bagina veya ka-
mera asistanlari ile birlikte gerceklestirir.

€ »
SESLENDIRME
DUBLAJ

e Yabanci kaynakli bir yapimin Tirkge
seslendirilmesi, animasyonlarin seslendi-
rilmesi veya dizi oyuncularinin seslendiril-
mesidir.

e Seslendirme yapmak igin oncelikle diksi-
yonun ¢ok iyi olmasi gerekmektedir.

e Nasil glndelik yasamimizda her tdrld
sesle kargilasiyorsak sinema filmlerinde,
televizyon dizilerinde ve reklamlarda da
her tirlii sese gereksinim vardir.

[ »

I KURGUCU

e Goriintl ve ses materyallerini, yapimin
amacina uygun sekilde siralar veya bir
araya getirir.

e Yonetmenin veya yapim sorumlusunun
talepleri dogrultusunda, haber, senaryo
veya metni bir bitlin haline getirir.

e Kurgu dizenlemelerini, yapimin tarzina
uygun bir sekilde ve istenen etkiyi yansi-
tarak tasarlar.

—

HABER SPIKERI

e Biilten sunumu oncesi hazirlik iglemlerini
yGratdr.

e Sesi veya goriintiistiyle haber biiltenini,
haber programlar ile farkli formattaki
haber yayinlarini sunar.

e Dil bilgisi, fonetik, diksiyon, vurgu, tonla-
ma hatalar yapmadan haber metinlerini
dzelliklerine gore seslendirir.

e Habercilige dair etik degerlerden ayriima-
dan haberleri sunma bilgi ve becerisine
sahiptir.
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I HABER EDITORU I MUHABIR

e Kalite gereklilikleri cercevesinde; vyazil,
gorsel ve isitsel medyada haber merkezi
guindemini hazirlar.

e Yayinlanacak haberleri toplayarak yayina
hazirlar.

e Yayin dncesi son kontrolleri yapar.

[ »

=

FOTO MUHABIRI

e Haber degeri tagiyan olaylara iligkin fotog-
raf ve video gekme islemlerini yUrtitdr.

e Fotograflari ve videolari bagl oldugu yayin
organina gonderir.

e 5N1K (Ne? Nerede? Ne Zaman? Nasil?
Nicin? - Kim?) ilkesine uygun, tarafsiz ve
dogru haber iin ¢alisma yapar.

e Basin ve yayin organlari i¢in haber toplar,
bildirir, yazar veya roportaj yapar.

¢ Ne, nerede, ne zaman, nasil, neden ve
kim seklinde ifade edilen SN1K ilkesine
gore calisr.

e Dogruluk, objektiflik ve tarafsizlik yaninda
dilin dogru ve giizel kullanimi ana ilkeleri-
dir.

® Program yapimi igin gerekli tim 1sik kay-
naklarini ve aksesuarlarini belirler.

e Programin icerigine gdre ve yapimcinin
veya yonetmenin isteklerine gore aydinlat-
ma tasarimini yapar.

e |sik kaynaklarinin yerlestirilmesini, caligti-
nimasini ve 1sik devamiiiginin saglanma-
sini koordine eder.

e Yapim sonrasinda 1Sk kaynaklarinin top-
lanmasini ve bakim-onariminin yapilarak
teslim edilmesini saglar.
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0 Bir haber ve bir sinema filmi jenerigi (tanitim yazisi) izleyin ve jenerikte

yukarida s6zU edilen gorevlerin digindaki tim igleri bulunuz.

e Herhangi bir filmin kamera arkasi goruntulerini izleyerek s6zi edilen mes-

leklerin galisma bicimlerine yonelik bilgi edinin.

e Bu meslekleri icra eden Unli isimler rnegin bir yapimci, yénetmen, kame-

raman, kurgucu, dublaj sanatcisi listesi olusturun.

YENi MEDYA, YENi MESLEKLER

Yeni medya guclu bir yayin mecrasi olarak hayatimi-
za dahil olmustur. Bu kapsamda yeni medya tizerinden
icerik Uretmek yeni meslek alanlarini da beraberinde
getirmistir. Yeni medya editorligul, ¢evrim i¢i kamuoyu
arastirmaciligi, arama motoru optimizasyonu, ¢evrim
iGi itibar yéneticiligi, internet reklamciligi, sosyal med-
ya uzmanhgi alanin yeni ve gdézde mesleklerinden yal-
nizca bir kacidir.

GuUclU bir medya endUstrisi olarak strece dahil olan
sosyal medya, ne gibi yeni meslekler ortaya cikarmig-
tir? Bunlardan birini taniyalim:

Sosyal Medya Uzmanhgi

Bir konu, Urlin ya da kanal icin sosyal medya plat-
formlarinin yonetiminden sorumludur. Kurum y&netici-
lerine genel hedefler dogrultusunda raporlama yapar.
Belirli aracglar ve arastirmalarla sosyal medyayi dlctimler
ve icerik ile kullanici hakkindaki son egilimleri takip eder.

Sosyal medya uzmanlgl yeni medya mesleklerinin
en gbzde alanlarindan biridir. Kendi icinde uzmanla-
sacak kadar biyik bir gelisme gdstermistir. Ornegin
sosyal medya strateji uzmani yil iginde hangi iceriklerin
hangi sosyal medya platformunda yer almasinin hizmet
ve Urlnler igin faydall olacagini arastirr. Sosyal medya
etkinlik uzmani, markanin hedefleri dogrultusunda hem
fiziki hem de ¢evrim igi sosyal medya etkinlikleri diizen-
lerken medya ydneticisi sosyal medyanin video ve gorsel

kisimlariyla ilgilidir. Sosyal medya uzmanlariyla koordineli ¢calisan marka temsilcisi ise
sosyal medya, blog ya da forum gibi mecralarda markanin temsil edilme streclerini
yonetir. Ayni sekilde kitleye uygun en dogru icerigi gelistirmeye ¢alisan kisi de icerik

yoneticisi olarak tanimlanmaktadir.
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4. MEDYA OKURYAZARI
OLUYORUM

Bir medya okuryazarligi 6gretmeni olsaydiniz

6grencilerinizin bilin¢gli medya kullanicilan ol-
malarini nasil saglardiniz?

BiR MEDYA OKURYAZARLIGI SOLENi PLANLAYALIM

Solenimizin organizasyon komitesini olusturalim, kimler hangi gérevi alacak, be-
lirleyelim.

Sdlenimiz icin bir “tema” belirleyelim.
Solenimiz igin bir program ve calisma plani gelistirelim.

Sdlenimiz icin is birligi yapacagimiz kisi ve kurumlar belirleyelim.

0000 O

Solenimize ait bir tanitim plani hazirlayalim. Hangi medyayi, nasil kullanacagiz?

Medya Okuryazarhgi Soéleni sizlerin grup calismasi seklinde, yil boyunca medya
okuryazarligi dersinin hedefledigi becerileri kazanabilmenize yardimci etkinlikler olug-
turmanizi amaclamaktadir.

Medya Okuryazarhgi Séleni’nin iireterek ve yasayarak 6grenme firsati sunan
etkinlikleri sizlerin:

Medya okuryazarligini tanimaniza ve tanitmaniza

Medya okuryazarligi becerisine yénelik yeni ve pratik fikirler bulmaniza
Medya okuryazarhigini ginluk yasamla iligkilendirmenize

Medya okuryazarlidi ile ilgili yapilan calismalari gdrmenize ve paylasmaniza
Medya okuryazarligi alaninda yaratici arastirmalar ve yeni buluslar yapmaniza

Medya okuryazarlgi konusunda diger 6grencilerin ve velilerinizin ilgisini cekme-
nize

O 000000

Medya okuryazarlidi ile ilgili “medya Uretimi” becerinizi gelistirmenize katki sag-
layabilir.

BU YILKi TEMAYI NASIL BELIRLEYELIiM?

Sdlen Organizasyon Komitesi olarak rehber 6gretmen ve medya okuryazarligr 6g-
retmeni danismanliginda okulunuz 6grencilerine ydnelik bir dizi kiiclk arastirmayla
sureci baglatabilirsiniz.

Bu konuda size ilk dnerimiz 6grencilerin nasil bir medya kullanicisi olduklar hak-
kinda sizlere fikir verebilecek nitelikte iki kiicik arastirma tasarimindan olusmakta:
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Asagidaki form araciligiyla haftalik medya kullanim strenizi belirlemeye caligin.

GUN TV iZLEME SURESI

Pazartesi ..... Saat ..... Dakika

Sall ..... Saat ..... Dakika

Garsamba ..... Saat ..... Dakika

Persembe ..... Saat ..... Dakika

Cuma .....Saat ..... Dakika

Cumartesi .....Saat ..... Dakika

Pazar .....Saat ..... Dakika Toplam: ..... Saat ..... Dakika
Pazartesi .....oaat ..... Dakika

Sall .....oaat ..... Dakika ﬁ

Carsamba .....Saat ..... Dakika =N

Persembe .....Saat ..... Dakika ?

Cuma ..... Saat ..... Dakika

Cumartesi .....Saat ..... Dakika

Pazar .....Saat ..... Dakika Toplam: ..... Saat ..... Dakika
GON SOSYAL MEDYA KULLANIM SURESI

Pazartesi .....Saat ..... Dakika

Sall .....Saat ..... Dakika

Carsamba .....Saat ..... Dakika

Persembe .....Saat ..... Dakika D D D
Cuma ..... Saat ..... Dakika ——
Cumartesi ..... Saat ..... Dakika

Pazar .....Saat ..... Dakika Toplam: ..... Saat ..... Dakika

BiLGiSAYAR OYUNU OYNAMA SURESI

Pazartesi .....Saat ..... Dakika
Sall .....Saat ..... Dakika
Carsamba .....Saat ..... Dakika
Persembe .....Saat ..... Dakika
Cuma .....Saat ..... Dakika
Cumartesi ..... Saat ..... Dakika

Pazar ... Saat ..... Dakika Toplam: ..... Saat ..... Dakika

29
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Medya kullanim AKILLI iISARETLER
sikhgr sonuglari ile

verilen  yanitlarin 7 N
en cok hangi akill 4 ®
isaretleri icerdigine

yonelik  sonuglar, _ Olumsuz Ornek d
nasil bir fotografla Siddet/Korku giysturabilecek Davraniglar ~ Cinsellik

kars! karslya oldu-
gunuz konusunda
sizlere fikir verecek

e tema belirleme ,
y I 7 Yas ve 13 Yas ve 18 Yas ve Genel [zleyici

konusunda  size  {jejein (Jzeri Igin {Jzeri Igin Kitlesi
yardimci olacaktir.

Kaynak: httos.//www.rtukisaretler.gov. tr/AlsaretlerPublic/content?id=2&mid=4

Asagidaki form araciligiyla 6grencilerin medyada tikettikleri icerikleri akilli isaretler
yardimiyla siniflandirmaya calisin.

Pazartesi
Sall
Garsamba
Persembe

Cuma

Cumartesi

Pazar

Pazartesi
Sall
Carsamba
Persembe
Cuma

Cumartesi

Pazar

BiR TEMA ONERISi: “Saglikh Medya Yasam”

Medyanin edlence, 6grenme, yaratici olma, sosyallesme ve kesif icin sundugu ola-
naklar ile endise kaynagi olabilecegi sorunlar ve bu sorunlari asma cabalarina iliskin
“Saglikh Medya Yasami” temasiyla bir poster festivali diizenleyin.

Q “Saglikh Medya Yasami” temasiyla diizenlenecek olan “Medya Okuryazarligi $6-
leni” i¢in rehber 6gretmen ve medya okuryazarligi 6gretmeniniz danismanliginda
proje basvuru formu gelistirin.

e Basvuru formunu, sélen igin hazirladiginiz afigle birlikte 6grencilere duyurun.
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Gelen basvurulari degerlendirmek Uzere bir segici kurul olusturun. Kurulunuza
varsa bulundugunuz bdlgedeki iletisim fakultesinden bir uzman davet edin. Bu-
lundugunuz bélgede iletisim fakiltesi yoksa RTUK’ten bir uzman davet edebilir-
siniz.

Olusturdugunuz segici kurulla dereceye giren ¢alismalari belirleyin.

“Medya Okuryazarligi Séleni” i¢in bir gtinlik bir program planlayin.

Programin ilk bélimiinde dereceye giren ¢alismalar édullendirin.

Programin ikinci bélimunde tim calismalarin sergilendigi bir yil sonu sergisi ya
da slayt gdsterisi hazirlayin.

= - Asagida verilen érnekteki gibi, cevreniz-
== _ KENDIMI deki kisilerin medya yagsaminin saghkl ve
A DEGERLENDIRIYORUM dengeli olup olmadigini belirleyebilecegi-
niz bir degerlendirme formu olusturunuz.

Sorular ‘ Hig ‘Nadiren Bazen ‘ Sik ‘(}ok&k

Hangi siklikla sosyal medyayi
Kkullaniyorsunuz?

KENDiMi Degerlendirme formu sonuclarina gore

BBVYZ | DEGERLENDIRIYORUM cevrenizdeki kisiler icin bir medya diye-
ti 6nerisi gelistiriniz.

3
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DEGERLENDIRIYORUM

Okulunuzu tanitan kisa bir film hazirla-
mak isteseydiniz calisma ekibinizde kim-
lere hangi gorevleri verirdiniz?

Yonetmen

GuUnluk hayatinizda medya ile zaman gecirmek yerine baska neler yapabile-
ceginizi yaziniz.

DEGERLENDIRIYORUM

Bir yil slireyle medyayla zaman geciren “Siz” ile yukarida yazdiginiz alternatif
etkinliklerle zaman geciren “Siz” arasinda hangi farklar olurdu?

32
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1. Bilgi Cagi

2. Medya Kullanicisinin Haklar
3. Medyanin Etkileri

4. internet’in Getirdikleri
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1. En cok hangi medya kanallarini takip ediyor
BASLAMADAN ve kullaniyorsunuz?

ONCE 2. Medyayi takip ederken ve kullanirken dikkat
etmemiz gereken kurallar nelerdir?

Medya, artik yasadigimiz toplumun her alaninda yer aliyor. Genel anlamda gazeteler,
dergiler, radyo ve televizyon kanallari akla gelse de medya ¢ok daha genis kapsami
olan bir kavramdir. Ginimuzde medya ¢ok genis bir alani i¢ine aliyor ve teknolojinin
gelisimi bu alani her giin daha da genisletiyor. Gelisen bu medya sayesinde diinyanin
en Ucra késesine dahi bilgi gdnderip oralardan da bilgi alabiliyoruz.

MEDYAYI NEDEN iZLERiZ?

Bu soru Uzerine duglinecek olursak; medya sayesinde yakin ve uzak ¢evremizden,
siyasi, ekonomik ve sosyal gelismelerden haberdar olur, diinyadaki yerimiz hakkinda
bilgi alir ve hava, yol durumunun nasil olacagini 6greniriz. Ben kimim, biz kimiz,
nerede naslil davranilir, hangi sinemada ne izlenir, toplumun geneli ne dustnuyor,
olaylar karsisinda insanlarin genel yaklagsimlari nelerdir sorularinin cevaplarini da
medyadan dogru bir sekilde 6grenmek isteriz. Ayrica medya, eglenceli vakit gecirme,
sosyallesme, kamuoyu olusturma amaciyla da basvurulan énemli bir aractir.

Medyanin giinliik hayatinizdaki yeri ve 6nemi
nedir? Hangi medyayi ne siklikla ve ne amac-

LUV (LA |3 kullandiginiz konusunu siniftaki arkadasla-
rinizla degerlendiriniz.
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DEGERLENDIRI
IYORUZ J
Asagidaki metni okuyarak
ak sorulan c
evap-

landiriniz.

Ayse \ga Ceren ayni
sinifta okuyan iki
a iki
ortaqk_ullogrencisidir.
Ikisinin de sinema
tutkusu vardr.

Eve dbnerken bir
kI.S? film yarigmasi
afisine rastlarlar ve
cok heyecanlanirlar
destek\eme ¢ Hemen bir plan-
ve Tarkiye'de Suriyell gocuklann yas . gl
kendi filmlerini

cekmek isterler.

amaciyla pdiNd kisa film yangmas
mak” Konusuyla ilgili

29 EKim tarihine kadar

kisa filmlerini web sitesine yu yuruda bu \unan Kkatlhimeilar ara-

sindan gercekle §t\n\ecek on eleme il ka\an 10 h\m behr\enecek uri

deger\end\rmeS| sonras! ilk ie giren filmler, 2 “U\us\araraS\
ocuk Medyas! Konferan& » organizasyony

Oduly” kapsammd q seyirci tarafindan,0 9
nbul Medya Akademsmde sinema, 90 ors

film sahibine istal
culuk ve medya alal nlarndan pirinde tercih ettiol program
sunulacak.
Dereceye g\ren\ere pdil: Yansm irinCi TL, ikinciye 15.000 TL
ve uguncuy e 12. odil veri : ktorinde uzman
degerli isimlerin yer al juri aya g iiresi boyunca gelen
Qa\|§ma\ar deger\endm\ecek ru a i olarak aynintil pilgiye
hittp://WWW.T tricocukme edyasikon erans'\.comlk'\saﬂ\m adresinden U laga-
pilecek olan kat\hmc {izerinden yuk\eyerek gondenm
sag\ayabt\ecek\er

TRT’nin her Y!
altincis! bu !

el sanatlar, oyun-
egmm\ imkani

e Kaynak: htto.//www.trtcocuk
f  trtcocukmedyasikonferansi
nsi.comy/kisafilm

1. Ayse ve C
eren kisa film ;
2. Kisa film gekerken planlgrikmek icin hangi araclari kullanab
T . anabilirler?
aldirlar? '

3. Ayseve C
eren’in film
cekerken @ i
oncelikle uymalari gereken kurall
ar neler olmald
Ir?

4. Her iki a
rkadasin film
e
sorumluluklari vardir gekerken kendilerine ve Suriyell
_ Sinifta tartiginiz e Suriyeli gocuklara y&
. onelik ne gibi
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DIJITAL SORUMLULUKLARIMIZ

iletisimin cesitli araclarla saglandigi giinimiizde internet, iletisimin en hizli yolu
haline gelmistir. internet, sadece iletisimi kolaylastirmamis, bireysel ve toplumsal
iletisimi yeniden tanimlamis ve kendine 6zgu bir alan olusturmustur. Béylesine hizla
blytyen bir agi kontrol etmek cok kolay olmasa da her devlet kendi hukuku ile
internet ve sosyal ag platformlarini diizenlemektedir. iste bdyle bir internet ortaminda
kendimize dusen sorumluluklarimizi bilmemiz gerekmektedir.

A) Kendimize Kargl Sorumluluklarimiz

e Sanal ortamda uygun adlar kullanin. Gergek hayatta oldugu gibi sanal ortamda
da kullanicilarn birbirlerini tanimalari icin bir isim kullanmalari gerekmektedir. Fakat
kullanici adi segerken dikkat etmelisiniz. Sosyal aglarda yazdiklarinizin tamami bir
yerde kaydedildiginden bu verilere, farkl kisiler tarafindan ve hi¢ beklemediginiz
zamanlarda erisilebilecegini unutmayin. Yazacaginiz her seyin kalici oldugunun
farkinda olup bilingli davranin. Bu ylizden sanal ortamda kullanici adi olarak uygun
bir isim ya da takma ad kullanmalisiniz.

e Sanal ortamdaki arkadaslarimzi gercek hayatta iletisim kurdugunuz,
tanidiginiz kisilerden secin. Genis bir sosyal ag, iliski kurmak ve bilgi edinmek
acisindan muthis olanaklar sunsa da sanal ortamdan olusturulan arkadaslklar
gercek bir dost sicakligi ve aidiyet duygusu yasatamaz. O ylzden dikkatli olmaniz
gerekmektedir.

e Sadece yasiniza uygun ve bu konuda bilgi iceren web sitelerini ziyaret edin.
Kimi web sayfalan sadece yetiskinler icindir. internet diinyasinda kendi yas
gruplariniza ve ilgi alanlariniza hitap eden siteleri bulabilirsiniz. Ailenizle ve okul
dgretmenlerinizle birlikte sizin yasiniza uygun ve sizin icin giivenli olan internet
sitelerinin adreslerini belirleyin. Belirlediginiz sitelerin adreslerini bilgisayarinizin
“sik kullanilanlar” bélimine kaydedin. Boylece bu sitelere giris isleminiz daha
kolay olacaktir.

¢ Kisisel ayarlarinizi diizenleyin. Paylasimlarinizin sadece sizi taniyan Kisiler
tarafindan goériilebilmesi icin gerekli diizenlemeyi yapin. Oncelikle bilgisa-
yarinizi ve cep telefonunuzu giivende tutmaniz gerekmektedir. Bilgisayariniz
guvende olursa kisisel bilgileriniz ve sosyal aglardaki hesaplariniz glivende ola-
caktir. Boylece kullandiginiz medya aracinin “gizlilik” ayarlari ile paylasimlarinizi
kontrol edebilirsiniz.
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e Uygun icerikleri ve fotograflani paylasin. Profilinizi ya da fotograflarinizi
goruntlleyen herkesin dostca yaklasacagini diisinmeyin.

 Sanal ortamda sizi rahatsiz eden seyleri gerekli yerlere rapor edin. internetteki
guvenliginiz hos zaman gecirmekten daha énemlidir. Haklarinizi aragtinn. Sanal
ortamda sizi rahatsiz eden konu ya da kisileri nereye sikayet edebileceginizi
ogrenin.

e Sanal ortamda yasadiginiz iyi ya da kotli seyleri anneniz, babaniz ve
ogretmenleriniz gibi giivenilir kisilerle paylasin. internet sohbetlerinde biri
sizden yapmamaniz gereken ya da sizi rahatsiz eden bir davranista bulunmanizi
isterse sohbeti birakip hemen ailenize haber verin ve olayi anlatin. Ailenize gtivenin
ve kizacaklarini digtnerek korkmayin. Onlar size destek olacaktir.

e Bilgisayarin 6niinde uzun sireli hareketsiz kalmayin, kambur oturmayin.
Sirtinizi destekleyecek bir sandalye veya oturma alani segin. Isiksiz ortamda
bilgisayar kullanmayin.

e internet, bilgisayar ve TV karsisinda cok fazla vakit gecirmeyin. Oyuna, kitap
okumaya, spora ve sanata vakit ayirin. Bilgisayar kullanma ve TV izleme sUrenizi
aileniz ve 6gretmenlerinizle konusarak karar verin.

B) Bagkalarina Karsi Sorumluluklarimiz:
e internet ortaminda baskalarini rahatsiz edecek davranislarda bulunmayin.

¢ Kelimeleri biiylk harflerle yazmak diistincelerimizi karsimizdakine israrci bir
sekilde kabul ettirmeye calismak hatta bir cesit saldirganlk olarak anlasila-
bilir. Kendi adiniza bu tir bir iletisimden uzak durun ve size kargi bu tarz iletisimde
bulunanlar uyarin.

¢ Arkadaslarinizla bile olsa saka yapmayin ve herhangi birini korkutmak ama-
ciyla hi¢ kimse ile tehdit edici bir lislupla iletisim kurmayin. K6t ve kaba keli-
meler kullanmayin. Kibar ve gtizel bir dil kullanin.

e Bazi web siteleri uygunsuz icerige sahiptir. Bunlar, ayinmciliga, bagnazliga ve
kabaliga yonlendiren icerik sunarlar. Bu tir web sitelerini kullanmayarak diger in-
sanlara karsi sayginizi gésterin, empati kurun sorumlulugunuzu yerine getirin.

e internet ortaminda karsilastiginiz farkh fikirlere karsi saygili davranin. in-
ternet ortaminda baskalan sizinle ayni fikirde olmayabilir. O yiuzden farkh
disiincelere karsi da saygili olmaniz gerektigini unutmayin ve baskalarini
rahatsiz edecek davranislarda bulunmayin.

Kaynak: htto.//dijitalhaklarvesorumluluklar74.blogspot.com/
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Onceki sayfada verilen bilgiler 1siginda siz de

¢OzimLUYORUZ medyayi kullanirken yasadiginiz zorluklan ve
bunlarin sebeplerini yaziniz.

Yasadiginiz Yasadiginiz Zorluklarin
Zorluklar Sebepleri
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DILIN DOGRU KULLANILMASI
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Asagidaki haberi okuyunuz. Haberin sizi rahatsiz eden bir yonii var midir?

Eger varsa olmamasi gereken kismi neresidir?

o
0 Cossturcyt: featidpriils. Polie
i s ferligim Tespit suasye salgyor.

Sk

Dogru ve uygun bir dil kullanmak, gazetecilerin haberleri dodru yansitmasi
medyanin ilkelerine uymak bakimindan énemlidir. Dil yasayan bir varlktir. Burada
dogru ve tarafsiz bir dil kullanmak gerekmektedir. Yukaridaki haberde oldugu gibi

“Yine mi Adana?” ifadesi genelleme yaptigindan yanlis bir ifadedir.

Diger taraftan yasami cesitli yénlerden degistiren ve yeni bir yagam tarzi yaratan
sosyal medyanin sagladigi kolayliklar ve olanaklarin yaninda olumsuz etkileri de
vardir. Istediginiz sézciik ya da kisiyle ilgili bilgiyi saniyelerle dlciilen bir zamanda
onlndze serse de sosyal medyanin sinirsiz 6zgurltigu ile herkes her istedigi bigimde

yazmaya bagladi. Hem kullanicilarin medyaya erigimi
hem de iletilerin hedef kitleye ulasimi inanilmaz bir
hiza ulasti. Bu hiz da ayrintilara 6zen gdstermeyi
gereksiz ve anlamsiz bir ugras héline getirdi.

Dil, kisiler arasi iletisimi saglayan en 6nemli arag
oldugu icin kisilerin birbirlerini iyi anlamasi ve etkili
bir iletisim icin, dilin dogru kullaniimasi gerekmek-
tedir. Dil, dogru kullanimadigi takdirde 6ziinden
uzaklasir. Ornegin “mesaj” yerine “msj”, “selam”
yerine “slm”, “tamam” yerine “ok” yazar-
sak dilimiz yozlagsmaya bagslar. O yiz-
den dogdru bir iletisim icin tim medya
kanallarinda dilin etkili ve dizgin
kullaniimasi gerekmektedir.
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ELESTIREL

DUSUNUYORUZ

Onceki sayfadaki metni okuduktan sonra tek-
nolojideki hizin dilimize yansiyan olumlu ve
olumsuz yénlerini yaziniz.

OLUMLU

OLUMSUZ

INTERNET’TE YAYGIN YAZIM YANLISLARI

Deyil
Gusel
Birde
Birsey
Saol
Herkez

Orjinal
Gardolap
Dékiiman
Espiri
Heralde
Kahv6

Degil
Giizel
Bir de
Bir sey
Sag ol
Herkes

Orijinal
Gardirop
Dokiiman
Espri
Herhilde
Kahvalti
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MEDYADA KARSILASACAGIMIZ ZORLUKLAR

Denizler Altinda 20.000 Fersah

Jules Verne’in (Cul Vern) 1870 yilinda yayimlanan bu romaninda, Kaptan
Nemo’nun Nautilus adl denizaltisiyla yolculuga cikiyoruz. Gemilere carpip
onlari batiran dev bir deniz canavari zannedilen Nautilus (Natilyus), toplumla
olan tim baglarini koparmis, bilgili, kiltirli bir adam olan Kaptan Nemo
tarafindan yonetiliyor. Murettebati da yine kendisi gibi insanlardan, kendi
aralarinda bagka bir dilde anlasan kisilerden meydana geliyor. Doga bilimcisi
Pierre Aronnax (Piyer Erinaks), usagi Conseil (Konseil) ve g6zl kara Kanadali
zipkinci Ned Land (Ned Lend) da tesadifen Kaptan Nemo’yla karsilasiyor ve
Kizildeniz, Akdeniz, Kayip Atlantis ile Gliney Kutbu’nu birlikte geciyorlar. Bu
sirada denizlerin altinda karsilastiklarn képekbaliklari, camgézler, tirli gesit su
yosunlari, yeralti volkanlari ve Jules Verne’in gercekci anlatimiyla zihnimizde
canlandirabilecegimiz her tlirden deniz yaratiginin yasadigr diinyaya yolculuk
ediyoruz. : 7

.

olabilir?
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internet, eglenceden bilgi edin-
meye, sosyal hayati zenginlegtir-
meden,ekonomik cevreye kadar
yeni is firsatlarnin  dogmasini
saglar. Kaptan Nemo’nun 20.000
fersah denizaltinda yaptigi yol-
culuk giiniimiizde internet’te
saniyelerle yapilmaktadir. Sanal
diinya olarak adlandirilan internet
platformlarinin bu hizi ile insanog-
lunun glnlik yasaminin bir par-
casl héline gelmeye baslamasi bu
platformlardaki risklerin de gercek
hayat problemlerine dénlismesine
neden olmustur.

insanlar internet’'te gercek
diinyadan cok daha fazla risk
ve zararla karsilasabilir. Bunlar
sunlardir:

Uygunsuz icerik:

internet’te nefret, ayrimcilik veya siddet iceren pek cok icerikle karsilagabilirsiniz.
Tehdit barindiran, bireyin kendisine ve bagkalarina zarar vermesine neden olan i¢erik-
lere dikkat etmelisiniz.

internet Bagimlihig::

Eger internet’te dnceden planladiginizdan daha fazla vakit geciriyorsaniz, inter-
net'te cok zaman gecirmekten dolayi giinliik islerinizi ihmal ediyorsaniz, internet’in
heyecanini dostlarinizin yakinligina siklikla tercih ediyorsaniz, internet’e fazla zaman
ayirmanizdan dolayi notlariniz ya da okul édevleriniz aksiyorsa, gerekli olan bazi sey-
leri yapmadan &nce, ilk is olarak internet’e bakiyorsaniz ve hayatinizdaki diger kisiler
internet’e ayirdiginiz zamanin fazlaligindan sika-
yet ediyorsa internet bagimlisi olmus olabilirsiniz.

AMAN ALLAH M.
AL, BABAFY. YOK OBLUMWY., s
SEN BUSIN BEN ki sens BlLslsAvaR!
ISE GITMEDIN MI7 ONCE EMERLI BOZLLUNCA OBLUMUZ
oLoUME. KENDINE SELDIL..
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Sanal Dolandiricilik:

internet koca bir diinyayi telefonumuza ve tabletimize sigdirmis ancak bu durum
internet dolandiricilarinin da islerini kolaylastirmistir. Ozellikle sosyal aglari kullanarak
insanlar dolandirmaktadirlar. Maillerde yer alan bilgileri kullanarak insanlar zarara
ugratmak muimkin oldugu gibi ayni zamanda calinan sosyal medya hesabindan,
hesabi calinan kisinin arkadaslarina ya da akrabalarina mesajlar atilarak kendilerinden
para istenmektedir. Asagidaki haberde oldugu gibi para kazandirma yéntemi ile kisileri
Uye yaparak sanal ticaret ile insanlar dolandinimaktadir.

Tavuk Gibi Yoluyorlar!

Internet ortaminda yapilan dolandiriciik yéntemi sdyle: Ziyaretciler
para kazandirma vaadiyle siteye tiye yapiliyor. Uye olanlara sanal olarak
tavuk, tarla ya da maden satilarak “Bunlardan elde ettiginiz Grinleri satin
alacagiz.” deniyor. Magdurlar bunlara inanip satin aldiklar: sanal tavuklar
ile yumurta tUiretmeye, ¢iftliklerde ise meyve-sebze yetistirmeye bagliyorlar.
Madenlerde ise sanal altin ¢ikartiyorlar. Dolandiricilar kurduklar: sistemin
ikinci ayaginda ortaya ¢ikan bu sanal Uirtinleri ctizi fiyata satin aliyor. Daha
sonra kurbanlarina “Daha, fazla para kazanman icin bizden daha fazla ta-
vuk, daha fazla ¢iftlik, daha fazla maden alman gerekiyor.” diyerek dolandi-
riciliklarinin igiinecd evresine gegiyorlar. Eline ilk etapta bir kag lira gegen
magdur daha fazla para kazanma vaadiyle daha fazla para yatirinca tuzaga
diismiig oluyor. Bir daha para gelmedigi gibi site de hemen kapatiliyor.

Kimlik Hirsizhig::

Kimlik karti, kredi karti, banka kartini ¢calarak, posta kutusundan, ¢cép kutusundan
belge asirarak ya da cep telefonundan ya da bilgisayardan dosya kopyalayarak kimlik
bilgilerinizin ¢calinmasina kimlik hirsizhgi denir. Bu Kigiler sizin gikarlariniza zarar verip
yaptiklari dolandiriciliklarda sizin adinizi kullanabilirler.

Taciz ve Siber Zorbalik:

Siber zorballk, genellikle ¢cocuklarin ve genc-
lerin internet’teki sosyal paylasim alanlarinda
Ozel Dbilgilerinin ele gegirilerek tehdit edilmesi,
asagilanmasi, utandiriimasi ve taciz edilmesidir.
Kéti niyetli kisilerden dolayi internet aglariniz ki-
litlenebilir, bilgisayarlariniz ¢ékebilir, ele gegirilen
sifreler ile maddi kazan¢ saglanabilir. Bu ylzden
sosyal medya kullanimina dikkat etmeli ve bagka-
lari tarafindan kullanilabilecek 6zel bilgilerin sosyal
medya hesaplarinda kullanilmamasi i¢in énlemler
almalisiniz.
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DEGERLENDIRIYORUZ

internet ve Bilgisayar Bagimlisi Olabilir

miyim ?

Asagidaki sorulari cevaplandirin ve kendinizi degerlendirin.

1. Planladigimizdan daha uzun siire internet’te
kaldiginiz oluyor mu?

() Higbir zaman

() Bazen

() Arada sirada

() Her zaman

2. Internet’te ok zaman gegirdiginiz igin iglerinizi
ve ev halkim ihmal ediyor musunuz?

() Higbir zaman

() Bazen

() Arada sirada

() Her zaman

3. Hayatimizdaki diger kisiler internet’te
gecirdiginiz siire hakkinda sikayet ediyorlar
m?

() Higbir zaman
() Bazen

() Arada sirada
() Her zaman

4. Internet’e fazla zaman ayirdiginizdan dolay:
notlariniz ya da okul ddevleriniz aksiyor mu?

() Higbir zaman
() Bazen

() Arada sirada
() Her zaman

5. Yapacak bagska isiniz olmasina ragmen
maillerinizi sik sik kontrol ediyor musunuz?

() Higbir zaman
() Bazen

() Arada sirada
() Her zaman

6. Yasaminiz ile ilgili kaygilardan, sorunlardan
Internet araciligi ile kactigimz oluyor mu?

() Higbir zaman
() Bazen

() Arada sirada
() Her zaman

7. lnternet’te iken birisi bulundugunuz oratamda
sizi rahatsiz etse ona kizdiginiz, bagirdiginiz
ya da saldirdigimiz oluyor mu?

(O Higbir zaman
() Bazen

() Arada sirada
() Her zaman

8. Internet nedeniyle gece geg vakitlere kadar
oturup uykusuz kaldiginiz oluyor mu?

() Higbir zaman
(O Bazen

() Arada sirada
() Her zaman

9. Ba;kalan ile disarida zaman gecirmek yerine
Internet’te daha fazla vakit gecirmeyi tercih
ettigiiniz oluyor mu?

() Higbir zaman

() Bazen

() Arada sirada

() Her zaman

10. internet’te olmadiginiz zaman keyifsiz, hirin,
sinirli oluyor musunuz?

(O Higbir zaman
() Bazen

() Arada sirada
() Her zaman

e Highir zaman: 1 puan e Bazen: 2 puan e Arada sirada: 3 puan e Her zaman: 4 puan

internet’e Bagimhilik Durumunuz:

0-9 puan Ortalamanin alfindasiniz. e 9-19 puan Ortalamadasiniz.
20-29 Ortalamanin (istiindesiniz. e 30-40 Ortalamanin ¢ok (istiindesiniz.
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¢0zUMLOYORUZ VE

ZHLHENIENOLETA  Minik Tunahan Yardim Bekliyor!

4 ayhikken SMA teghisi konulan Tunahan, te-
davi olmak i¢cin yardim bekliyor. 4 doz kullanmassi
gereken ilacin maliyetinin 8 milyon TL oldugunu
belirten aile, yardim kampanyasi baglattl. Bircok
Unld ismin de destek verdigi Tunahan’in mesaji:
“Tyilesmek istiyorum.”

Tugba, ve Ibrahim Senyurt ¢iftinin 3 yasindaki
ogullar: Tunahan’a 4 aylikken hareketlerinin ya-
vaglamasi, yirume gic¢ligu gibi belirtiler yasama-
siyla aylar suren bir dizi tedavi ve tahlil sonucu

: halk arasinda “gevsek bebek sendromu” olarak
bﬂmen SMA tanis1 konuldu. Bu hastaligin dinyada sadece 10 bin kigside géruldigunii
ve tedavisinin de Amerika’da yapilabildigini 68renen Senyurt ailesi garesiz.

Anne Senyurt “Oglum dinyaya sag-
11kl geldi. Dérdinci ayina kadar her sey
normaldi. Sonra hareketlerinde kisitlan-
malar fark ettik. Bunun uzerine takip
ettik, dizelme olmayinca hastaneye git-
~~ tik. Tahliller sonrasi SMA teghisi kondu.

- Bagimiza gelene kadar SMA hastaligin-
dan haberdar degildim. Kendi bagimiza
gelince 6grendim.” diyor.

Yukaridaki haberi okuyan ve medya okur-
yazarligi dersi almakta olan Ali ile Ahmet minik
Tunahan’a yardm etmek isterler. Oncelikle
medyanin ne oldugunu, hangi haklara sahip ol-
duklarini, hangi medya organlarini kullanmalar
gerektigini belirlemeleri gerekmektedir. Sonra
kampanyalar i¢in bir brosur hazirlayacaklardir.
Bu baglamda ilgili sorular cevaplandiralim:
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NOTLARIM Asagidaki sorulan cevaplandiralim:

0 Medya nedir?

0 Ali ve Ahmet hangi medya organlarin. kullanabilirler?

9 Bu medya organlanini kullanirken Ali ve Ahmet hangi haklara sahiptir? Yaziniz,

O Siz olsaniz nasil bir kampanya metni hazirlardiniz? Yaziniz.

insan, mutlu bir hayat siirdiirebilmek igin cesitli ihtiyaclarini gidermek ister. ihti-
yaclarini giderdiginde rahatlik, gideremediginde rahatsizlik duyar. Bu noktada énemli
olan isteklerimizin hangilerinin gergekgi ve zorunlu oldugunu, hangilerinin olmadigini
belirlemektir. Bu sebeple insan sirekli bir farkindalik icinde uyanik, canl, elestirel
ve gercekgi bir bakisla ihtiyaglarini dogru bir sekilde tanimlamalidir. Birey, medyanin
gundelik hayatta iglevlerini esas alarak kendisi igin uygun olanlari tercih ettiginde bu
ihtiyaclarini kargilayabilir. Burada esas olan nokta ise bireyin medyayi kullanirken so-
rumluluklarinin bilincinde olmasi kadar haklarinin da oldugunun ayirdina varmasidir.

Bu haklar ise sunlardir:

Bilgi Edinme Hakki: Q
Bilgi ve enformasyon kaynag olarak Y 4

anne, baba, okul, 6gretmen ve kitap vb.
faktdrler eski rollerini korumakta zorlanmak-
tadirlar. Zira medyanin hizla geligip birgok
alanda egemenlik kurdugu ginimuzde rol-
ler de degisim gecgirmek zorunda kalmakta-
dir. Bu gergevede her bireyin bilgi ve enfor-
masyon kaynagi olarak dogru ve glvenilir
medya kanallarnni arayip bulmak, ulasilan
bilgi ve haberin glvenilir olup olmadigini de-
gerlendirmek en birincil haklarindan biridir.

'Q
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Diisiincelerini Ozgiirce ifade Etme Hakki:

Dulsilince 6zglrlugu, insanin sahip oldugu fikirlerini agik-
lama 6zgurltigudur. Dustncenin ézgir olmasi gerektigi, in-
sanhgin yasadigi deneyimler sonucunda elde ettigi en dnemli
kazanimlardan biridir. Medya ise bireyin 6zgurltkgl yapisina
zarar vermeden bu hakki kullanmak igin olanak sunan en
onemli platformlardan biridir.

lletisim Kurma Hakki:

iletisim, belirli araglar kullanarak, bilgi, duygu, diisiince ve tutumla-
nn karsilikli aktariimasidir. insanoglu, var oldugu giinden bugiine kadar
iletisim kurmak icin cesitli araclara basvurmustur. iletisim gecmisten
bugtline kadar surekli gelismektedir. Medya araciligi ile iletisim eskisine
oranla ¢ok daha kolay ve yaygindir. Bireyin ise en énemli haklarindan
biridir.

Eglenme Hakki:

Edlenme hakki, kisinin en énemli haklarindan bi-
ridir. Birey genellikle bu hakkini medya organlar ile
giderir. Her bir medya, her farkli uygulama kendisine aﬁ
has o6zellikler gergevesinde kullanicisina eglendirici
bir igerik sunar. Medya takipgileri agisindan bakildiginda

medyanin eglence araci olarak kullaniimasinin maliyeti az ve yay-
ginhgi oldukga fazladir.

Siz de medyayi kullanirken haklarinizin bilin-
cinde olup olmadiginiz konusunda 6zelesti-
rinizi yapiniz ve notlarinizi arkadaslarinizla
paylasiniz.

NOTLARIM
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DIJITAL HAKLARIMIZ

. internet kavrami sizin i¢in ne ifade ediyor?
Guinliik hayatinizda Internet’in yeri ve 6ne-

mi nedir?
. internet kullanirken nelere dikkat etmemiz
gerekmektedir?

BASLAMADAN
ONCE

Cevrenizdeki arkadaslariniza internet kulla-
LUEHILLULLLY  hrken ne gibi haklara sahip olduklarini soru-
nuz. Edindiginiz bilgileri sinifta anlatiniz.

internet kavrami, tlkemizde ilk olarak 90’ yillarin baslarinda karsimiza cikmaya
baslamis ve kisa sure icerisinde toplumda yasayan her birey igin dnemli ve anlamli bir
etken olmustur. Hayatimizda énemli olan bu teknoloji Grintnin olumlu ve olumsuz
yonlerinin bilinmesi gereklidir. iste bu durumda internet kullanirken dijital haklarimizin

bilincinde olmak oldukga énemlidir.

Dijital haklar terimi bireylerin dijital medyada bilgisayar ve diger elektronik cihazlar
ya da iletisim aglariyla bilgiye erisme, ileti olusturma ve yayimlama 6zgurligina ifade
eder. Terim 6zellikle internet baglaminda gizlilik, ifade ézgirligi gibi mevcut haklarin
korunmasi ve gerceklestiriimesiyle ilgilidir. Bu haklar sunlardir:
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DIJITAL HA

(L

DEGERLENDIRIYORUZ

ihtiyaclarinizi karsilayan bir kaynak olarak
internet’i kullanmaya karar verme siirecinizi
diisiniin. Bu karar verme siirecinde dijital
haklarin ne kadarinin bilincindeydiniz? Tarti-
siniz. Arkadaslarinizla degerlendiriniz.
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SOSYAL MEDYAM

1. Sizin i¢in sosyal medyanin giinliik yasami-
BASLAMADAN nizdaki yeri ve 6nemi nedir?

ONCE 2. En cok hangi sosyal medya uygulamalarini

kullaniyorsunuz, neden?

Sosyal medya, ana akim medyadan farkli olarak herkesin yaraticiligina ve payla-
simina agik, ana akim medyaya oranla ¢cok daha ucuz ve hizli yeni medya anlayigidir.
Kullanan kigilerin paylagim yapmalarina ve bagkalarinin paylasimlarini gérmelerine
olanak saglar. Bireylerin, gruplarin, kuruluslarin Gretimlerini, distncelerini, fikirlerini,
olaya bakis acilarini, giinltik yasamlarini, fotograflarini 6zgir bir bicimde paylasabi-
lecekleri bir platformdur. Benzer ilgi alanlarina sahip kisilere sosyal aglar, bloglar, fo-
rumlar ve icerik bloglar gibi 6gelerden olusan ortamlarda paylagsim, arkadas edinme
ve gorus bildirme olanaklar saglar.

Giniimiizde birgok insan internet’i ve sosyal medyay aktif olarak kullanmaktadir.
Bdylelikle bilgiye erisim eskiye oranla cok daha kolay ve hizlidir. Bireyler haber sitelerine
ya da bloglara girmeden dogrudan sosyal medya araciligi ve kendi olusturduklari
cevreden gelen bilgiler ile gindemden haberdar olmaktadirlar. Geleneksel medyada
genelde iletisim tek taraflidir. Sosyal medyanin geleneksel medyadan en dnemli farki
ise karsilikli etkilesimdir. Kullanici kendi yorumlarini yapabilmekte ve isterse cevresi
ve arkadaslari ile paylagsabilmektedir.
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Sosyal Medyanin Ozellikleri:

1.
2.
3.

9.

Zamandan ve mekandan bagimsizdrr.

Sinirsiz iletisim vardir.

Serbestlik vardir. Birey kendi 6nemsedigi olaylar istedikleri kigilerle sosyal aglar-
da paylasabilir.

Dijital bir zemini vardir. Hizli ve es zamanli bir veri-bilgi paylasimina olanak saglar.

Sosyal medyanin etkisi ¢ok kuvvetlidir. Bir anda ortak
bir payda altinda gruplar toplanabilir ve fikir aligve-
risi saglarlar. -
Bir sosyallesme zeminidir. Artik, kisiler cev- o
releri ile ilgili yeni bir seyler 6grenmek icin O
sosyal medya uygulamalarina basvurmak-

tadr. -
Sosyal medya, dili, kurallar, ilkeleri, davra- °;
nis kaliplari olan bir kilttire sahiptir. &

(v}
Sosyal medya otokontroll olan bir alandir. Q

Sosyal medya cesitliliktir.

10. Sosyal medya mizahtir.

inifta ark larimizl I m nin 6zel-
TARTISIYORUZ Sinifta arkadasla a sosyal medyanin 6ze

liklerini tartisin. Eklemek istedikleriniz varsa
not alin.
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SOSYAL MEDYA VE KATILIM HAKKI

¢0zUMLUYORUZ VE
DEGERLENDIRIYORUZ

Asagidaki haberi okuyun ve sorular ce-

vaplayin.

Baskanin 13 Yasindaki Danismani

Maltepe Belediye Bagkani, bdlgesinde-
ki gocuklarin sorunlarini 13 yagindaki
danismani Bigra Saygi’dan 6g8reniyor.
Cocuk danigsmanin 6zel makam araci,
yakinda tamamlanacak 6zel odasi ve
kendisine tahsis edilip boélgedeki co-
cuklara duyurulacak 6zel cep telefonu
olacak.

Bugra Saygl 13 yasinda Kadir-Rezzan
Has Ortaokulu son sinif 68rencisi. Mali
musgavir baba ve ev hanimi annesinin
ikinei gocugu. Okulunun basarili, tak-
dirlik 68rencisi. Konusan, hakkini sa-
vunan, kendine guvenli, bir o kadar da
duyarl.

Butin bunlar onu 6énce 23 Nisan’da top-
lanan Maltepe Belediyesi Cocuk Mec-
lisi Bagkanli8ina, oradan da Belediye
Bagkan Fikri K6se'nin danigmanlhgina
tagidi. K¢k Busgra, 44 yasindaki Basg-
kanin gimdi sag kolu. Cat kap1 Bagkanin
yanina girebiliyor, diledigi zaman 6zel
numaralarindan arayabiliyor, gocuklar
adina da Bagkani denetliyor.

Bugra, okuldan arta kalan zamaninda
Bagkan Ko6se'nin kendisine denetleme
ya da sorun dinlemek icin tahsis ettigi
6zel makam araciyla okullar: geziyor.

Kendisine tahsis edilecek cep telefo-
nu numarasinin bolgedeki cocuklara
duyurulmasinmin ardindan onlarin so-
runlarmi dinleyip, yakinda kendisine-
hazirlanan 0zel odasinda galismalarini
surdurecek.

Bolgede bulunan 70 bine yakini 6gren-
ci olmak Uizere toplam 130 bine yakin
gocugun temsilcisi olan Blgra Saygl,
bu sorumlulugu ile ilgili olarak sunlari
soyluyor:

‘Kendimi iyi ifade ettigimi disuniyo-
rum. Binlerce ¢ocuk ve gencin temsil-
cisi olmak benim igin gurur kaynagi.
Ama, bir yandan da buyik sorumluluk.
Bazen, Bagkanin yanina giderken uta-
niyorum ama sonra sorunlar: tek tek
anlatiyorum. Sadece c¢ocuklar degil,
buyukler de bana sorunlarini anlatiyor.
Bunlar:1 da aktariyorum. BuUyuyunce
avukat olmak istiyorum.’

Kaynak: htto.//www.hurriyet.com.tr/gundem/baskanin-13-yasindaki-danismani-229511

SORULAR

1. Siz de Busra’nin yerinde olmak ister miydiniz? Neden ?
2. Busra’nin yerinde olsaniz ne gibi igler yapmak isterdiniz?

3. Siz de Bugra gibi géruslerinizi serbestce ifade edebilme hakkina sahip oldugunu-
zu biliyor muydunuz? Bu hakkinizi nasil kullaniyorsunuz?

Birlesmis Milletler Cocuk Haklari S6zlesmesi

Birlesmis Milletler Genel Kurulu tarafindan 20 Kasim 1989 tarihinde benimsenen
sdzlesme 2 Eylll 1990 tarihinde de yururltige girmistir. Bu sézlesme, "koruma", "ya-
satma", "gelistirme" ve "katilm” olmak lzere doért temel prensip Uzerine hazirlan-

mugtir. Turkiye de diger birgok devlet gibi s6zlesmeyi imzalamig ve 2 Ekim 1995’te
uygulamaya baslamistir. S6zlesmeyle cocuk haklarinin korunmasi amacglanmigtir ve
taraf devletlerin sézlesme maddelerine kesinlikle uymalari gerektigine karar verilmigtir.
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Cocuklarin demokrasiye uygun vyetiskinler olarak hazirlanmasi gerekmektedir.
Demokrasinin en énemli ézelliklerinden biri de her bireyin gorlslerini serbestce ifade
edebilmesidir. Cocuk Haklarina Dair Sézlesme’nin 12. maddesi “Cocugun Katilim
Hakki” bu ilkeyi amac¢ edinmis ve her ¢ocugun kendisiyle ilgili konularda gorislerini
serbestce ifade etmeleri gerektigi vurgulanmistir. Bu bilgiler 1siginda artik ¢ocuklar
pasif alici degildirler. Kendi hayatlarini etkileyen kararlari almada aktif bir rol oynamalari
gerekmektedir. Bdylece cocuklar yasamlarini etkileyen konularda da séz sahibi olma
haklarini elde ederler. Sorumluluk sahibi bireyler olarak yetiskinlige hazirlanmalari
amaciyla, ¢cocuklara daha ¢ok katilma firsatinin da verilmesi gerekir.

Birlesmis Milletler Cocuk Haklari Sézles-
mesi

Madde 12: Taraf Devletler, goriglerini olugturma yetenegine sahip gocugun kendini ilgilendi-
ren her konuda gértslerini serbestge ifade etme hakkini bu gériiglere gocugun yasi ve olgun-
luk derecesine uygun olarak, gereken ézen gosterilmek suretiyle tanirlar.

Bu amagla, cocugu etkileyen herhangi bir adli veya idari kovusturmada gocugun ya dogrudan
dogruya veya bir temsilci ya da uygun bir makam yoluyla dinlenilmesi firsati, ulusal yasanin
usule iliskin kurallarina uygun olarak gocuga, ézellikle saglanacaktir.

Madde 13: Cocuk, distincesini dzglirce agiklama hakkina sahiptir; bu hak, llke sinirlarina
bagl olmaksizin; yazili, sézIt, basili, sanatsal bigimde veya ¢ocugun segecegi bagka bir aragla
her tiirlii haber ve diigiincelerin arastirimasi, elde edilmesi ve verilmesi 6zgdirliigind icerir. Bu
hakkin kullanilmasi yalnizca: Baskasinin haklarina ve itibarina saygi; Milli giivenligin, kamu
dlizeninin, kamu saglgi ve ahlakin korunmasi nedenleriyle ve kanun tarafindan 6ngortlmek
ve gerekli olmak kaydiyla yapilan sinirlamalara konu olabilir.
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Dlnyada farkli tlkelerde kisilerin fikirlerini 6zgtrce ifade edebildikleri yerler bulun-
maktadir. Ulkemizde ise 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami’nda ¢ocuk-
lar idarecilerin koltuguna oturup konusmalarini yapmaktadirlar.

Ulkemizde milyonlarca cocuk bulunmaktadir. Biisra gibi olanlar sansli olarak nite-
lendirilebilir. Ancak her cocugun duygu ve dusuncelerini hem sézli ve hem de yazih
6zgurce ifade edebilecegi bir alan vardir. Bu da sosyal medyadir. Web gtinligu (blog)
sayesinde duygu ve dusilincelerimizi ifade edebilir, yazdigimiz siirleri ve &ykdleri
yayimlayabiliriz. Videolog (vlog) sayesinde yaptiklarinizi ve yasadiklarinizi ¢ektiginiz
izletilerle yayimlayabilirsiniz. Bdylelikle birgok kisiye ulasmis oluruz.

MEDYA
OKURYAZARLIGI

SOZLUGD VLOG NEDIR?

Log ingilizcede “seyir defteri, giinliik
ve kayit anlamina gelmektedir.
internet ile birlikte “weblog” ve
sonrasinda “blog”lar ortaya cikti.
Kisiler, bu bloglar yazdiklar yazilar,
siirleri, anilan, gezileri ve gunlik
hayata dair sdylemek istediklerini
cevrim ici paylastiklan bir alan
olarak kullanmaya basladilar. Basit
bir kayitla ve uUcret 6denmeden
kendi sayfanizi olusturmak olduk¢a
kolaylasti.

“Vlog” ise yaptiklarinizi ve yasadiklarinizi ¢ektiginiz videolar araciligi ile anlat-
ma yontemidir. Kendi diglincelerinizi, anilarinizi, gezilerinizi cektiginiz izletiler
yoluyla video paylasma sitelerinde kendi adiniza actiginiz hesapta paylasabi-
lirsiniz. Vlog kullanicilari vlogger (vilogir) olarak adlandirilir. Takipgilerinizle bu
drtnleriniz hakkinda konusabilir ve bilgi paylasiminda bulunabilirsiniz.
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- Siz de bir vlog sayfasi olusturarak hangi
AN konularda duygu ve diisiincelerinizi ya da

URETIYORUZ tirinlerinizi paylasacaginizi asagida anlati-

niz:

Vlogger ismi

...Hangi konularda paylasim. yapmak iStiYOIrSUNUZ? ...

® N O o s~

BILGi HAZINESI

Sosyal Medya Okurunun Haklari

istedigi zaman cevrim ici olma hakki

Dustncelerini 6zgtirce ifade edebilme hakki

Yazdiklarini istedigi zaman silme hakki

Bir yazinin tamamini okumama hakki

Diinyada istedigi yerde olma hakki

istedigi haberi istedigi yerden okuma hakki

Dinyanin istedigi yerinden istedigi kisiyle sohbet etme hakki
istemediginde gevrim ici olmama hakki
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1. Hangi medya iceriklerini begeniyorsunuz?

Sl
HAZIRLIK Nigin? Tartisiniz.

2. Hangi medya iceriklerini sorunlu gériiyor-
sunuz? Nigin? Tartisiniz.

Bilim insanlari ve halk, medyayi ¢ogu kez iki farkl bicimde gdrmektedir: Bir taraf
medyanin ¢ok olumlu oldugunu disundr. Bu kesime gdre medya cocuklarin hayati-
ni zenginlestirir ve ¢cocuklarda olumlu davranislar gelistirir. Cocuklarin dis gicl ve
yaraticiliklari medya sayesinde harekete gecer, egitim ve bilgileri medya ile artar. Bir
kesim ise medyanin duygulari tepkisizlestirecegine inanir. Dis giictinl ya da esneklik
yetenegini kisitlayacagini ve bagkalarini incitecek sekilde umursamazlik geligtirece-
gini dusunur. Yine bu kesime gbére medya yikici davraniglar yureklendirir ve siddete
kars! duyarsiz kilar, ahlaki degerlerin yozlagsmasina neden olur. Bu kesim medyanin
toplumsal kayitsizliga yol agacagina dair buyuk bir kaygi tagir.

Bir sonraki derse kadar cesitli medya icerikleriyle ilgili g6zlem yapiniz. Daha
sonra asagidaki tabloyu bu dogrultuda doldurunuz.

Gozlemlediginiz Cizgi Belgesel
Medya Yapiminin Adi Film Film

Begendigim Programliar Sorunlu Goérdiigiim Programlar
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Asagidaki metinleri okuyarak ilgili sorulan

cevaplayiniz.

iNSANLIGIN ANSIKLOPEDISI

Ders cgaligirken iletigim araglarin-
dan en ok Internet’ten yararlaniyo-
rum. Bilmedigim konular: arastirma
ve galigma olanag buluyorum. Ders
videolar:1 izliyorum. Bol miktarda
soru ¢ozuyoruim.

Internet benim icin parasiz dersha-
nedir, her an elimin altinda bulunan
6zel ders 68retmenimdir. Sinirsiz sa-
yida degisik soru bulunan soru banka-

s1 kitaplarimdir. Odevlerimde yardim
eden bir btiydgum gibidir. Her konuda
bilgisi olan alim dedemdir. Sabirli, yo-
rulmayan, ben ¢aligmak istedikge hep
yanimda olan arkadagimdir.

Babamin cocuklugunda Internet
yokmus. Ansiklopediler varmig. Ha-
len duruyorlar bizim evde. Yillarin
kitab1 onlar. Yillarin kitaplar: olduk-
larindan, eski bilgiler vardir onlarda
simdi. Ama Internet 6yle mi? En gin-
cel ansiklopedidir. Ustelik tiim insan-
higin ortak yazarlik yapti81 bir kitap-
tir. Her web sitesinde, ayr1 bir yazarin
yazis1 vardir, bagka bir kisinin emegi
vardir. Internet, her giin yeni bir cildi
yayimlanan en genig kapsaml ansik-
lopedidir.

Bengisu Eda Karaburg / 0SMANIYE

Kaynak: htto.//www.cocukvemedyahareketi.org/Files/pdf/kongre/yazili_sunum/bengisu_eda_karaburc.pdf

BEN ve ILETiSiM ARACGLARI

Tletisim araclarinin hayatimizi ele
gecirdigi bir c¢agin c¢ocuguyum ben.
Adeta ag baglantilar1 arasinda gidip
gelirken aglara asili kalmig bir garip
nesil haline geldik. Cunkl tek gozlu
canavar, yaninda pek ¢ok arkadasi ile
etrafimiz1 kusatti. Her yastan insanin
en buyuk meraki, keyifle kargisina ge-
¢ip hayran hayran ona bakmak oldu.

http.//www.iletisim.gov.tr/uploads/docs/Gorusu_Kitabi.padf

Televizyon izlettirilerek yemek ye-
dirilen ancak dugtincesi her gegen gin
korelen ¢gocuklar olduk. Artik cebimi-
ze bile s1gdirilan son teknoloji irtinler,
haberlesmenin 6tesinde her ige yarar
oldu.Binlerce mesaj, aldatici teklif ve
vaatlerle medyanin biiyisine kapilip
durduk ve insanlar artik birbiriyle ko-
nusmaz oldu.Bir daha geri gelmeyecek
zamanlarimiz on parmak yazdig§imiz
mesajlarin arasina sikigip kaldi. Bir
odadan digerine gegerken bile en az
on mesajl saniyelere sigdirdik. Sanal
ortamda arkadaglarimiza siginirken
gergek arkadaglarimizi ihmal ettik.

Medyanin biz ¢cocuklarin geligimini
daha az etkiledigi, teknolojinin esiri
olmadigimiz bir gelecek temennisiy-
le...

Zeynep Rana Ayyildiz / YALOVA
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Verilen bilgiler dogrultusunda asagidaki
sorulari yanitlayaniz.

¢0zUMLOYORUZ

0 ___Bengisu’nun Internet’le ilgili memnun oldugu durumlar nelerdir?

e ...Zeynep.Rana’nin rahatsiz oldugu. konular.nelerdir?

Q _..Siz bu gériiglerden hangilerine katihyorsunuz? ...

O .. Medya_ile ilgili olumlu ve olumsuz gdrtiglerinizi yukaridaki metinlerden de yarar- ...
lanarak yaziniz

oLuUMLY oLUMSUZ
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Gegctigimiz yaz ablam Universite sinavi-
na girecekti. ok yogun ders galigiyor, zor
bir dénemden geciyordu. Sinavdan sonra
ablama bir sUrpriz yapmak istedik. Onu
glzel bir tatile gotiirip yilin yorgsunlugunu
atmasimi saglayacaktik. Internet’ten se-
yahat acentelerinin yo6nlendirdigi otelleri
inceledik. Aradigimiz otelin 06zelliklerini
iyi biliyorduk. Deniz kenarinda olmasi ilk
sartimizdi. Sehirden sikildigimiz igin dogal
bir gevre iginde olmasi 6énem tagiyordu.
Hatta miumkinse gevresinde bagka yapi
bulunmamasi, yesil bir doga iginde olmasi
ve ¢ok katli olmamasi énemliydi. Bu 6zel-
likler dogrultusunda. otellerin fotograflari-
na da bakarak tam istedig8imiz gibi bir otel
bulduk. Fiyat1 diger otellerden biraz daha
fazlaydi ama istedigimiz 6zellikleri tagidigl
icin buna degerdi.

Otele daha girmeden digaridan baktigi-
mizda tam bir hayal kirikli§1 yasamistik.
Internet’teki fotografindan cok farkliydi.
Hem denize uzak ve etrafi bagka otellerle
dolu hem de ana yola yakin ve ¢ok katlh bir
binaydi. Bu durum sadece ablama degil,
hepimize siirpriz olmustu. Igeride bizi daha
neler bekliyordu acaba?

ELESTIREL Asagidaki sorulan okudugunuz éykiiye gére

DUSUNDYORUZ ER'CLULIEN LIS

Yukaridaki ifadeler ve yasananlarla ilgili ne diistiniiyorsunuz?

Siz bayle bir durumla karsilassaydiniz ne yapardiniz? Agiklayiniz.

Siz olsaydiniz verilen bilgilerin dogrulugunu.nasil teyit ederdiniz?

Bayle bir.durumda nereye basvuracaginizi biliyor musunuz?
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BiLiSiM SUGU

Bilisim suclan; bilgisayar, tablet, cep telefonu gibi iletisim araclar tzerinden
veya bagkalarina ait kredi karti Uzerinden elektronik ortamda islenen her turli
suc olarak tanimlanabilir.

_

Teknolojinin gelisimiyle birlikte bilisim suclariyla da tanistik. Son yillarda hizla artig
g6steren bu suglar her alanda karsimiza ¢ikiyor, hi¢ beklemedigimiz sekilde isleniyor.
Ulkemizde bilisim suglaryla ilgilenen kolluk kuvvetleri ve adli merciler bulunmaktadir.

E-mail sifresini degistirme yoluyla bilisim sucu

Sistemi engelleme, bozma, verileri yok etme veya degistirme sugu veya erigilmez
kilma

Bilisim sistemi kullanmak suretiyle nitelikli dolandiricilik sugu
Bilisim sistemi Uzerinden kredi kartinin kétiye kullanilmasi

Bilisim sistemine girme yoluyla santaj ve 6zel hayatin gizliligini ihlal
internet bankaciligi yoluyla dolandiricilik

internet (izerinden fotograf ve kisisel bilgilerin izinsiz kullaniimasi
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Bu gibi durumlarda basvuracaginiz bazi kurum ve kuruluslar:

https://www.internetyardim.org.tr/

internet Yardim Merkezi, kullanicilarin internet’in
bilincli, glvenli ve etkin kullanimi kapsaminda yasadiklari
problemlere ydnelik ¢ézUm énerileri sunmaktadir.

http://www.siber.pol.tr / siber@egm.gov.tr

Herhangi bir bilisim sistemine hukuka aykiri bir sekilde
girilmesi, sistemde verileri silinmesi, sifrelenmesi, sifre-
nin ele gecirilmesi, veri eklenmesi, sistemin kullaniminin
engellenmesi, 6zel hayatin gizliligine mtdahale edilmesi,
iletisimin engellenmesi gibi suclarla micadele eder.

https://tuketicisikayeti.gtb.gov.tr

Tuketici Bilgi Sistemi Uzerinden tiketici haklarina ilis-
kin gutncel haber, etkinlik ve duyurulara ulasabilirsiniz
Tiketici Hakem Heyetlerine iliskin iletisim bilgilerine de
ulasilabilmektedir. isterseniz, tiiketici olarak sikayette de
bulunabilirsiniz.

https://www.ihbarweb.org.tr

Bilgi ihbar Merkezi, 04/05/2007 tarihli ve 5651 sayili
internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve
Bu Yayinlar Yoluyla islenen Suglarla Miicadele Edilmesi
Hakkinda Kanun’un 10. maddesinin 4. fikrasinin (d) bendi
uyarinca, Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu tarafindan
kurulmusgtur.

Izleyici Temsilcisi (Ombudsman)

idarenin her tiirlii eylem ve islemleri ile tutum ve dav-
raniglarini; insan haklarina dayall adalet anlayisi icinde
hukuka ve hakkaniyete uygun y6nlerinden incelemek,
arasgtirmak ve 6nerilerde bulunmak tzere kurulmus ba-
gimsiz ve tarafsiz bir kamu kurumudur. Ombudsman’a
sikayet dilekgeleri posta, elektronik posta, faks, elekt-
ronik sistem yoluyla génderilebilir. illerde valilik, ilceler-
de kaymakamliklar araciligiyla da bagvuru yapilabilir.
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MEDYA
OKURYAZARLIGI
SOZLOGU

COCUK DOSTU MEDYA

Hayatimiza yeni bir kavram girdi: “Cocuk Dostu Medya.” Medyanin en so-
runlu, karmasik alanlarindan biri cocuk medyasidir. “Cocuk Dostu Medya”, co-
cuk haklarini temel alan, bu dogrultuda medya icgerikleri gelistirmeyi, cocugu
medyanin olumsuz etkilerinden korumayi, cocugu gelistirmeyi, egitmeyi, ona
hak ve sorumluluklarini 6gretmeyi amaclar.

Asagida verilen “Gocuk Dostu Medya” olcutlerine siz de yenilerini ekleyiniz
ve bir dnceki derste deginilen medya igeriklerini bu élgltlere gére degerlendiriniz.

Olciitler

Milli,.manevi ve kiiltiirel degerleri koruyor mu?

Duygusal, zihinsel, disiinsel gelisime deger veriyor mu?

Farkliliklara saygi.gdstermeye dnem veriyor mu?

O O 0 O ¢
O 00 0O X

Medyanin.olumsuz etkilerini ortadan kaldirmaya.yonelik
bilinglendiriyor mu?

Tiirkgeyi dogru, giizel ve anlasilir kullaniliyor mu?

® 00000 O00O00O
O O O O O O
O O O O O O
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Tabloya eklediginiz Sl¢tleri de dikkate alarak olumsuz igerik gordugu-
nuz bir programi RTUK’e ( Radyo ve Televizyon Ust Kurulu) bildirebilirsiniz.
(www.rtuk.gov.tr/qorus-ve-onerileriniz)

BUNLARI
BILIYOR IMUSHUNWZ?

z
~~  Sorunlu gordiigiiniiz medya igerikleriyle
=" ilgili diisiince ve sikayetlerinizi
iletebileceginiz kurum ve kuruluslar
oldugunu biliyor musunuz?

Sikayet konunuz bir yayin olabilecegi gibi
bir gorsel de olabilir.

Medyada tanitilan irinler
anlatildigi gibi olmayabilir.

Baslik ve haber igerigi
yaniltici olabilir.

Internet iizerinden yapilan aligveriglerde
aldatilabilirsiniz.

Medyada verilen bir haber
yaniltici olabilir.

Medyada verilen haber A\
giincel olmayabilir. %
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BILGi HAZINESI

Bilgisayar Oyunlari

Kisa stirede butin dinyaya yayilan bazi oyunlar ashinda gérundigu kadar
masum degil. 1k bakista tehlikesiz gibi gériinen bu oyunlar, telefonun batarya
Oomrunu tiketmesi ve sunucularin surekli ¢okmesi diginda bagka ciddi teh-
likeler de barindiriyor. Bu oyunlar biz farkinda olmadan telefonumuzu ele
geciriyor, oyuncular: tehlike, taciz ve soygunla yuz yuze birakiyor. Dunya
capinda yasanan bu tehlikelere maruz kalmamak icin Internet’e alternatif
olarak vakit gecirebilecegimiz hobiler edinelim. Oynadigimiz oyunlara ar-
kadaglarimizi veya ailelerimizi dahil edersek tehlikenin farkina daha gabuk
varabiliriz. Oyunlarda “gergek” ve “hayal Grini” ayrimini yapabilmeliyiz.

Baz1 oyunlar, ailelerin korkulu riyas1 oldu. Santaj komutlariyla oynayanlar:
intihara stirtkleyen bu oyunlar dunyanin dort bir yanindaki milyonlarca ¢go-
cugu tehdit ediyor.

Oyunlarin Internet adresi ve yasal satigi yok. Oyuna girmek isteyen kisiye,
yonetici bir adres gonderiyor ve ayni zamanda oynamak isteyen kisinin bil-
gisayarina da bir virts yollamis oluyor. Boylece kigisel butin bilgilere ula-
siliyor ve gantaj yoluyla oyuncudan butin talimatlarin yerine getirilmesi
isteniyor. Gittikge korkunglasan gérevler, ¢cok sira disi eylemlerden olugsuyor.
En sonunda “Ol, nasil olsa yeniden dogacaksin!” telkini yapiliyor.

Kaynak: htto://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/mavi--balina--oyunu--nedir--40840428



GUVENLI INTERNET KULLANIMI iGiN

1.

internet ve bilgisayarda cok fazla vakit
gecirmeyiniz. Oyuna, kitap okumaya,
spora ve sanata vakit ayirmalisiniz. in-
ternet ve bilgisayar kullanma slrenizi
diger islerinize gére kendiniz ayarlayi-
niz.

Bilgisayarin basindayken dik oturun,
hareketsiz kalmayin, koltugunuz sirtinizi
desteklesin. Karanlik ortamda bilgisa-
yar kullanmayiniz.

Guvenli olan internet sitelerinin adresle-
rini ailenizle belirleyiniz.

internet ortaminda tanistiginiz kisiler
size kendilerini farkli tanitabilirler. Ta-
nistiginiz bu kisilerle ilgili ailenize bilgi
verin. Sizi Internet ortaminda rahat-
siz eden Kigileri ailenize séyleyiniz ve
112’ye bildiriniz.

internet ortaminda kisisel bilgilerinizi
vermemeniz gerekir. Hicbir zaman adi-
nizi, adresinizi, telefon numaralarinizi,
sifrelerinizi paylagsmamalisiniz.  Kimlik
¢alinmasi ya da dolandiriima s6z konu-
su olursa ihbar.bilisim@iem.
gov.tr adresine e-posta ata-
bilir ya da 0212 636 2973
numarall telefondan Biligim
Suclari ve Sistemleri Sube
Midiirligiine basvuruda
bulununuz.

internet sohbetlerinde sizi
rahatsiz eden gdrintl, ses
ve yazilar yer alirsa hemen
ailenize sdyleyiniz. Sizin igin
zararli icerige sahip (siddet,
taciz, mustehcenlik...) site-
ler icin, ihbar@ihbarweb.
org.tr adresine, 0312 586
55 00 numaral telefona ih-
barda bulununuz.
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L
N

7.

10.
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internet sitelerindeki biitiin etkinliklerin
(Oyun, yarnsma, yazisma...) yasiniza
uygun olup olmadigini mutlaka biyuk-
lerinize daniginiz.

Bilgisayariniza yukleyeceginiz veya
indireceginiz programlara ve igeriklere
ailenizle karar veriniz, buyUklerinize
sormadan internet ortaminda alisveris
yapmayiniz, kredi karti bilgilerinizi ver-
meyiniz.

internet ortaminda hi¢c kimseye karsi
tehdit edici bir dil kullanmayiniz.

e Kibar bir dil kullaniniz.

e internet ortaminda biyiik harflerle
yazi yazmak bagirmak, kabalik anlami-
na gelebilir.

e Size karsi bdyle tutumlar sergileyen-
ler olursa ailenize haber veriniz.

Eviniz disinda internet’e giriyorsaniz,
bu yerin neresi oldugu hakkinda ailenizi
bilgilendiriniz. Sizin icin uygun olmayan,
sagliksiz ortamlara girmeyiniz. 12 yasin-
dan kiiclik cocuklarin internet kafelere
girmeleri kanunen yasakiir.
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DEGERLENDIRIYORUZ Ogretmeninizle birlikte bir kamu spotu iz-

leyiniz. izlediginiz kamu spotundan hare-
ketle asagidaki sorulari yanitlayiniz.

o a) Video hangi amagla hazirlanmigtir?
b) Videodan etkilendiniz mi, nigin?

e Ayni adresten segip izlediginiz herhangi bir videoyla ilgili bir begeni
mektubu yaziniz.

e Olusturdugunuz “Cocuk Dostu Medya” kriterlerine gére izlediginiz filmi
degerlendirip tartiginiz.
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URVIE Medyayr gunlik hayatimizdan cikarirsak ne

ONCE gibi zorluklarla karsilagirz?

Yapilan arastirmalara gore iilkemizde internet kullanimi hizla artmakta ve
kullanim amaclari arasinda sosyal medya ilk sirada yer almaktadir.

internet’i kullanan bireylerin kisisel amagla kamu kurum/ kuruluslar ile iletisi-
me gecmek veya kamu hizmetlerinden yararlanmak icin internet’i kullanma orani
%61,8’dir. Bu oran her yil 9-10 puan artmaktadir. Kullanim amaglar arasinda kamu
kuruluslarina ait web sitelerinden bilgi edinme ise %54,8 ile ilk sirayr aldi. internet
Uzerinden aligveris ve benzeri islemlerden daha hizla artan kamu hizmetlerinden ya-
rarlanma eylemi, devletin is yukunU azaltiyor ve kullaniciya zaman kazandiriyor.
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Kaynak: httos://www.aa.com.tr/tr/bilim-teknoloji/turkiyede- 10-haneden-8i-internet-erisim-imkanina-sahip/887114

Ulkemizde
Her on hanenin sekizi internet erisim imkanina sahip.
internet kullanan bireylerin orani %66,8 oldu.

Genisbant internet erisim imkani %78,3 oldu.
Bireylerin %42,4’U e-devlet hizmetleri kullandi.
Her dort kisiden biri internet (izerinden aligveris yapti.

Kaynak: TUIK, Sayi: 24862,18 Adustos 2017
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DEGERLENDIRIYORUZ Asagidaki sorunlarin hangilerinin ¢6zii-

miinde medyadan yararlanabileceginizi
disiinilyorsunuz? Isaretleyiniz.

Bilgisayariniza virtis bulagti

...Almak istediginiz bir trtinle ilgili fikir edinmek istiyorsunuz....................

_..Bilmediginiz bir sehirde yolunuzu bulmak istiyorsunuz..................

00 oo
00 00 X

Sosyal medya hesabiniz ¢alindi

O

_..Bilmediginiz bir yemegi yapmak istiyorsunuz.........................

Bunlarin disinda hangi sorunlarla karsilasilabilir? Tablonun devamina
yaziniz.

O O O o O o o0 o OO0 O O
ONONONONOCEONONOEONONO
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¢0zimLOYORUZ

Ne Yapabilirim?

Internet’te geziniyordum. Sosyal medya sitelerinin birinde hasta bir ¢ocugun
yardima ihtiyaci oldugunu belirten bir paylasimla kargilagtim. Altinda telefon ve
adres de verilmigti. Cocugun tedavi olmasi i¢in yardima ihtiyaci vardi ve aile mad-
di yardum istiyordu. Yardim isteginin genis kitlelere ulagmasi i¢in mesaji okuyan
kiginin kendi sosyal medyasinda bu paylagimi yapmasini istiyor ve destek bekli-
yordu. Duyurunun altinda banka hesap numaralar: da verilmigti. Gergekten gok
Uzulmugstum. Ne yapmaliydim?

Oncelikle haber dogru muydu yoksa merhamet duygumusz tizerinden bizi do-
landirmak isteyenler mi vardi? Verilen telefon numaralarini aradim ve dyle bir
adresin olup olmadigini aragtirdim. Ailenin gercekten yardima, ihtiyaci vardi.

Arkadaglarimi aradim. Herkesten degisik éneriler geldi. Ben olduk¢a kapsamli
bir kampanya baglatmak istiyordum. Ama bunun nasil yapilacaginm bilmiyordum.
Babama durumu anlattim. Babam, bu tiir kampanyalarin bir izinle baglatilmasi ge-
rektigini séyledi. Aksi takdirde suclu duruma diigebilirmisiz. Ikametgahlarimizin
bulundugu Il Dernekler Midirliiginin Yardim Toplama Birimine bagvurmamiz
gerekiyormus. Yardim toplama amacimizi, seklimizi ve toplanacak miktar: belir-
ten bir dilekgeyle bagsvurumuzu yapabilirmigiz.

Hemen kollar: sivadik ve igse koyulduk. Gereken iglemleri yaptiktan sonra yar-
dim talebi resmiyet kazanmis oldu. Internet izerinden herkes kendi sosyal pay-
lagim sitesinde paylasti. Bir hafta icinde zafer bizimdi. Gergekten aile ¢ok mutlu
olmusgtu. Biz de iyi bir ig yapmanin gururunu tagiyorduk.

0 Metinde anlatilan olaya benzer yardim istekleriyle kargilagtiniz. mi?

9 Metinde. anlatilan yardim istekleri sizde.ne.fiir duygular uyandirtyor?

9 Bu tiir yardim isteklerinin dogru olup olmadigini anlamak igin neler yapilabilir?

,O, _Burada anlatilan soruna sizin énerdiginiz baska ¢oziimler var mi? Yaziniz....
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SOSYAL MEDYANIN GUCU

Bircok insan tarafindan kullanilan sosyal medya artik insan hayatinin en dnemli
parcasi oldu. Bu nedenle sosyal medyanin, egitimden politikaya, ekonomiden sana-
ta, cok dnemli ve etkili bir glict bulunmaktadir. Sosyal medya, Ulkenin ve diinyanin
gindemini olusturacak kadar etkili bir alandir. Sirketler, resmi kuruluslar, gazeteler,
bankalar varliklarini stirdlrebilmek icin sosyal medyada yer almak gabasi igindedirler.

insanlar sosyal medyayi giincel konulardan uzak kalmamak icin kullanirken takip
ettiklerine karsi tepkilerini, begenilerini direkt belirtebilmektedirler. Sosyal medyada
ilgi alanlar disindaki konularla zaman kaybedilmez ve o alanla ilgili gérts ve yorumlar
rahatlkla takip edilebilir. Dileyen herkesin katilim saglamasi, icerigin renkli ve gugli
olmasina yardim etmektedir.

Sosyal medya, kullanicilarin Urettigi icerik bakimindan en 6zgur olduklarn ortam-
lardan biridir. Hayatimizin biytk bir alanini kaplayan sosyal medya, icinde sonsuz
bir bilgi bankasi barindiran ve ayni giin icinde yliklenen milyonlarca video, yazi vb. ile
glin gectikce daha da devlesen bir agdir.

Bu giicii nerede, nasil kullanacagimizi bilmek 6nem tasimaktadir.

YARATICI “Gocuklarin Katihm Hakki - Cocuklarin
DUSUNUYORUZ Ifade ve Dusiince Ozgurligii” adli videoyu
www.eba.gov.tr adresinden izleyiniz.

YARATICI

DUSUNGYORUZ Asagidaki sorunlardan birini secerek med-

ya lizerinden ¢6ziim yollar gelistiriniz.

1. Hava kirliligi ve iklim degisikligi
2. Ormanlarin tahrip edilmesi

3. Organ bagisindan kacginiimasi
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Benim Medyam

SIRA SiZDE Asagidaki iki haber hangi amagla internet’ten
yayinlanmis olabilir? Tartisiniz.

KAR TATILI

B Ara 2017 -, ilimizcekl clumsuz hava kogul-
lan nedeniyle; imiz gensind=ki clud dnoesd,
Ik, oeta ve llse dizeyindex! 10m okullarda
ilim-Gretime 07 Arahk 2017 Porgembe

Lot engel
| ve hamile personalier de fdari izinli sayfa-

QO

Asagidaki haberleri inceleyiniz.

Sosyal Medya Sayesinde
Yiizlerce Kisiye is Buldu

Batmanli Vedat Aker adl
geng, 3 yil dnce sosyal medyada
actig1 hesabi sayesinde hem ig
yeri kurdu hem de yuzlerce kigi-
nin ig bulmasini saglada.

Caldirdigi Telefonuna Sosyal Medya
Sayesinde Kavustu.

Otobts gofory, engelli bir vatandasa yardim
etmek istedigi sirada telefonunun ¢alinmasina
iligkin kamera kayitlarini sosyal medyada
paylasinca sahis, telefonu gofore iade etti.

Kaynak: https.//www.trthaber.com/haber/yasam/caldirdigi-telefonuna-sosyal-medya-sayesinde-kavustu-285155. html

SORULAR

1. Haberlerde belirtilenlerle ilgili hangi ¢6zim yollar akliniza geliyor?

2. Gevrenizde herhangi bir sorununu medya araciligiyla ¢ézen biri var mi? Hangi
sorunu naslil ¢6zdugund anlatiniz.

n
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Benim Medyam

Asagidaki metni okuyunuz ve metindeki katil-

I GUBNOLIZE  diginiz ve katlmadiginiz gérisleri arkadagla-
rinizla tartisiniz.

ILETISIM VE SOSYAL MEDYA

“Hayatindaki en énemli gseylerden biri nedir?” diye sorsalar kesinlikle iletigim
araglari, derdim. Iletigim araclar: sadece benim i¢in degil, diinyanin her yerindeki
insanlar i¢in oldukg¢a 6énemli. Nasil ki yemek yemek, su igmek en temel ihtiyaglari-
mizsa iletisim kurmak da insan hayatinin temel ihtiya¢larindan biridir.

Insanlarin arasindaki mesafeler arttikca eskiye gore iletisimi daha da hizlan-
diracak araglara ihtiyac¢ duyuldu. Eskiden sadece belli mesafeler igcinde etkin olan
iletisim araglari, teknolojinin gelismesiyle insanlarin tim dunyaya erisebilmesini
sagladi.

Bugin hepimizin hayatinda iletigim araglari biytk bir yer tutuyor. Benim haya-
timda da dyle. Gengler olarak sosyal medyada bulunmayanlarimizin sayisi bir elin
parmaklarini gecemeyecek kadar az.

Buyuklerimiz hep genglerin saatler boyu bil-
gisayar basinda oturduklarindan, Internet’i hic
diuzgun kullanmadiklarindan yakiniyor. Oysa
birgok geng, sosyal medyay1 oldukga bilingli kul-
lanmiyor. Twitter’da yapilan kan bagis1 vb. saglik
konularindaki duyurularla, hasta olan birgok
kisi yapilan bagiglarla saglifina kavusuyor.
Sosyal medya sayesinde en yeni geligmelerden
olduke¢a hizli haberdar olunabiliyor. Bilgisayar
baginda oturmamizdan gikayetgi olan anne-ba-
balarimiz, sosyal medyanin giizel arkadasghk ve

" 3
paylasim ortamindan habersiz. Etkin bir sos- o .&‘

yal medya kullanicisi olarak sdyleyebilirim ki ﬂ
sosyal medyanin ¢arpitilan kot taraflarindan . e e’

daha fazla iyi yénleri var.

Insanlarin birbirleriyle konugarak anlagtig
bir dinyada iletisim araclar: icin “gereksiz,
zararll” diyemeyiz. Evet, belki bizi asosyal
insanlar yapiyor, sosyal hayattan, ¢evreden
uzaklagtiriyor ama dinyanin her yerinde-
ki olaylardan haberdar ediyor, uzaklardaki
yakinlarimizla iletisime ge¢gmemizi sagliyor.
Sayilacak bir¢cok yarari var, durmadan dile ge-
tirilen zararlarindan ziyade. Insanlar iletigim
araclarini bilingli kullanirsa, medya da c¢ar-
pitmadan haber yaparsa, iletisim araglarinin
hicbir zararinin kalmayacagini dusiniyorumn.

Kaynak: htto://www.iletisim.gov.tr/uploads/docs/Gorusu_Kitabi.pdf



Benim Medyam

insanlik tarihi boyunca hep var olan iletisim artik yeni bir boyut kazanmistir. Hizla
degisen teknoloji, giderek artan istek ve ihtiyaclar birtakim iletisim araclarinin gelis-
mesini saglamistir. Bu iletisim araglar artik giinimiizde iyice popiiler olan internet
ve internet (izerinden sosyal paylasim aglardir. insanlar internet ve sosyal aglar sa-
yesinde yeni iletisim firsatlan kesfetmisler ve kullanmaya baslamislardir. Geleneksel
kitle iletisim araclarindan farkl olarak sosyal medya kullanimi hizla genisleyen bir etki
alani yaratmaktadir. Sosyal aglar insanlara, distincelerini ve eserlerini paylasacaklari
imkanlar yaratmakta, paylasim ve tartismanin esas oldugu bir medya sunmaktadir.
Sosyal medya olarak kullandigimiz bu ortamlar, kullanici tabanli olmasinin yaninda
kitleleri ve insanlar bir araya getirmesi ve aralarindaki etkilesimi arttirmasi bakimin-
dan da 6nem tasimaktadir. Kurum ve
kuruluslar da artik ulasmak istedikleri
hedef kitlelere sosyal medya araciligiyla
ulasmakta ve mesajlarini bu yolla iletebil-
mektedir. Sosyal medyay! yalnizca kisiler
degil, kurumlar da hem kurum ici iletisim
hem de kurumsal gorinirlik saglamak
amaciyla kullanmaktadir. Bu, iletisimin
hizli ve katiima acik olarak saglanmasin-
da énemli bir rol oynamaktadir. Her ge-
cen gun artan kullanici sayisiyla sosyal
medya artik hayatimizin bir parcasi hatta odak noktasi haline gelmistir.

Asagida bir zihin haritasi 6rnegi verilmistir.
Siz de Internet’in sizin icin faydali olan yonle-
rini bir zihin haritasi ¢izerek goésteriniz.

|
HARITALARI

YONTEMI

ge ~__ BELIRLEMEK
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n Benim Medyam

URETiYORUZ Zihin haritasi ¢iziyoruz.

Sevdiginiz bir yemegin tarifini internet’ten

URETiIYORUZ arastirarak asagiya yemegin nasil yapildigini
yaziniz.

14



Benim Medyam

KENDIMi Asagidaki sorulara cevap vererek kendi-

DEGERLENDIRIYORUM nizi sorgulayin.

Intivac duydugum bilgiye ulasabilecegim kaynaklari bilirim.

Intiyag duydugum bilgiye rahatiikia erisirim.
Bilgiye erismek igin en uygun yolu segebilirim.

Intiyag duydugum bilgiye erismek icin hangi medyay: kullanacagima
Karar verebilirim.

Intiyacim olan bilgiye en uygun maliyetle nasil ulasacagim bilirim.

Elde ettigim bilgiyi elestirel olarak degerlendirebilirim.
Bilgilerdeki yanhs ve hatalan fark edebilirim.

Elde ettigim bilgideki tarafli ve 6n yargili unsuriari digerlerinden ayirt
edebilirim.

Medyanin glinliik hayattaki yerinin ve 6neminin bilincindeyim.

Medya kullanirken kendime ve bagkalarina kars! sorumiuluklarimin
bilincindeyim.

Sanal ortamada uygun adlar kullanirim.

Sanal ortamaaki arkadaslarimi gergek hayatta iletisim kurdugum
Kisilerden secerim.

Sanal ortamada beni rahatsiz ve mutsuz eden seyleri rapor ederim.

Internet ortaminda baskalarina kargi sorumluluklarimin bilincindeyim.

Medya kullanirken dili dogiru ve uygun bir bigimde kullanmaya dikkat
ederim.

Internet ortaminda kargilagtigim farkli fikirlere saygi duyarim.

Internet ortaminda kargilasabilecegim risk ve zararlann farkindayim.

Internet te geirdigim zamani kontrol edebiliyorum.

15



n Benim Medyam

KENDIMi

DEGERLENDIRIYORUM

SORUN

Asagida internet’te karsilasilabilecek
bazi sorunlara yer verilmistir. Bu sorun-
larin ¢6ziimiine yonelik duslince ve 6ne-
rilerinizi ilgili bosluklara yaziniz.

cOzUMUM

Internet (izerinden tanimadiginiz bir
Kisi size veya ailenize ait kimlik bilgile-
rini, adres, telefon vb. isterse. ..

Tanimadiginiz bir kisi aslinda parayla
satilan bir miizik veya sinema filmi
CD kaydini (icretsiz olarak sizinle
paylasmak istedigini ve bu kayitiarin
e-postaniza génderildigini, bir tikla
indirebileceginizi sdylerse...

Internette gok fazla zaman gegiriyor-
saniz, her gtin bikmadan usanmadan
belirli oyuniarr oynuyor veya belirli
sayfalarda geziniyorsaniz. ..

Bir piyango cekilisinden para, tatil vb.
kazanaiginizi ve bununla ilgili kiigtik
bir 6deme yapmaniz gerektigini yazan
bir e-posta alirsaniz. ..

KENDiMi
DEGERLENDIRIYORUM

Begendiginiz herhangi bir programlailgili

goriislerinizi belirten bir e-posta yaziniz.
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Medyoya Soru Soruyorum

Medyada Diyabet

Dogru ve Guvenilir Bilgi: Engeller
Dogru ve Guvenilir Bilgi: Cézumler
Benim Mesajim

Db



GlUndem toplantisi, bizlere gunlik hayatimizda olan biten olaylar, dikkat ¢ekici
gelismeler ve en 6nemlisi bizleri ilgilendirdigi diistinilen konularin belirlenmesine yo-
nelik olarak haber yapanlarin (gazete, televizyon ve radyo vb.) bir araya geldigi, giiniin
ilk toplantisidir.

el

DWet (Bu baslik da bizden gelmig olsun.)
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Gilindem toplantisinda
ilk adim, konularin énemi
degil, akla gelen konularin
listelenmesi ve paylasiima-
sidir.

Tim  konular herkesin
glrecegdi sekilde bir yere ya-
zildiktan sonra hizlica énem
sirasina dizilir.

Bizim glundem toplanti-
mizda altinci sirada “diyabet”
vardi. Diyelim ki bir televizyon
haberlerinde  duydugumuz
“Seker Hastalari icin Mucize
Bulug” baslikll haber Uzeri-
ne ailenizde diyabet hastasi
olanlar da dUsunerek bir sey-
ler yapmaya karar verdiniz.

Diyabete iligkin en son
gelismeler ve tibbi ¢ézimler
nelerdir, 8grenmek ve bunlari
gevrenizle paylagsmak isti-
yorsunuz. Neler yapardiniz?
Hangi kaynaklara basvurur-
dunuz?

NOTLARIM

Medyoya Soru Soruyorum

TC.Saghk Bakanlig

izmir Giiney Kamu
Hastaneleri Birligi

Diyabetle ilgili bilgi alabileceginiz kaynaklan
arastirip siralayiniz.

79



80

Medyaya Soru Sorugorum

Badyo, televizyon, gazete, sosyal medya ve
Internet’te diyabet ile ilgili bir arastirma ya-
piniz.

O O 0O 0 0 O

Loy Asagdidaki sorulardan yola cikarak elde ettigi-
niz bilgileri tartisiniz.

Hangi kaynaklara ulastiniz, yazari/yazarlari kim?

Size bilgileri veren birincil kaynak mi, yoksa baskasi mi aktariyor?

Bilginin diretilme veya yer alig tarihi belli mi? Gincel bir bilgi mi?
Yoksa, bilginin hangi tarihe dayandigi belli degil mi?

Haberdeki bilgiler diyabete iliskin hangi bakig agilarini 6ne gikartiyor?
Neden bu haberde béyle bir bilgi yer almig olabilir?

Haberdeki bilginin amacimin gercekten bilgi vermek oldugunu mu distiniiyoruz yoksa
farkli amaglari olabilir mi?

Yer aldigi mecra (radyo, televizyon, gazete ve Internet) diisiiniildigiinde benzer
ierikler nasil farkli sekillerde sunuluyor?



Medyoya Soru Soruyorum

Eristiginiz bilgilerle ilgili “sliphelendiginiz”

NOTLARIM veya dogrulugundan emin olamadiginiz nok-
talar neler? Siralayiniz?

Elde ettiginiz bilgilerin dogrulugundan emin degilseniz asagidaki dogrulama
yontemlerinden faydalanabilirsiniz:

~

¢ Kaynag diistiniin. Elde ettiginiz bilginin “kaynagi
kurumsal mi?

kim veya neresi? Bireysel mi,

¢ Yazar arastinn. Elde ettiginiz bilginin yazarinin kim oldugunu arastirdiniz mi? Ger-
cekten dyle bir yazar var mi? Yazar tarafsiz mi?

¢ Tarihe bakin. Elde ettiginiz bilginin paylasiima tarihi nedir? Bilgiler cabuk eskir
ve eski bilgilerin glinimuzde paylasiliyor olmasi halen gegerli olduklari anlamina
gelmez.

* On yargih olmayin. Kendi diisiinceleriniz, inanclariniz, bagliliklariniz veya tercihle-
riniz kendi degerlendirmenizi etkiliyor olabilir mi?

+ Otesine gecin. Bilginin yer aldigi haberlerde basliklar abartili olabilir mi? Bilgiler
sizi o siteye, haber alanina, bilgi alanina ¢ekebilmek amaciyla Uretilmis olabilir mi?

¢ Kaynak 6zgiin mii? Arastirmanin 6zgin olup olmadigina bakin. Ayrica kaynagin
yerli mi, yabaci mi oldugunu degerlendirin.

* Sayilar, istatistikler ve verilerin kullanimini g6z 6niinde bulundurun. Paylagilan
veriler dogru mu, dogru yorumlanmis mi yoksa farkli okumak da miimkiin mi? Or-
negin, 10 kisi Uzerinde yapilan bir arastirmanin sonuglari tim diyabet hastalarina
genellenebilir mi?

» Destekleyen kaynaklar. ilintili baglantilar var mi? Bu baglantilar bilgiyi ve bilginin
yer aldigi metni/haberi destekliyor mu?

* “Saka gibi” olabilirler. Elde ettiginiz bilgi cok sira disi mi geliyor? O halde bir kere
daha bilginin yer aldigi alani ve yazarini arastirin.

¢ Uzmanlara sorun. Konunun uzmanlarina danisin. Dogrulama yapan alanlardan ve
kaynaklardan yararlanin.

Kaynak: http://rmit.libguides.com/factchecking/medialiteracy
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Medyoya Soru Soruyorum

A A

T [—] BiLGi HAZINESI
\

| '

Asagidaki kése yazisini okuyup tartisiniz.

BiLIMSEL ARASTIRMA INTERNET’TEN YAPILMAZ

Okuyucularin bilgi al-
mak maksadiyla gonder-
dikleri mesajlarin neredey-
se hemen hepsinde aynen
gecen bir ctimle vardir; “Bu
konuda internet'te de aras-

. &w / /\ tirma yaptim ama bulama-
i dim...” derler.

Televizyonda birkag defa “Internet’ten aras-
tirma yapiimaz, oradaki bilgilere itidalli bir sekil-
de yaklasmak gerekir” dedigim icin, isitmedigim
S0z kalmamisti.

Acik sdyleyeyim: internet son zamanlarin en
faydali buluglarindan biridir ama en zararllarinin
basinda da yine o gelir. Bilgiyi her yere yaymak-
tadir fakat bilginin kirlisini yayma konusunda in-
ternet’ten daha etkin ve daha tehlikeli bir sistem,
neyse ki hala bulunamamistir.

internet'te bilginin dogrusu tabii ki vardir ama
bu bilgi akademik caligmalara kaynaklik etmeye
yetecek seviyede degil, sadece genel Kiltiir
verecek mahiyettedir. Verilen yanlis bilgiler ise
dogrulara yakin orandadir ve komplo teorilerine
ziyadesiyle diskiin bizim gibi toplumlarda ceha-
letin artmasini saglamaktan bagka bir ise yara-
mazlar. Hele, yine internet'te yer alan ve Kisilerin
kulaktan dolma malumatla yazdiklar maddeler-
den meydana gelen sanal ansiklopedilerin cogu
eksik ve hatta yanlis bilgi kaynaklandir. Ogret-
menlerin 6grencilerini internet'ten “kes-yapistir”
metoduyla 6dev yapmaya tesvik etmeleri ise bir
bagka derttir. Aragtirmaci yetenegi koreltmekten
ve Ogrenciyi kitaptan, kaynak kullanimindan
uzaklastirmaktan basgka bir ise yaramaz.

SOZLUKLERE GUVENMEYIN!

internet, ciddi arastirmay! yahut akademik
bilgiyi bir yana birakin, sozlik kullanimi isinde

bile yetersizdir. Bir érnek: VVEB'deki ingiliz-
ce-Turkge sozlliklerden birini agin, “include” ve
“involve” kelimelerinin kargiliklarini sorun: Her
ikisi icin de sadece “iger” diye tuhaf bir karsilik
gorirsiintiz. Sonra normal, yani kitap halindeki
bir sozliige bakin, biri igin “icermek”, digeri icin
de “icine almak” yazilidir. Profesyonel sozllikler-
de ise “ihtiva etmek” ve “ihata etmek” karsilikla-
rni bulursunuz.

Kendimden bir drnek vereyim: 15. ylizyildan
kalma bir musiki kitabinin uzun uzun anlatildigi
bir sitede, 1960’1 senelerde benim bu kitabl tam
metin halinde negsrettigim yaziimis.

Meraklinin biri bir yerlerden bir kitap ismi
isitmis ama yanlis isitmis, sonra benim bu kitabi
yayinladigimi duymus, bitiin bunlarin dizerine bir
de yayin tarihi ilave etmis ve vermis internet’e!

ARASTIRMA, KAYNAK ISTER

Neresini diizelteyim? O isimde bir kitabin va-
rolmadigini mi, dolayisiyla benim bu hayali kitap
Uzerinde higbir tasarrufumun bulunmadigini mi
yoksa iddia edilen yayin tarihinde daha on yasi-
ma bile basmadigimi mi?

Yapacag! akademik calismanin ana kaynakla-
r arasina internet’i de danil eden bir arastirmaci
dusunin. Sitelerden birindeki bu kaydi gorecek,
boyle bir yayinin varolup olmadigina bakmadan
kaynak olarak alacak, hatta kendi galismasinin
bibliyografyasina da koyacak ve buyrun size ilmi
bir arastirma!

internet'te vakit gegirelim, verdigi bilgileri ha-
flizamiza naksetmemek ve dogrulugunu mutlaka
kontrol etmek sartiyla tabii ki okuyalim ama asla
unutmayalim: Ciddi arastirmalar, sadece ciddi
kaynaklarla yapilir.

08.04.2009, Murat BARDAKCI

Kaynak: http://www.haberturk.com/yazarlar/murat-baraakci/217818-bilimsel-arastirma-internetten-yapilmaz



Medyaya Soru Sorugorum

internet’ten yapilan arastirmalarin giivenilirli-

ol i ile ilgili diisiincelerinizi yaziniz.

Diyabetle ilgi yaptiginiz arastirmada farkh
NOTLARIM kaynaklardan elde ettiginiz haberlerde celi-
sen noktalar siralayiniz.

Cevrenizde diyabet tedavisi géren kisiler var

NOTLARIM mi? Arastiriniz. Bu kisilerin diyabetle ilgili bil-
gileri hangi kaynaklardan edindiklerini 6gre-
nerek arkadaslarinizla paylasiniz.
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Sizce, Turkiye’de diyabete iligkin glvenilir kaynaklar hangileri olabilir?
Sizce diyabet denildiginde herkes ayni seyi mi anliyor, neden?

Diyabet konusunda Turkiye’de onderlik eden kurumlardan bir tanesi Turkiye Diyabet
Vakfidir. Bu vakfin Internet sitesini ziyaret ettiniz mi? Sizce bu sitede ne tir bilgiler yer
aliyor olabilir? Tartiginiz.

= TQRKH{E Diiyabst Vakfi | Orpanizasyon | Unider | Haberier | [etigim Siteds ara | Cl.
¥ DIYABET VAKFI

TIP MERKEZLERI HAMPLAR DIYABETI BERENELIM YAYINLAR BASINDA BIZ TOPLANT! / SEMINER

DivABET YOROYOSU 2017
>} OCO0OQOOOO0RO

Sorulaninizi Diyabet Riskinizi Diyabet Hukuk Blrosu Diyabet
Cevapliyoruz Kontrol Edin! ﬁ; B ey L) Hakkinda Hersey
Kaynak: htto://www.turkdiab.org/
TURKiVE Ane Sayfe | Diyabet Vakfi | Orgenlzasyon | Linkler | Haberler | lletisim Siteds ara | q
DIYABET VAKFI

TIP MERKEZLERI KAMPLAR DivaBeTl GERENELIM YAYINLAR BASINDA BIZ TOPLANTI / SEMINER

DIYABETI OGRENELIM

Diyabet E5ltiminin Gnemi

Diyabet gibi kronik hastalidarin bagarnli bir sekilde tedavi edilmes|, diyabetli birevin saglik ekibi itz ighirligi icerisinde tedavi strecine
aletif kabilimi ile sadlami. Diyabetll birey kendi basina bilingli bakim kararian verebilmek ve bunlar surdirebiimek, hastalidin etkin
bicimde kantrol altina alabilmek igin gereksinim duydufu entelektiel davramsla ilgili, duygusal, psikososyal ve somut kaynaklzar
saglamalicir, Bunu ancak $aflik calisanlarindan alacady kend: kendine bakim cdestadi (e diger bir iface ile diyabet agitimi ile
saglayabilir. Kendi kendine bakim destegi, tdm sadlik calisanlarinca verilecek uyaun bakimla birlestirildigi ve aliclendirildigi zaman en
etklli olur

Diyabet editimi divabetl birevlerin divabeti, divabetin vasamlan tizerindeki etkilerini ve davramslarini nasil degistireceklerini aynintil

bir sekilde kavramalarn sadlar Ancak, bir seferlik editim girisimi diyabet] yasam boyu takip etmeye yetecsk bilgi ve beceriyi
kazandirmaz, EGitimin sdrekliligi ve bilainin gdneellenmesi gerekdr.

Kaynak: htto://www.turkdiab.org/



NOTLARIM

Medyaya Soru Sorugorum

“Diyabeti Ogrenelim” béliimiinii okuyarak
diyabetin ne olduguna iliskin dogru bilgiyi

elde edebiliriz. Sitede diyabetle ilgili 6gren-
mek istediginiz baska neler olabilir?

NOTLARIM

Cevrenizden ve ¢esitli kaynaklardan edindi-
giniz diyabetle ilgili bilgilerin birbiriyle tutarh

olup olmadigi konusundaki diisiincelerinizi
yaziniz.
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Medyaya Soru Sorugorum

DEGERLENDIRIYORUZ Asagidaki sorulan yanitlayiniz.

9 _Diyabet ile ilgili aragtirmalarinizda bilgiye erisim konusunda ne tir sorunlaria ...

Karsilastiniz?

° _Bilgiye erisim konusunda yasadiginiz sorunlari nasil astiniz?

° Eristiginiz bilgileri degerlendirirken, bilgiyi yeniden (iretirken ve baskalariyla paylasir-

__ken nelere dikkat etmeliyiz?

Okugunuz bir kitabi internet’te tanitacaginizi diigiinerek asagidaki sorular cevaplayin.

. Kitabin ad

... Kitabin yazan

... Kitabin yayinevi

0 . Kitabin yayim yili

... Kitabin ozeti

Q
9 _Kitapta yer alan dykide gecen.sahneler ...
Q

... Kitapta yer alan Gykiideki ana Karakterler ...

° _Kitapta yer alan dykideki catisma.ve ¢OZUMIEr ...

° Kitaptaki Gykiiniin temasl

° Benim diistincem
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Medyoya Soru Soruyorum

2. DOGRU VE GUVENILIR BILGi:
ENGELLER

CIRINIL'e  Diyabete iligkin erigtiginiz bilgilerden hare-
ONCE ketle asagidaki sorulan yanitlayiniz.

° . Yonlendirildiginizi diistindigiiniiz anlar oldu mu? Neler boyle diisiinmenize sebep.......
oldu?

9 Amag gercekten bilgi paylasimi miydi yoksa farkli amaglar da hissetiniz. mi? Neden ...
baéyle diigiindiiniz?

° _.Saglikh bilgiye erisiminize nelerin engel oldugunu digtndyorsunuz? ...

GuUnumlz dunyasinda bilginin ne kadar 6énemli oldugunu ve tek bir aciklama
ile sinirlandinlamayacagini biliyoruz. Cok farkli 6zelliklerde, farkli alanlarda bilginin
olmasi deyim yerindeyse bir bilgi bombardimani olusturur.

Bilgi saglayicilarin farkli yapilarda ve énermelerde olmasi ve bilginin farkli erisim
yontemleri ile edinilebilir olmasi, dogru, gecerli ve glvenilir bilginin erisiimesine engel
olur. Bu durum, cogu zaman farkinda bile olmadigimiz bir bilgi yorgunlugu dogurabilir.
Yogun bilgi ile ¢cevrili dinyamizda dogru ve glvenilir bilgiye erisim engelleri sunlardir:

e Dogru bilgiye ulastigindan siphe duyma

*  Yeterli bilgiye ulastigindan stiphe duyma
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Medyaya Soru Soruyorum

MEDYA
OKURYAZARLIGI

SOzLUG BILGI OKURYAZARLIGI

Bilgi yogunlugunun dnlenemez artisi ile dogru ve glvenilir bilginin secilmesi
ve bu dogrultuda karsimiza ¢ikan engellerin ortadan kaldirilmasidir.

Dogru ve giivenilir bilgi icin 7 temel adimdan yararlanabiliriz:

1. Tanimlama: Ne tUr bir bilgi ihtiyacimiz oldugunu tanimlama.

2. Kapsam: Gincel bilgileri degerlendirme ve gérdigimuiz bosluklan belirleme.
3. Planlama: Bilgiyi ve verileri bulabilecegimiz yollara iliskin stratejiler gelistirme.
4

. Bir araya getirme: ihtiyacini duydugumuz bilgi ve verilerin yerini belirleyerek bun-
lara erisme.

5. Degerlendirme: Elde ettigimiz bilgi ve verileri karsilastirma ve gézden gecirme.
6. Yonetme: Bilgiyi profesyonel ve etik anlayisla dizenleme.

7. Sunma: Kazanilan bilgiyi uygulamaya gecirme, yeni bilgi retme ve yayma.




Medyoya Soru Soruyorum

NOTLARIM Sizce dogru ve giivenilir bilgiye erisimde

kullanicidan kaynaklanan hatalar neler ola-
bilir?

internet kullanicilarinin kaginmasi gereken durumlar:

1. Duygulanmizi, distincelerimizi ve kisisel bilgilerimizi tanimadigimiz kisilerle, bilme-
digimiz ortamlarda, ¢ok kisa surede paylasmak.

2. Glvenli bir bag ve iliski kurma arayisi icinde, yeni tanistigimiz kisi ve gruplarla
hizlica samimiyet kurmak.

3. internet’te karsilastigimiz bilgi cesitliliginin ve yogunlugunun cazibesine kapilarak
zamani verimsiz kullanmak.

4. Internet’in sanal diinyasinda gercekgci olmayan beklentilere kapilmak.

5. internet’te gercek ve tutarli olmayan bir kimlige biriinmek. Bir baskasi gibi davran-
mak.

89



90

Medyaya Soru Soruyorum

internet’te kimligini degistirerek insanlan
yanhs yonlendirip zararh davraniglarda bulu-
nan kigilerle karsilastiniz mi? Arkadaslarinizla
paylasiniz.

NOTLARIM

MEDYA
OKURYAZARLIGI
SOzLOGO

Trol Nedir? Trollemek Ne Demek?
Ben Bir Trol miiyiim? Troller Ne Yapar?
Kac Cesit Trolleme Yontemi Var?

Troller aslinda mitolojik varliklar. Nasil oldu da sosyal medyanin kahramani oldular,
gercekten cok ilging! iskandinavya folklorunda genellikle dev ya da ciice olarak res-
medilen, magaralarda yasayan efsanevi, cirkin yaratiklar olan Troller, modern ¢ocuk
hikayelerinde genellikle kdprilerin altinda bekleyen, yolcular cesitli islerle oyalayan
veya harac kesen karakterler olarak anlatildilar. Ote yandan trol adi verilen ve balik
surulerini yakalamak icin kullanilan bir ag atma yéntemi de var.

Trol kelimesi giiniimiizde internet’te huzur bozan, sada sola satasan, yoktan yere
sikinti yaratan, sarkintilk yapan, baskalarini tuzaga dusiren kullanicilar tanimlayan
bir kavram haline geldi. ilk baslarda, bilgi girmeye calisan kullanicilari kasten engel-
leyen, bilgileri garpitanlar icin kullaniimaya baglanmisti. Zamanla hizla yayilan sosyal
medya, troller i¢in de bir “haz” kaynagi haline geldi. Trollemek etik olarak kabul edilen
bir davranis degildir hatta cogu zaman bir hak ve hukuk ihlali olarak degerlendirilebilir.



Trollemek ne demek?

Trollemenin kesin bir tanimini yapmak mdmkin degildir
¢cunkul bu kavram bircok alanda kullanilmaktadir. Trollemek,
dogas! geregdi, diizeni bozabilen bir davranis haline dénise-
bilir. Bundan dolay “Bunu yapmak trollemektir.” gibi kesin bir
tanim yapmak miimkiin degildir. internet ortaminda her sey
trollenebilir. Yorumlar, tartismalar, glnlik haberler, videolar,
hemen her sey bu saldirilardan nasibini alabilir. Ancak trol
eyleminin en sik oldugu yerler yogun sosyal medya tartisma-
larinin yapildigi tartisma &bekleridir. Troller, tartismalarin seyrini kolayca degistirebilir,
konulari saptirabilir ve tartismalar gikartarak keyiflenebilir.

internet trolleri Twitter, Facebook, Instagram gibi sosyal medya araciligi ile kullani-
cilarin keyfini kagcirmaya, kicuk distrmeye, dislamaya veya minakasa ortami yarat-
maya calisirlar. Tek amaglari insanlari birbirine dustrerek ortamda kucuk dlismelerini
saglamak olan bu kullanicilar, egoist ve kotl karakterli, icten pazarlikli, fanatik hatta
cogu 6n yargih tipler olarak karsimiza cikarlar. Ancak bu tamamen bir aldatmaca da
olabilir. Clnkl tim bu oézelliklerin yani sira troller, son derece kurnaz insanlar olarak
da dikkat cekerler. Toplumsal hafizalari oldukga gelismistir. Hangi noktada nasil dik-
kat dagitilacagini iyi bilirler ve sadece bu yeteneklerinden dolayi sosyal medyada on
binlerce takipci kazanabilirler.

Trolleme Cesitleri

Kullanicilan farkli tartisma alanlarina ¢geken trolleme yéntemleri bulunmaktadir.
Bunlari, mizah tabanli olanlar, argo dil kullananlar, strpriz bozanlar gibi farkli sekiller-
de siniflandirabiliriz. Kullanicilar bagka zeminlere cekerek bir seyleri ifsa etmek gibi
amaglar da glidebilir. insanlarin kifiir etmesini saglamak veya nefret séylemlerine
yoneltmek de bir “trolleme tarz1” olarak tanimlanabilir. Trollerin sadece haz almak
ve kendi egosunu oksamak igin giindem yaratmaya calismasi, ilk basta gelen mo-
tivasyon sebeplerinden birisidir. Manipllasyon yapmak, yapay gundem olusturmak,
toplumsal deg@erleri kullanmak trollerin en ¢ok haz duyduklari durumlardir. Boylelikle
kendilerinden bahsedilmesini saglarken hem nefret edilmeyi hem de hayranlik kazan-
may! basarabilirler, her iki durumda da kendilerini tatmin olmus hissederler.

_‘,

Kaynak: httos.//www.habervaktim.com/haber/455927/trol-nedir-trolleme-ne-demek. htm/
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Medyaya Soru Sorugorum

NOTLARIM

Bilerek ya da bilmeyerek trollilk yaptiginiz
oldu mu? Bu durum ne gibi sonuclara yol acti?

NOTLARIM

Trolleme disinda ozellikle internet’te saghkli
ve glivenli bir sekilde yer almaniza engel olan

baska hangi durumlardan bahsedebilirsiniz?




MEDYA
OKURYAZARLIGI
SOzLUGO

DIJITAL AYAK izi

Paylastigimiz her bilgi internet’te siirekli kalrr, iistelik internet herkese aciktir ve
diinyadaki herkes bu bilgileri takip edebilir. Paylastigimiz her sey bir giin karsimiza
yeniden cikabilir. internet’te her seyin izi kalir. Buna dijital ayak izi diyoruz. Dijital
ayak izimizin daha sonra bizi Uzmemesi ya da istenmeyen durumlarla karsilasmamak
igin internet’te bilgi paylasirken cok dikkat etmeliyiz.

Klavyeden, fareden ya da ekrandan, tuslayarak, tiklayarak ya da dokunarak elektro-
nik ortama aktardigimiz bizimle ilgili her tirlG iz dijital ayak izimiz olarak tanimlanir. Dijital
ayak izimiz, internet’te bizim nerede oldugumuzu takip eden bir pasaport gibidir. Ne
aldigimizi, neyi arastirdigimizi, hangi reklamlari gérdiigimuziin kaydedilmesidir.

internet’i kullanirken asagidaki sorularn géz 6niinde bulundurmaliyiz:
e internet’te kendinizle ilgili hangi bilgileri paylasiyorsunuz?

e internet’te arkadaslariniz sizinle ilgili hangi bilgilere ulasabilirler? (Adres, e-posta,
telefon, okul ismi, hobilerim, en yeni ve yakin arkadaslarimiz, Internet kullanim alig-
kanlklarimiz gibi).

° Ailemizle ilgili paylastigimiz bilgi ya da fotograflar var mi?

Sosyal medya hesaplarimizda
paylastiklarimiz, bloglarimiz, bizimle
ilgili cikmis her tarlt haber, yazilmis
her yazi internet’te uzun zaman sakla-
nir ve olmadik yerde karsimiza ¢ikarak
bizi sasirtabilir. internet’te paylastik-
larimiz glvenligimizle ilgili riskleri de
beraberinde getirir. internet lizerinde
ne kadar az iz birakirsak bizim icin o
kadar iyi olur. Ozel bilgilerimizi payla-

t sirken, elektronik posta alip verirken
ya da sosyal medya paylasimlarinda
bulunurken cok dikkatli davranmall,
kendimize ve baskalarina zarar vere-
cek davraniglardan uzak durmaliyiz.
Bu nedenle, gelecekte kimligimize,

o AL sayginligimiza, gelecekte is bulmami-

za ya da kariyerimize zarar verebilecek olan paylasimlardan kacinmali, bagka bir deyigle
itibarimizi korumak icin daha dikkatli olmalyiz.

Paylastigimiz fotograf ya da videolari, yazdigimiz yorumlar paylasmadan énce bir
kez daha distinmeli, ileride karsimiza cikarsa rahatsiz olup olmayacagimiza karar ver-
meliyiz.Yaptigimiz yorumlari géndermeden 6nce bir kez daha okumali, yazilis bigimine
ve Uslubumuza dikkat etmeliyiz.

Kaynak: http://www.bilimiletisimi.com/show.php?id=2832
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Kendinize dijital ayak izinizin olup olmadigina yoénelik asagidaki sorulari
sorabilirsiniz?
—

we— = Y w5 Akl telefonunuz var mi?
q . Kisisel bilgisayariniz var mi?
- L internet baglantiniz var mi?
Herhangi bir sosyal medya hesabiniz var
mi?
Bir blog yaziyor musunuz?
Cevrim ici canli yayin yaptiniz mi?
Cevrim ici bir haberlesme ve iletisim icine
girdiniz mi?
Sosyal medyada yorum, paylasim yaptiniz
mi, begenide bulundunuz mu ?
Bir elektronik posta adresiniz var mi?

Eger yanitlariniz icinde en az bir tane “evet” varsa dijital ayak iziniz var
demektir. Bu durumda su sorulari g6z éniinde bulundurmakta fayda var.

Bir fotograf veya video paylasiminda dikkatli davrandiniz mi? Fotografi ya da
videoyu kimden aldiginizdan ve kime yolladiginizdan emin misiniz?

Sosyal ag hesaplarinizin gizlilik ayarlar kisith mi yoksa herkese agik mi?
Bireysel bilgileriniz herkese acik mi?

Sosyal medyada bireyleri eklerken ya da gruplara katilirken secici davraniyor
musunuz?

Basarilarinizi, hayatinizdaki gelismeleri, tatil planlarinizi, yasam alanlarinizi ve
benzeri 6zel bilgilerinizi paylasirken mahremiyetinize 6zen gdsteriyor musunuz?

Yukaridaki sorulara iliskin yanitlari net bir bicimde veremiyorsak ginimuzde ¢ok
yaygin bir sekilde dikkati geken bir bagska durumla da karsilasmamiz s6z konusu
olabilir. Bunun adi “siber zorbalik1r.



MEDYA
OKURYAZARLIGI
S0zZLOGU

SIiBER ZORBALIK

Siber zorbalik iletisim teknolojilerini kullanarak bir birey veya gruba, 6zel ya da
thzel bir kisilige karsi yapilan teknik veya iligkisel tarzda zarar verme davranislarinin
timu olarak tanimlaniyor. Kisaca siber zorbalik bir ya da birden fazla kisinin elektronik
iletisim araclarini kullanmak suretiyle belirli bir zaman icerisinde ve strekli olarak,
kendisini savunma guctine sahip olmayan bir kigiye yénelik gerceklestirdikleri kasitli
saldirgan davraniglardir.

Siber zorbalar; 6fke dolu kirici mesajlar génderme, alay etme, satasma, tehdit
etme, sahte hesaplarla 6zel bilgileri ele gecirme ya da bunlari yaymaya calisma gibi
davraniglar sergiler. Ayrica siber zorbalar; kavga, zarar verme, iftira, baska kimlige
burinme, bagkasinin bilgilerini internet ortaminda izinsiz kullanma, diglama, siber
tehdit ve siber taciz gibi suglarla kargimiza cikabilirler.

Ozellikle son dénemde (ilkemizde adindan cokca bahsedilen bu kavram gelecek
acisindan da en buyUk tehlike olarak goérulmektedir. Yapilan arastirmalar, siber
zorbalarin istismar ettigi yas grubunun genellikle 13 yasin altindaki kisilerden
olustugunu gostermektedir. Normalde sosyal medya platformlarinda yas siniri
olmasina ragmen bircok cocuk yasini bilyilk gdstererek internet ve sosyal medya
dinyasiyla tanismaktadir. Bu durum siber zorbalarin isini kolaylastirmaktadir.

Cevrim ici kullanicilar tarafindan bildirilen siber zorbalik tlrleri agagidakileri iceriyor:
Cevrim ici lakap takma (%27). Birisini mahcup etme c¢abalari (%22). Fiziksel tehditler
(%10). Sinsice takip (Stalklama) (%7). Surekli olarak taciz (%7). Cinsel taciz (%6).

Herhangi bir siber zorbalikla karsilastiginizda ilk yapmaniz gereken bu durumu
ebeveynlerinizle, 6gretmeninizle ya da glvendiginiz bir blytguinizle paylasmaktir.
Gerektiginde yetkililere haber vermekten ¢gekinmemelisiniz.

Kaynak: httos://www.ntv.com.tr/teknoloji/siber-zorbalik-yayginlasiyor-siber-zorbalik-nedir-nasil-onlenir, 2qXi3XowTku2_QI6fZtwOw
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Dogru ve guvenilir bilgiye erismek icin cogu zaman dikkat etmedigimiz ve gézden
kacirdigimiz bir tehlike daha var. O da agnotoloji.

MEDYA
OKURYAZARLIGI
S0zLUGO

AGNOTOLOJI

Neoklasik Yunanca’da agnosis “bilgisizlik”, ontoloji ise varlk felsefesi anlamina geli-
yor. Agnotoloji de ya bir Grinl satmak ya da cikar elde etmek icin kasith olarak kafa
karisikidi ve yalan bilgi yaymanin incelenmesi oluyor. Herkesin bildigi “Kral Ciplak”
hikayesi de agnotolojiye érnek gdsterilebilir.

Kaynak: https://www.bbc.com/turkce/haberler/2016/01/160107_vert_fut_agnotoloji_bilgisizlik_bilimi

Edith Warton’un (Edit Vartin) Xingu (Zingu) hikayesi “agnotoloji” icin gizel bir 6r-
nektir. Oykiiniin bas kahramani Mrs. Balinger (Misis Belingir) yeni geldigi kasabada
entelektlel kadinlarin yer aldigi bir toplantiya katilir. Genellikle kasabadaki kadinlarin
konugmalarini dinleyen Mrs. Balinger, s6z sirasi kendisine geldiginde konusmasinda
“Xingu”dan s6z eder. Onun, ne kadar estetik, entelekttiel, donanimli, verimli oldugun-
dan bahseder. Aslinda neden bahsedildigini bilmeyen dinleyiciler ona blylk saygi
duyarak onu onaylarlar. Mrs. Balinger’in toplantidan ayriimasindan hemen sonra
sdzlikten Xingu’nun ne olduguna bakarlar. Xingu’nun aslinda kendi kasabalarinin
ortasindan gecen nehrin adi oldugunu égrenirler.

MEDYA
OKURYAZARLIGI
S0zLUGO

YANKI ODASI ETKiSi

Yanki odasi, kapall gruplarda (sosyal medyada sectigimiz arkadaglar, katildigimiz
gruplar vb.) bireylerin kendi aralarinda konustuklarini tek gergek kabul edip ayni fi-
kirleri tekrarlayarak bu dislncelerin dogru oldugunu sanmalaridir. Bdyle durumlarda
insanlar kendi distincelerine daha fazla inanmaya ve glivenmeye baslar. DisUnce-
lerini yiksek sesle sdylemekten gekinmez, sosyal onay aldigini ve herkesin bdyle
disindiguni kabul eder.

Kaynak: htto://sosyalmedya.co/olculemeyen-internet/

Gunlik yasamda cevremizde sikgca konusulan konular ya da bizi kusatan
bircok reklam, yanki odasi etkisi yaparak ortaya attiklar iddialarin dogru olduguna
inanmamiza neden olur.

Sadece kendi distincemize uygun kisi/gruplari ve medya icerigini takip edersek
yanki odasi etkisi yaratmis oluruz. Medya Uzerinden edindigimiz bilgileri farkli
kaynaklardan denetleyecek olursak agnotolojiye maruz kalmamig oluruz.

Dogru bilginin ve saglikli bilgi aligveriginin olmadigi durumlarda c¢agdas bir
toplumdan da bahsedilemez. Ifade 6zgurligundn, bilgi Uretiminin ve dogru bilgiye
erisimin 6nudndeki engellerin kalkmasi demokratik toplumlar i¢in hayati 6nem tasir.



Medyaya Soru Sorugorum

3. DOGRU VE GUVENILIR BILGI:
COZUMLER

BASLAMADAN

ONCE

Bir projeniz veya 6deviniz icin internet’te aras-
tirma yapmak istiyorsunuz. Nereden baslamay:
diistiniirdiiniiz? Arastirma sonuclarinizin dogru
ve glvenilir olmasi icin nelere dikkat ederdiniz?

NOTLARIM

Arastirmaniz diyabet hakkinda olsaydi hangi

sorulari sormak isterdiniz?
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Medyaya Soru Soruyorum

Diyabetle ilgili arastirma yaparken ilikili ifadeleri tek tek yazarak arama yapabi-
lirsiniz. Ornegin diyabet tedavi veya diyabet beslenme gibi. Bu sézcikleri Google,
Bing, Yahoo veya Yippy gibi arama motorlarinda arayabiliriz.

MEDYA
OKURYAZARLIGI

SOZLUGH ARAMA MOTORU

Arama motoru, diinyadaki hemen
hemen tim web sitelerinin listelendi-
gi, kategorilere ayriimig, aradigimiz
bilgilere en kisa yoldan ve hizli bir
sekilde ulasmamizi saglayan sitedir.

internet (izerinde yiizlerce hatta
binlerce arama motoru bulunmakta-
dir. Bunlarin bir kismi kendi alanla-
rindaki web sitelerini listelemekte, bir
kismi yerel alanlarda hizmet vermek-
tedir. Bir kismi da dinya Uzerindeki her tUrli web sitesini listelemektedir.

Arama Ol¢utlerini en aza indirmek i¢in arama motorlarindaki komut satirina aradi-
giniz kelimeyi yazmaniz yeterlidir. Béylece arama motoru o kelimenin gegtigi tim do-
kiimanlar listeler. Sizin kisisel internet kullanim aliskanliklariniz bu arama sonuglarini
bagskalarindan daha farkli bir sirada gérmenize sebep olabilir.

Bulgulariniz icinde isinize yaramayan oyle ¢cok dokiiman listelenir Ki isinize ya-
rayani bulmakta zorlanabilirsiniz. Ornegin arama motorlarindan birine “web” yazip
aramasini istediginiz zaman, karsiniza yiz binlerce sayfa c¢ikar. Diger taraftan “web
sayfas|” yazip aramasini istediginiz zaman ise hem icinde “web” gecen hem de
“sayfasl” gecen tim dokiUmanlari listeleyeceginden bu sefer milyonlarca dokiiman
karsimiza cikacaktir. Oysa bunun icin, internet’in her yerinde oldugu gibi, bilyiik bir
kolaylik saglayan arama 6lgutleri vardir. Bu dlgUtleri kullanarak aradigimiz dokiiman-
lara ulasabilirsiniz.

Kaynak: https.//www.dersimiz.com/ders_notlari/Arama-Motoru-Nedir-Nasil-Kullanilir-Arama-lpuclari-oku-22687.html

NOTLARIM Arama motorlarinda yaptiginiz arastirma

larin sonuclari hakkinda neler séyleyebilir-
siniz?




Medyoya Soru Soruyorum

A A

‘".EV BILGI HAZINESI Aramanin Pif Noktalari

o Anahtar kelime segiminde dikkatli olun. En dogru sonug icin fazla sayida anahtar kelime
seginiz.

Aradiginiz kelimeleri gogul yazmak yerine tekil yaziniz.

Arama motorlar, biiyiik harf, kiigik harf ayrimi yapmaz. Kelimeleri istediginiz gibi yazabi-
lirsiniz.

O Iki ya da dahq fazla anahtar kelimeyi baglarken aralarina “and’, ‘&” veya “+” isaretlerini
yerlegtiriniz. Igerisinde mutlaka gegmesini istediginiz kelimeleri yazarken bagina “+”
isaretini koyunuz. Ornegin hem “diyabet” hem de “tedavi’si kelimelerini barndiran
sayfalan listelemek igin “+diyabet +tedavisi” yazmaniz gerekir.

6 Kelimeleri parcali olarak aramak igin “?” ve “*” isaretleri kullanilabilir. Tek harf degisken
yaparken “?” (26zIik: gézliik ve sdzliik) kullanilabilir. Ornegin kelime tamamlamak icin ise
“*” (tele*: telefon ve televizyon) isaretleri kullanilabilir.

6 Anahtar kelimelerin hepsinin ayri ayn listelenmesi igin kelimelerin arasina “I” isareti
(Alt Gr+<) konmalidir.

Anahtar kelimelerin yan yana bulundugu sayfalara ulasmak icin kelimeleri gift tirnak (“di-
yabet tedavisi”) igine aliniz.

(N

e Anahtar kelimelerden, listelenmesini istemediklerinizi yazmak igin basina “-" isareti ko-
yun. Ornegin -diyabet tedavisi yazarsak icinde diyabet kelimesi olmayan tedavisi sonugla-
nini listeler.

Kaynak: httos.//www.dersimiz.com/ders_notlari/Arama-Motoru-Nedir-Nasil-Kullanilir-Arama-lpuclari-oku-22687 . html
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Medyaya Soru Sorugorum

internet’te arama yapmanin farkli bir yolu da “veri tabanlarindan” yararlanmak
olabilir.

MEDYA
OKURYAZARLIGI

SOZLIGH VERI TABANI

Veri tabani bilgi depolayan bir yazilimdir. Birgcok yazilim bilgi depolayabilir ama
aradaki fark, veri tabaninin bu bilgiyi verimli ve hizl bir sekilde ydnetip degistirebilme-
sidir. Veri tabani, bilgi sisteminin kalbidir ve etkili kullanmakla deger kazanir. Bilgiye
gerekli oldugu zaman ulasabilmek esastir. indeksi olmayan bir kiitliphane ve biitiin
kitaplarin ayni kapaga sahip oldugunu disindiglntzde kitiphane kullanicilarinin
ne kadar cok isi olacagini tahmin edersiniz. Veri tabani bir kiittiphanenin mikemmel
bir indeks sistemi oldugu gibi, ayni zamanda kiitiiphanenin kendisidir. iliskisel veri ta-
bani yonetim sistemleri, blyik miktarlardaki verilerin glivenli bir sekilde tutulabildigi,
bilgilere hizli erisim olanaginin saglandigi, bilgilerin bittnlik icerisinde tutulabildigi ve
birden fazla kullaniciya ayni anda bilgiye erisim imkaninin saglandigi programlardir.

Kaynak: htto.//www.dijitalders.com/icerik/2378/veritabani_nedir.html
Ornegin Anadolu Universitesi Kitiiphanesinde bulunan veri tabanlarindan

aradiginiz konuya iligkin bilgilere erismek icin yukarida ifade edilen kriterlere gére
arama yapabilirsiniz.

ER] WER (TR BN

o2015 Anadaly Uniweesites] Kidphane ve Dokima ntagyon Dafred Baganli

Kaynak: http.//www.kam.anadolu.edu.tr/



Medyoya Soru Soruyorum

NOTLARIM Sizce ne zaman arama motorlarina ve ne

zaman veri tabanlarina bagvurulmalidir?

Arama motorlari ile cevrim igi veri tabanlan arasindaki farki soyle ifade edebiliriz:
Arama Motorlari

* Arama sonuclarini ve elde ettiginiz web sitelerinin givenirliligini degerlendirmezler.
* Cogu zaman bir¢cok ansiklopedi ve tam metin makaleleri sonuclara tagimayabilirler.
* Cogu zaman alintilama gibi yazar, yayim tarihi bilgileri aktarmayabilirler.

¢ Arama sonugclarini kitle ve konuya gére guvenilir sekilde filtrelemeyebilirler.

Online Veri Tabanlari

¢ Guvenilirkaynaklar Gzerinden bilgi aramasi gerceklestirirler ve bunlar ansiklopedileri,
bilimsel yayinlari ve kaynak belirtilen kaynaklari icerirler.

* Online olarak yer alan tam metin yayinlayan makaleleri iceren Uretimlere yer verirler.

* Neredeyse her zaman kaynagini paylastiklar bilgilere yer verirler.

¢ Belli bir hedef kitleyi gézeterek (6rnegin galisanlar, hastalar, saglik, beslenme gibi)
belli icerikler Gzerinde uzmanlagirlar. ULAKBIM bu veri tabanlarina érnek olarak
verilebilir.

Yukarida yer alan aciklamalari da dikkate
NOTLARIM alarak Internet’ten buldugunuz bilgilerin

gecerli ve giivenilir oldugunu nasil anlaya-
bilirsiniz?
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Medyaya Soru Sorugorum

Sectiginiz bir web sitesini agsagidaki formu

LGN kullanarak (1 en az, 10 en ¢ok olacak sekil-

de) degerlendiriniz.

Web sitesinin adi:
Web sitesinin uzantisi (adresi):

Web adresinden neler anliyorsunuz? Nereye ait
gibi?

Sirket temelli (.com uzantili)

Devlet temelli (.gov uzantil)

Ulke temelli (.tr; .ca, .bl)

Egitim temelli (.edu)

Ticari amag giitmeyen temelli (.org)

Sizce web sitesinin amaci nedir?
Kisisel web sitesi
Sirket veya kurum web sitesi
Egitim veya aragtirma sitesi
Eglence amagh
Reklam ve satis amagli
Haber amagl
Sosyal paylasim amagl
Gortis paylasma amacl

Baska

Daha ¢ok ne anliyoruz inceledigimizde?
Cogunlukla dogrular ve veriler
Cogunlukla gorigler ve fikirler

Hepsi

Yazari veya yazarlan gérebiliyor musunuz?

Evet Hayir

Yazari kim?

Yazarin uzmanhdgi ve kim oldugu belli mi?

Evet Hayir

Sonug olarak web sitesi aragtirmam ve elde
etmek istedigim bilgiler ile ilgili olarak:
Arastirmama iliskin gegerli bilgi sunuyor mu?

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Giincel bilgiler paylasiyor mu?
1. 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Web sitesine baktiginizda iyi yapilandirilmisg,
yeterli boliimlere sahip gértiniiyor mu?
Yoksa ¢alismayan bélimleri var mi?

i 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Web sitesi profesyonel gériintiyor mu?
1. 2 3 4 5 6 7 8 9 10

»  Web sitesi profesyonel bir dil kullaniyor mu?
Anlagilir mi? Diizgiin dil bilgisi gértiltiyor mu?

12 3 4 5 6 7 8 9 10

Web sitesinde yer alan bilgi objektif ve yansiz
mi?

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Birkacg ciimle ile web sitesinde paylasilaniari
yazabilir misiniz?

Sonug olarak sizce elde etmek istediginiz bilgi
acisindan yararh bir web sitesi mi?

Evet Hayir



Ziyaret ettiginiz haber sitelerinde ekonomi, siyaset, spor, saglik, kiltir ve benzeri

haberlerin hangi bélimlerde ve ne sekilde yer aldigini agiklayiniz.

Gunluk olaylara iligkin ilginiz ve haber tiketiminize iliskin aliskanlklarinizi deger-
lendirebilir misiniz? Hangi sitelerden haberleri takip ediyorsunuz? Neden o siteleri
kullaniyorsunuz? Takip ettiginiz haber sitelerinin dogru ve guvenilir bilgi paylastigini

dustiniyor musunuz?

Haberleri takip etme konusunda “dogrulama hatasi” denilen bir kavramin

farkinda miyiz?

Dogrulama hatasi, kendi fikir ve disutinceleri-
mizi olumlandiran ve farkinda olmadan fikirleri-
miz ile benzerlikler gosteren haber kaynaklarini
kullanma egilimidir. Aslinda bir tiir “iste ben de
zaten bdyle dustnlyordum.” ve “Hakhymisim.”
gibi fikirlerin olugsmasina neden olan bir hatadir.
Bizler bir olay ve bilgiye iligkin olarak farkl kay-
naklardan haberleri ve bilgileri degerlendirebiliriz.
Hepsini kabul etmek zorunda degiliz ama hangi
bakis acilarinin oldugunun farkinda olmak, bakig
acimiza ve saglikl bilgi elde etmemize yardimci
olacaktir.

Cal

[
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Medyaya Soru Sorugorum

4. BENIM MESAJIM

BASLAMADAN
ONCE

Asagida verilen sorulari cevaplayiniz.

Neler hakKinaa KONUSUYOESUNUZ?.................oeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

Kimlerle konusarak zaman.gegiriyOrSUNUZ? ..o

_Farkli gruplar ile konugurken paylagtiginiz konulara ve konugsma bigiminiz degigiyor ...
_..mu? Eger degisiyorsa nasil degisiyor? ...

_.Reklamlarin_nasil bir amaci oldugunu. aliginiyorsunuz? ...

—©  Hedef kitle denildiginde ne anlyorsunuz?

Diyabete iliskin 6rnegimizden yola cikalim.

* Diyabete iliskin ne sdylemek isterdiniz?

* Neden bdyle bir sey sdylemek isterdiniz?

* Kimlerin aktarmak istediginiz mesaji veya mesajlar almasini istiyorsunuz?
* Ne zaman bu mesaji veya mesajlar aktarmak istiyorsunuz?

* Nereye veya hangi mecraya bu mesajlar yollanacak?

* Nerede yer alacaklar?

¢ Nasil yollamayi disliinlyorsunuz mesajlarinizi?

Bu sorular baslangi¢ icin size diisiinmenizde yardimci olabilir.

Televizyonda, gazetede, internet’te Ve bir posterde yer alan diyabete iliskin drnek-
leri paylasalim. Ne digtnuyorsunuz? Orneklerimizi yazalim.

NOTLARIM
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Medyoya Soru Soruyorum

13N ({7 Haber Hazirliyoruz

Sinifinizda hem bireysel olarak hem de grup calismasi yaparak mesajinizi Urete-
bilirsiniz. Asagida farkli medya mesajlari ile ilgili size yardimci olacak sorular yer
almaktadir:

..Siz diyabete iliskin bir haber yapacak.olsaydiniz nelere yer verirdiniz? Nasil bir haber yapardi-...
niz? Nedenlerini agiklayiniz

...Haberin igerigi nasil olurdu? Hangi konulara odaklanirdiniz? Ne tiir sayilar,.istatistikler ve dikkat ..
..cekici.noktalan paylasmak isterdiniz? Kimlerin.bu haberden.dzellikle yararlanmasini. beklerdi-...
..niz? Fotograflar,.cizimleri,.yazilarin. bigimi ve.grafik Gzellikleri nasil.olurdu?.......oe...

_.Diyabet ile ilgili haber Orneklerini de inceleyerek asagida kendi haberinizi olugturunuz. ... .
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113N ({7 Poster Hazirliyoruz

Diyabete iliskin bir poster hazirlayacak olsaydiniz posterinizde neler olma-
sini isterdiniz? Posterin mesaji acisindan hedef kitlesi kim olurdu? Mesajinizin
ne olmasini isterdiniz? Hangi baslk ve basliklardan yararlanirdiniz? Sloganiniz ne
olurdu? Nasil bir grafik, ¢izim, fotograf ya da goérsel kullanirdiniz?

DIYABET NEDIR?

vicuoumuz §[KER| ENERJIVE
Dﬁuu?mnms icin
InsULINE iHTIVAG

PANKREASIMIZ Iusuu

HAMBLELIX (GESTRSTOREL DiYaRET]

HAMILELIK SURECINDE
INSOLINN ETKISI
AZALIYORSA
HAMILELIK DIYABETI

Omuimm
PANKREASIMIZIN
TiP1 F"__'“F“ ORETTIGH INSOLIN
st YETERLI DEGILSE

(A DA INSOLIN
ISLENEMIYORSAY
TiP 2 DivABET

YARINI DEGISTIRMEK ICiN

BUGUNDEN HAREKETE GEC

DONYADA, \
475 MILYOMN verisrin oivaserLi var
= M LYON“;W"R DAYABETLI HER 2 YETISKIMDEN 11NE
DAYABET TEGHIS! KONULMANIG,
BU VARALARIN COGUI TIP 2
m CAYARETLI,
| BELIRTILERI
TIP 2 DAVABET TAMISE ALMAIS KISRERDE
KR msvmu-nnw?mmm O coxsuiomestea
@ RETINOPATI B rokavel
B KALP-DAMAR HASTALIKLARE & 5o ioRaia CieMA

® ouix ORI & B YOAGURLUKHIS!
K GLRME
e oRCEATI = A suia

e — ( v
U

HISK TASIYCR CLAMLIRSINE,
T 2 DIVABETIN TESHIS IGiN
YAPILAN ISLEMLER BASIT VE
MALIVET! AZDIR

TIF 2 DIYAET |GIN
TARAMA YAPELMAS ONEMLIDIR.
BEYLECE EFSEN TANI VE
TECHAW MUMHDN DUUR.




Medyaya Soru

Soruyorum

DiYABETIN BELIRTILERI VE

UYARI iSARETLERI

BULANIK GORME

= R
6UcsUZLUK VE
YORGUNLUK HIssl

GOK SU iCME iSTEGI SIK IDRARA CIKMA

! l
oA Ll
SIZDE AU BELIRTILER VARSA, EN YAKIN SAGLIK KURULUSUNA GIDIN

TiP 2 DiVABETLI BIREYLERDE BU BELIRTILER OLMAYABILIR
VEYA ORTA SIDDETTE GORULEBILIR

'y

KILO KAYBI

TiP 2 DIYABETIN
RISK FAKTORLERI

L
R ¢

HAREKETSIZ YASAM TARZI +

P

SISMANLIK

(:LNI:I|I( YATKINLIK

Ul

YARINI DEGISTIRMEK |CIN BUGUNDEN HAREKETE GEC

DIYABET RISKI TASIYORSANIZ
EN YAKIN SAGLIK KURULUSUNA GIDIN

wwy.divabetcamiyotiorg
wowwi.idf.org

OKURYAZARLIGI
SOzZLUGO

Hedef kitle; cocuklar, yas-
lilar, gencler, sehir merkezle-
rinde yasayanlar, diyabetililer,
kirsal bdlgelerde yasayanlar,
issizler, farkh gelir grubundaki-
ler, farkli egitim ve sosyo-kiil-
tir grubundakiler ve daha
bircogu olabilir.

HEDEF KITLE

BiR HEDEF KiTLE OLARAK YENI
JENERASYON ANNELER

e f ¥ In

I_-I I

! ESRN BAYKAL — 20T

Kaynak: htto://brandtalks.org/2015/03/bir-hedef-kitle-olarak-yeni-
Jjenerasyon-anneler/
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Medyaya Soru Sorugorum

KENDIMI Poster Hazirliyoruz

DEGERLENDIRIYORUM

Onceki sayfalardaki etkileyici poster érneklerini inceleyerek asagidaki alana kendi
posterinizi olusturunuz.



Medyoya Soru Soruyorum

KENDIMi

DECGERLENDIRIYORUM Kisa Film Hazirliyoruz

izlediginiz filmleri diisiiniin? Hangi filmler hosunuza gidiyor? Bu filmlerde sizce
hangi teknik 6zelliklerden bahsedebiliriz?

_.Filmlerde teknik olarak neler var?

..Senaryo,. cekimler,.sahneler, sekanslar, kamera.agilan,. cekim Glgekleri, ses,.isik-aydinlatma,...
_.dekor-kostim, set-stiidyo, kurgunun.ne.oldugunu. arastirimiz. ...

_Hangi temayi islemek isterdiniz? Kisacas diyabet ile ilgili ne anlatmak istiyorsunuz? ... . .

_Filminizin amac daha cok bilgilendirmek mi, ikna etmek mi yoksa eglendirmek mi? . .

Filminizin Gykiisiinii ve sonrasinda senaryosunu yazabilir misiniz? Oncelikle biraz arastirma yap-
tiktan sonra Gykiiniiz hazir olabilir. Cevrenizdekilere diyabete iliskin deneyimlerini, yasadiklarini
sorabilirsiniz. Aragtirmalarinizi giivenilir kaynaklardan tamamlayabilirsiniz. Senaryo ile filmde yer
alacak dykiiniin, karakterlerin, olacak olaylarin teknik (cekimler, isik, kurgu vb.) ve estetik olarak
ortaya nasil ¢ikartilacagini belirlersiniz.

_Izlediginiz filmleri diisiinerek siz.de bir film.Gnerisi yapiniz. ...
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KENDIMI Radyo Programi Hazirliyoruz

DEGERLENDIRIYORUM

Asagidaki sorulari bir radyoda program yapacaginizi distinerek yanitlayiniz.

Konunuz ne.olurdu?

_.Radyo programinizin adi ne olurdu? Neden boyle bir program adi se¢erdiniz? ... ..

Hedef kitleniz kim olurdu?

....Programa davet edeceginiz konuklariniz Kim.oIUrQU? ...

....Konuklarin gdrevleri nedir? Uzman.gorts,.doktor, yetkili ve benzeri Kimler olabilir? Konuk-.....
_larin ne tiir bilgi ve deneyimleri paylasmalarini isterdiniz? ... ...

Programin siiresi.ne.kadar olurdu?
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Eglence Kaynag Olorak Medya

BASLAMADAN
ONCE

= [= |} arasTIRIYORUZ

insanoglu, hayatta kalmak igin birgok seye ihtiyac duyar. Yemek, icmek, barinmak,
dinlenmek, giivende hissetmek, sosyallesmek vb. Bu ihtiyaclarin en dnemlilerinden
birisi de eglenme ihtiyacidir. insanlarin neseli ve hosca vakit gegirmesini saglayan her
sey eglence kavrami icinde degerlendirilebilir.

Eglence, insanoglunun hayatinda her daim var olmustur ancak zaman icinde eg-
lence aliskanliklari degisime ugramistir. Eskiden; ates etrafinda toplanip masallar din-
lemek, sehir sehir gezen asiklarin sazindan tirkdilere eslik etmek, at Gizerinde oynanan
oyunlari izlemek, meddahlarin anlattiklarn eglenceli hikayeleri dinlemek vb. insanlari
eglendiriyordu. Medeniyetin gelismesiyle birlikte insanoglunun eglence aliskanlikla-
n da farklilasti. Ozellikle matbaanin gelisimi, radyonun ve televizyonun icadi eglence
aliskanliklarini degistirdi. “X Kusagi” denilen 1965-1979 yillari arasinda dogan nesil,
eglenmek icin daha ¢ok radyoyu ve televizyonu kullandi. “Y Kusagi1” denilen 1980-
1999 yillan arasinda dogan nesil igin televizyon 6n plana ¢iktl. “Z Kusagir” olarak
isimlendirilen 2000 yili ve sonrasinda doganlar ise ¢ok daha zengin ve karmasik bir
eglence kilttrindn icinde buldular kendilerini.

Gunumuzde, televizyon kanallar eskiyle kiyaslanamayacak kadar artti. “X Kusa-
g1”nda yer alanlar icin televizyon tek kanal demekti. “Y Kusag!” icinse kanal secenek-
leri iki elin parmaklarini gecmiyordu. “Z Kusagdl” ise yuzlerce kanal arasindan segim

yapmak zorunda.



Eglence Kaynag Olarck Medya

Modern diinyada televizyonda yer alan programlar, insanlara gindelik hayatin
rutin ve sikici ortamindan kacis olanagr saglamaktadir. Eglence ihtiyaci, insanlarin
televizyona olan bagimliigini arttirmis ve bu durumda televizyon ydneticileri de daha
fazla edlence programini halka arz etme yolunu tercih etmislerdir. Ozellikle muzik,
mizah, drama ve spor kitlelere verdigi rahatlama ve kacgis duygusuyla televizyon
yoneticilerinin en gok énem verdigi alanlarin basinda gelmektedir.

internet’in sagladigi imkanlarin akilli telefon, bilgisayar, televizyon gibi teknolojik
aletlere entegre edilmesi de eglence anlayisimiz lzerinde ciddi degisimlere yol
acmustir. iletisim icin eskiden kil tabletler vard, artik tablet bilgisayarlar var. Eskiden
sokaklarda eglenen ¢cocuklar, simdi sanal ortamda egleniyor. Dinyadaki gelismelerden
anlik haber alan insanoglu, yanindaki insanlarla iletisim kurmakta zorlaniyor. iliskiler,
sosyal paylasim siteleri Uzerinden yUrGUtulUyor. Kalabalik ziyaretlerde bile insanlarin
ellerinden akill telefonlar diismuyor.

Medyanin eglence kulttrimuz tzerinde énemli etkileri oldugu bir gercek. Bununla
beraber bu etkinin olumlu ya da olumsuz olmasi medya kullanicisina bagli. lyi bir
medya okuryazari eglence amaci ile Uretilen medya igeriklerini dogru ¢cézimleyerek
kendisi i¢in uygun olanlari secebilmelidir.

50 ELESTIREL
DUSUNUYORUZ

QLUMLU QLUMSUZ
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n £dlence Kaynag Clarck Medya

. W Giinliik hayatinizda eglence amaci ile kullan-
(HALLIRD (Y diginiz medyayi, kullanim sikhginiza gore isa-

121U retleyiniz. Hi¢ kullanmiyorsaniz herhangi bir
DUSONOYORUZ

isaretleme yapmayiniz.

i®

TV PROGRAMLARI

RADYO

‘0

SOSYAL MEDYA

o

GAZETE/DERGI (Online)

FiLM/Dizi

o

©

KITAP/E- Kitap

DIJITAL OYUNLAR

o
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[ramrnm

DEGERLENDIRIYORUZ

Merhaba ben Kivang, ortaokul 8. sinif 68rencisiyim. Ben de yagitla-
rim gibi eglence amacli medya iceriklerini takip ediyorum. Ozel-
likle sosyal medyaya ve dijital oyunlara ilgim var. Bununla be-
raber zaman zaman Internet’ten gazeteleri takip ediyor ve
kose yazarlarin okuyorum. Onceden sosyal medyada ¢ok faz-
la zaman geciriyordum. Arkadasglarimin paylasimlarina bak-
mak, komik videolar izlemek hosuma gidiyordu. Zamanin nasil
gectigini anlamiyordum. Dijital oyunlara da epey zaman harci-
- yordum. Bu yuzden bir¢ok defa ddevlerimi yapmadan okula gitti-
gim oldu, sosyal iligkilerimde problemler yasamaya bagladim, notla-
rim da diistince ailem durumun ciddiyetini fark etti. Hemen bilgisayar ve Internet
kullanimimi sinirlandirdilar. Simdi giinde sadece bir saat Internet kullanabiliyor
ya da bilgisayarda oyun oynayabiliyorum. Bu simirlama, énceleri epey canimi sik-
migt1 ama sonradan, okulda dikkatimi daha rahat toplayabildigimi ve derslerimde-
ki bagarimin arttigin fark edince aileme hak verdim. Artik eglence amach medya-
y1 daha bilin¢li kullaniyorum ve hayati dengeli yagiyorum.

I

DEGERLENDIRIYORUZ
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¢c0zUMLUYORUZ

Asagidaki metni okuyarak verilen sorulari yanitlayiniz.

1950’li yallarin sonlarina dogru Almanya’da biiylk bir fabrikada tiretildim. O zamanlar insanlarin
en 6nemli haber ve eglence kaynagi bizdik. Fabrikada paketlenip dinyanin degigik yerlerine génde-
rildik. Ben kendimi Ankara’da biiyik bir magazanin vitrininde buldum.

Bir akgamistll Kemal Bey, magazanin éniinden gecerken beni fark etti. Birkag¢ dakika sonra Ke-
mal Bey’in elinde, yeni evime dogru gidiyordum. Mizeyyen Hamm ve gocuklar beni gérince ¢gok se-
vindiler. Kemal Bey, beni alarak ailesine guizel bir sirpriz yapmigti. Hemen o akgsam evin en gizel ko-
gsesinde yerimi aldim. Butun aile etrafima toplanmig haberleri dinliyordu. Ailenin yakin akrabalari
ve komsgular: da gelmigti. Bana hayran hayran bakan gozler kargisinda kendimi ¢ok énemli hisset-

mistim.

Miuzeyyen Hanim, gundiizleri sesimi agiyor ve
muzik egliginde ev iglerini hallediyordu. Akgam-
lar1 ise yemek yeniyor, ardindan herkes etrafima
toplaniyor, ajanstan gunin haberleri dinleniyor-
du. Haberlerden sonra, arkas: yarm kusaginda
dénemin en gizel romanlari okunuyor, herkes
pur dikkat beni dinliyordu. Sesim, bu sevimli ai-
lenin eglence kaynag: olmugtu.

Mevsimler mevsimleri, yillar yillar: kovali-
yor; gunlerimiz huzurlu ve mutlu ge¢iyordu. Co-
cuklar bUylyup birer yetigkin olmuglardi. Evin
buytk oglu evlenmig, aile daha da kalabaliklag-
misti. Bir akgam Kemal Bey, kucaginda biytk bir
kutu ile geldi. Ev halki heyecanla Kemal Bey’in
etrafini sardi. Herkes kutunun i¢inde ne oldugu-
nu merak ediyordu. Merak uzun sirmedi ve o
gun ilk kez cam ekranli kutu ile tanmsmg olduk.
Kemal Bey bunun bir televizyon oldugunu sdyle-
di, radyonun resimlisi gibi bir geymis. O gun ilk
kez, beni yerimden kaldirdilar ve evin izbe bir ko-
gesine koydular. Yerimi de televizyona verdiler.

0O aksam kimse benimle ilgilenmedi. GUinin ha-
berleri televizyondan izlendi, ardindan Zeki M-
ren’in sarkilar: dinlendi. Bitin gece ¢ok eglendi-
ler. Gece 12.00’de Istiklal Mars1 okunarak yayina
son verildi ve televizyon kapatildi. Buraya geldi-
gimden beri ilk kez, o gece kendimi yalniz ve mut-
suz hissetmigtim.

Artik evin yeni gozdesi televizyon olmustu;
haberler, filmler, eglence programlar: hep ondan
izleniyordu. Gelen gidenlerin sayisi da iyice art-
migti. Benim yuzime bakan yoktu ¢inki benim
sadece sesim vardi, ondaysa hem ses hem gorin-
tl... Yalmizca Miuzeyyen Hamm gundizleri beni
aglyor ve muzik dinliyordu. O da olmasa paslamp
gidecektim.

Ev iyice kalabaliklagmistl. Cocuklarin hep-
si evlenmig, torunlar biyumusti. Onlar da be-
nim yuzume bakmiyor, sirekli televizyondan
¢izgi film seyrediyorlardi. Torunlar bir gin beni
aralarina aldilar, agip dinleyecekler diye ¢ok se-
vindim. Ama sevincim kursagimda kaldi. Meger



benim i¢imi agip icimde neler var 68renmek isti-
yorlarmig. Mizeyyen Hanim son anda yetigti de
kurtuldum ellerinden.

Bir gin televizyonun kutuya kondugunu gér-
dim, ondan vazgectiler diye nasil sevinmigtim.
Sevincim yine kursagimda kaldi. Evet, ondan
vazgec¢miglerdi ama onun yerine daha biyuk ve
renkli bir televizyon geldi. Ardindan bilgisayar
denen televizyona benzer bir kutu. Bir de Inter-
net baglantisi ile dinyaya baglanildi ki benim yu-
zume bakan kalmadi. Mizeyyen Hamm bile gun-
dizleri muzigi bilgisayardan dinlemeye bagladi.
Neymis efendim bilgisayardan istedigi garkila-
11 agabiliyormusg da bilgisayardan gelen ses ¢ok
daha guzel ¢ikiyormus da...

Televizyon, bilgisayar derken cep telefonla-
11 sardi etrafimizi, bunlarin da akillilar: geldi ar-
dindan. Bu arada Kemal Bey de iyice yaslandi,
emekli olunca televizyonun bagindan kalkmaz
oldu. Torunlar bilgisayarda oyun oynuyor, diger-
lerinin elinde akilli telefonlar; bir geylere bakip
duruyorlar. Evde kimse eskisi gibi birbiri ile ko-
nusmuyor, herkes ayri kégede, kendi dinyasin-
da. Ben, yalniz oldugumu diginirdim ama sani-
rim onlar benden ¢ok daha yalniz.
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Bir gin evin kiicik kiz1 Merve “Anne, bu eski
radyoyu atin artik, toz toplamaktan baska bir ige
yaradigl yok! “ diye ¢ikisinca ne oldugunu anla-
madan kendimi hurdacinin arabasinda, oradan

Eglence Kaynag Olarck Medya

da antika dikkanin vitrininde bu-
luverdim. Ilk zamanlar bu duruma
¢ok Uzulmuistim ama gimdi mutlu-
yum, en azindan kiymetimin anla-
s1ldig81 bir yerdeyim. Artik televiz-
yona, bilgisayara, cep telefonlarina
ve adini bilmedigim teknolojik sey-
lere kizmiyorum. Nasil olsa onlarin
da sonu, burasi olacak bir gin. Her
gecen gliin insanlarin eglence aragla-
r1 degigiyor, var olan araglara yeni
Ozellikler ekleniyor. Bag dondiricu
bu degisim beni ¢ok yordu, artik biraz dinlenmek
istiyorum.

ANTIKACI

SORULAR

1. Sizce Kemal Bey, ailesine slrpriz yapmak
icin nicin bir radyo almayi tercih etmis ola-

bilir?
2. Radyo, eve ilk geldiginde nigcin ilgi odagi
olmustur?

3. Radyonun gdzden dismesine sebep olan
eglence araclari hangileridir?

4. Zaman icinde eglence medyasinda gozle-
nen teknik gelismeler nelerdir?

5. Radyo “Ben yalniz oldugumu distntrddm
ama sanirim onlar benden cok daha yal-
niz.” sozleriyle ne anlatmak istemis olabi-
lir?

6. Radyo, nicin diger eglence medyasi arag-
larinin da kisa zamanda antika dikkanina
gelecegini disunuyor? Siz bu distinceye
katiliyor musunuz? Aciklayiniz.

7. Sizce gelecekte hayatimiza girecek eglen-
ce araclarl ya da eglence medyasi hangi
Ozelliklere sahip olacak?

17
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REKLAMLARDAKI KLISELER

Klise; 6zgunligu olmayan, degisiklik gdstermeyen, bilineni tekrarlayan anlaminda
kullanilan bir sézcuktir. Kliseler, televizyon izlerken en keyifli anlarda araya giren
reklamlarda sikca karsimiza cikar. Reklamlari daha keyifli hale getirmek icin eglen-
ce medyasl ve eglence kltlrine ait kliseler bolca kullaniimaktadir. Biraz dikkatli bir
medya okuryazari bu kliseleri hemen fark edecektir.

Ornegin sampuan reklamlarinda, edlence medya-
sinin gézde isimlerinin bu sampuani kullanmasi ve
saclarinin ahenkle dans etmesi olmazsa olmazadir.
Reklami yapilan sampuan kullanilmazsa saclar asla
o Unldndnki gibi glzel olmaz. Ayrica sampuanin ye-
nilenen formdil(i eskisine gére en az li¢ kat daha
etkilidir.

Cocuklara yénelik reklamlarda ise ¢izgi film ya da

animasyon kahramanlan sik sik kullanilir. Ornegin
reklami yapilan Grdn bir cikolata ise kahramanimiz,
X marka cikolatayi yer ve birden gdclenir, artik diin-
yay! kurtarmaya hazirdir. Siz de yerseniz cok gucli
olursunuz (!)

o Yukarnidaki metinden yola cikarak izlediginiz
HAIRD (VU IZA - reklamlarda kullanilan eglence medyasina
ait kligselere érnekler veriniz.
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BILGi HAZINESI
]

Pek cok Ulkede, televizyon programlarinin popularitesi “izlenme oran”la-
rnyla élgulir. Belirli bir izleyici drneklemini ele alarak bu hedef kitlenin ne za-
man, ne tiir izlemeler yaptigini arastirmayi hedefleyen sistem séyle calisir: Or-
nek izleyicilerin evlerindeki televizyonlara, televizyonun ne zaman acildigini ve
hangi programlarin izlendigini gésteren 6élcim cihazlan baglanir. Bazilarinda o
anda odada kag kisinin bulundugunu gdsteren élciim araglan vardir. Béyle-
ce hangi programin kag kisi tarafindan seyredildigi tespit edilir. Reklam veren
sirketler igin bu bilgi hayati derecede dnemlidir ¢ciinkl en fazla izlenme orani
olan programlara reklam vermek isterler. Ayni zamanda televizyon girketleri
bu bilgileri reklam Ucretlerini belirlemek icin kullanir. Programin izlenme orani
arttikca o programin arasinda verilecek reklamlarin Ucretleri de artar.

ELESTIREL
@3/_ DUSUNUYORUZ
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URETiYORUZ

Eglence amach medyada, 6zellikle sosyal medyada cesitli duygulari yansitan fotog-
raflar sik sik karsimiza gikmaktadir. Siz de 6gretmeninizle birlikte génullt arkadasinizin/
arkadaslarinizin degisik acilardan fotograflarini cekiniz.

Fotograf cekerken farkli duygulari (neseli, Gzintull, gizemli, korkmus, merakli vb.)
yansitmaya 6zen gosteriniz. Daha sonra ¢ektiginiz fotograflari sinif¢a inceleyiniz. Fotog-
raflardan hareketle kamera acisi, 1sik ve komposizyonun fotografi ¢ekilen kisiyi/kisileri
ne kadar farkl gdsterilebilecegdi Uzerine tartisiniz.

Sizin de fotograf gekerken daha giizel gériintii elde etmek igin uyguladiginiz yontemler var mi?
Kisaca agiklayiniz.

Medyada sunulan kigilerin ya da dirtinlerin gercek halleri ile medyada sunulan hélleri arasinda
bir fark var midir? Bu farkin sebebi ne olabilir?




DEGERLENDIRIYORUZ,
YARATICI
DUSUNUYORUZ VE
> URETIYORUZ

Akl
Tsaretler

el T2 leuiei
G 1

m Tiim aile fertleriyle seyredilebilir.

7 Yas ve Uzeri Iein
7 yasindan kucgik izleyiciler icin uygun
degildir.

13 Yas ve Uzeri Tein

- 13 yasindan kicuk izleyiciler icin uygun
; degildir.

Eglence Kaynag Olorak Medya

18 Yas ve Uzeri Tein

18 yasindan kiictik izleyiciler igin uygun
degildir.

§u;l det/Eorbre

) r< Siddet ve/veya Korku unsurlar icerir.

Cinsellik
Bu yayinlarda cinsellik iceren dil ya da
eylemler yer alir.

Olumsuz Ernek Clabilecek Dauwm.jﬂm-

Ayrimcilik, zararli madde kullanim,
yasalara aykiri eylemler, kaba kot

= konusmalar gibi olumsuz &rnek teskil
edecek davranislar icerir.

Akilli isaretleri nerelerde goriiyorsunuz?

RTUK, hangi amacla akilli isaretleri hazir-

lamig olabilir?

Akill isaretleri faydal buluyor musunuz?

Aciklayiniz.

Siz de yanda verilen bogluga, medyada
yer almasini istediginiz bir akilli isaret gi-

zerek anlamini yaziniz.
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CARERIBARIRG

DEGERLENDIRIYORUZ

Ogretmeninizin rehberliginde bir klip, reklam filmi, kisa film vb. izleyiniz. Daha
sonra ayni icerigi sesi tamamen kisarak izleyiniz. Ardindan sesin medya icerigi
Uzerindeki etkisini sinifca tartisiniz.

URETiYORUZ

Y1l sonunda yapilacak “Medya Okuryazarhgi Senligi”’nde gosterilmek Ulizere asagidaki
yoOnergeleri uygulayarak kisa film hazirlayiniz.

Sinif olarak 6gretmeninizin rehberliginde 4-5 kigilik gruplara ayriliniz.

Grup olarak glinliik hayatinizda yasadiginiz giiliing, sikici, eglenceli, (iziintiilt, heyecanli vb.
durumlari yansitan bir senaryo olugturunuz. (Senaryoda sadece beden dili kullanilacak, konug-
malara yer verilmeyecektir,)

Kisa filminizde izleyenlere vereceginiz iletiyi belirleyiniz.

Daha sonra hazirladiginiz senaryoyu arkadaslarinizla rol dagilimi yaparak canlandiriniz ve can-
landirmanizi kameraya cekiniz. Kamera ile yapacaginiz ¢ekim esnasinda isik, kamera agisi,
uzaklik-yakinlik gibi teknik dzelliklere dikkat ediniz.

Kisa filminizin 3-5 dakika arasinda olmasina ozen gasteriniz.

Kisa filminizde gériintiilerle uyumlu fon miizikleri kullanabilirsiniz.




Eglence Kaynag Olarck Medya

RARGMIRARINY

DEGERLENDIRIYORUZ

Ogretmeninizin ydnlendirmelerini dikkate alarak gruplarin hazirlamis oldugu kisa film-
leri sirayla izleyiniz. Her kisa filmden sonra asagidaki degerlendirme formunu doldu-
runuz. Begenilen kisa filmlerin yil sonunda yapilacak olan “Medya Okuryazarligr Sen-
ligi”’nde gosterilmesi icin planlama yapiniz.

(Formu kursun kalemle doldurunuz, farkli kisa filmleri degerlendirebilmek icin formu silip tekrar kullanabi-
lirsiniz.)

Secilen miizik/mizikler filmle uyumluydu.

Isik iyi kullanlmigtr.

Kamera agllari iyi ayarlanmigti.

Film, yonergede belirtilen siireye uygundu.
GOriintd kalitesi yeterliydi.

Filmde verilen duygu net olarak hissediliyordu.

Filmde verilen mesaj belirgindi.
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BIiLGi HAZINESI
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Ik resmi gazete Sultan Il. Mahmut zamaninda ~ flk Tiirk sinema salonu 1914’te Istanbul’da
basilan Takvim-i Vekayi’dir (1831). acilmigtir.

Ulkemizde bilgisayar ilk kez Karayollari Genel
Miidiirltigii tarafindan 1960 yilinda kullanil-
maya baglanmigtr.

| \\\\\\\}\\\\\\\\\\\\\\ .

Ik resmf televizyon yayini TRT tarafindan Tirkiye'de Internet kullanimi ilk defa 1993’te
1967de yapilmigtir. 0DTU’de baglamigtir.
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ELESTIREL
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Kanadal1 iletigim uzmani Marshal McLuhan (Marsal Makluhan)
medya araclarim ilging bir gekilde simiflandirmaktadir: sicak
araglar ve soguk araglar. Sicak araglar hayal kurabilmermi-
ze, farkli degerlendirmeler gelistirebilmemize yardimeci olan
araclardir. Ornegin, kitap ve radyonun sicak araclar oldugunu
sOyleyebiliriz. Radyoda sesini duydugumuz kigiler i¢in fark-
7 11 karakterleri, kigilikleri, goruntuleri dusuncelerimizde can-
landirabiliriz. Her bir dinleyici i¢in farkl farkh sonuglar trete-
bilmek mumkundir. Bunun yaninda kitap i¢gin de ayni durum s6z
konusudur. Okudugumuz romanda her bir karakter i¢cin hayal gicimizi kulla-
narak farkli diisinceler Uiretebiliriz. Soguk aragclar ise diisinmemize ve hayal
kurmamiza ¢ok fazla olanak saglamazlar. Diginmemizi bekledikleri seyi dogru-
dan kargimiza ¢ikartirlar. Ornegin, televizyon bdyle bir role sahiptir. Televizyon-
da her gey size hazir olarak verilir, hayal etmeniz ve zihninizde birtakim geyleri
canlandirmaniz beklenmez.

Yukaridaki parcadan yola ¢ikarak giinlik hayatta kullandiiniz veya karsilastigi-
niz sicak ve soguk medya araclarina érnekler veriniz.

Sicak Medya: Soguk Medya :

Sicak ve soguk medyayi kargilastirarak hangisinin sizin icin daha faydali olaca-
gini nedenleri ile aciklayiniz.
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ONUM, ARKAM, SAGIM, SOLUM MEDYA.
SOBELENMEMEK MUMKUN DEGIL.

Medya, kitle iletisim araclarinin timunu igine alan bir sézcik. Medya denilince ilk
olarak televizyon, gazete ve radyo gibi kitle iletisim araclari akla gelmektedir. Ancak
medya kavrami bundan ¢ok daha genis kapsamlidir. Ornegin:

¢ Okudugunuz kitabin kapagdi,

e Sosyal paylasim hesabiniza yazdiginiz bir s6z,

* Severek oynadiginiz bilgisayar oyunu,

* Sevdiginiz muzik grubunun fotografinin basili oldugu tisort,
* Televizyon reklamlari, yarisma ve tartisma programlari,

* Tabela ve panolar.

Hepsi ilgimizi cekmek icin s6zii, yaziy1 ve gorintiiyii etkili sekilde kullanir.
Medyanin Gic amaci vardir. Bunlar:

ikna etmek,
Eglendirmek,
Bilgilendirmek.

Medya kuruluslarinin varlk-
larini devam ettirebilmeleri icin
gelir elde etmeleri sarttir. Bu
yUzden izleyicileri ikna etmeyi
hedefleyen ticari iceriklere yer
verirler. Bu iceriklere "reklam"
diyebiliriz. Medya kuruluslari
reklamlar sayesinde varliklarini
devam ettirir.

Medyanin ikinci amaci ise
edglendirmektir. Ne kadar
izleyici kitlesi varsa medya
kuruluslarinin geliri o kadar artar. i‘ L
Daha fazla izleyici demek daha -
fazla reklam geliri demektir. Bu nedenle medyada izleyicinin ilgisini cekecek, onlari
edlendirecek programlara yer verilir. Programlar hangi izleyici kitlesine hitap ediyorsa
o program akisinda yer alan reklamlar da izleyici kitlesine yénelik hazirlanir. Ornegin
cocuklara yonelik programlarda gikolata, dondurma, oyuncak vb. Urlnlerin reklamlari
gosterilir. Dolayisi ile medya organlar izleyici kitlelerini reklam veren kuruluglara
kiralamis olur.

Medyanin uglncli amaci bilgilendirmektir. Medya kuruluslan yasadigimiz
bdlgede, Ulkemizde ve diinyada neler yasandigi ile ilgili glincel bilgileri bizlere ulastirir.
Bizler giindemi medya Uzerinden takip ederiz.
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¢0zOMLUYORUZ

) (3 Yetiskin Kadin ) (4 Yetiskin Erkek )
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Yukaridaki triinlerin hitap ettigi tiketici grubunu/gruplarini belirlerken nelere dikkat ettiniz?

g
)

e }5
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- .v" i Say

Bazi reklamlarda, kadinlarin ve erkeklerin ortak kullanabilecekleri trtinlerin (temizlik malze-
meleri, otomobil, beyaz esya vb.) tek bir cinsiyete hitap ediyor gibi yansitimasini dogru buluyor
musunuz? Nigin?
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URETIYORUZ

Sinif olarak 4-5 Kisilik gruplara ayriliniz.
Bir (iriin seciniz (ayakkabi, icecek, cep telefonu, otomobil, tatil, mobilya vb.).

Grup olarak sectiginiz tiriine bir marka belirleyiniz ve (rtinle ilgili asagida verilen medya aragla-
rina yonelik bir reklam hazirlayiniz.

Kurgunuzu reklamin hitap edecegi kesime yonelik olarak (cocuk, geng, yetiskin erkek/kadin vb.)
olusturunuz.

Reklaminizda eglence medyasinda yer alan karakterlerden faydalanabilirsiniz.

Reklaminiz igin bir senaryo (iretebilir, sekil, grafik, afis, slogan vb. tasarlayabilirsiniz.

Radyo Internet Reklami Televizyon

Reklam Panosu Dergi-Gazete

Reklam icerigini olustururken asagidaki sorulari g6z 6niinde bulundurunuz.
* Hedef kitlem kim?

* Hedef kitlemin ilgisini nasil gekebilirim? /
* Urliniin 6ne cikan 6zelligi/dzellikleri nedir?
¢ Urlinim{ tanitmak icin Grini kimle

(futbolcu, oyuncu, muzisyen, bilim in-
sani vb.) 6zdeslestirebilirim?

* Hedef kitlemi ikna etmek i¢in hangi id-
dialari 6ne cikarabilirim?

Reklam iceriginizi olusturduktan sonra
grup s6zclinlizl secerek 6gretmeninizin
rehberliginde arkadaslariniza ¢calismani-
ZIn sunumunu yapiniz.
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YARATICI

DUSUNGYORUZ

Bir hafta boyunca eglence medyasi icerikle-
rinin (televizyon, radyo, internet, sosyal pay-
lasim siteleri, dijital oyunlar vb.) hayatinizda
olmadigini hayal ediniz. Bir haftanizin nasil ge-
cecegini ve eglenmek icin neler yapacaginizi
anlatan bir yazi yaziniz.
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Ogretmeninizin rehberliginde 4-5 kisilik grup-
lara ayrilin.

Birkag giin medyayi takip ederek ilging gor-
diigiiniiz haberleri not alin. Cevrenizde de il-
ging gdrdiginiz ve haber degeri oldugunu
diistindligiiniiz olaylari not alabilirsiniz.

Haberin 5N 1K (ne, nerede, nasil, neden, ne
zaman ve kim) sorularina cevap verdiginden
emin olun.

Haberlerle ilgili gorselleri kaydedin.

Aranizda gorev dagilimi yapin. (Sunucu, yo-
netmen, gdrsel sorumlusu, kameraman, me-

tin sorumlusu vb.)

Eglence Kaynag Olarck Medya

Hazirladiginiz igerikleri 3-5 dakikalik bir haber biilteni héline getirin ve kamera ile kaydedin. Sini-
finizdaki akilli tahta yardimiyla gorselleri ve haber basliklarini arka fondan yansitabilirsiniz.

Hazirladiginiz haber biilteni videolarini 6gretmeninizin rehberliginde sinifta izleyiniz. Her bir video-
dan sonra asagidaki degerlendirme formunu Kullanarak izlediklerinizi degerlendiriniz.

(Formu kursun kalemle doldurunuz, farkli haber videolarini degerlendirebilmek icin formu silip tekrar kul-

lanabilirsiniz.)

_ Oiter | Evet | Kismen | Hayr

Kullanilan haberler ilgi gekici nitelikteydi.

Haberler ve haberlere iligkin gorseller birbiri ile uyumluydu.

Haberler ve haberlere iligkin basliklar uyumluydu.

Kullanilan dil Tarkgenin soyleyis 6zelliklerine uygundu.

Ses ve gorlntl kalitesi yeterliydi.

Sunucu, konuya hakimdi.

Sunucu, uygun giris ve sonug ifadeleri kullandi.
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Gériiniis Uzerine

Siz ne kadar “etkilenmiyorum” de-
seniz de bilingaltiniz ayrim yapar.
Cunkl dinya propaganda makine-
si beyninize yillardir yerlestirmis-
tir. Meksikalilar tembeldir, bir filmde
kotl bir adam varsa esmer ve siyah
saclidir. Sirinler ¢izgi filmindeki Siri-
ne, byl ile k6tl bir kiz haline geldi-
ginde sagclar: siyah olur; iyi kalpli ol-
dugunda tekrar sarisin hale gelir.

Oyle bir diinya olmaya bagladik ki
insanlar giyimleri ile kargilanir, ku-
samlari ile ugurlanir olmaya basgladi.
Telefon markamz kigiliginizi belirler
oldu. Kullandiginiz cep telefonu hatti
sizin 6zgur olup olmadiginizi gésterir
oldu... Kolunuzdaki saat toplumdaki
yerinizin gostergesi oldu. Kullandig-
niz araba sizi Amerikan aktorleriyle
Ozdeglegtirdi. Hayattan zevk almak
icin belirli marka igecekler igmek zo-
runda kalir olduk.

Farkinda misiniz, yedi ciiceler artik
ancak masallarda mutlu olabilir. Bu-
ginin dinyasinda hi¢ sanslar: yok.

Pamuk Prenses suratlarina bile bak-
mazdi. Pamuk Prenses’i magazin
programlarinda saci joleli, agir par-
fumly, iki cimleyi bir araya getire-
meyen, gece bile glines gozlikleri ile
dolaganlarla gorurlerdi ancak. Yedi
cucelerin bdyle bir dunyada hi¢ sans-
lari yok.

Mevlana diyor ki: “Ne insanlar goér-
dum, ustlerinde elbise yoktu; ne el-

N WA %
N \
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o _communmperest

biseler gérdum, i¢ginde insan yoktu.”
Bakin etrafiniza o kara kutunun i¢in-
den size gosterdikleri piriltili dinya-
ya bakin, ka¢ elbisenin iginde insan
var?

Hayatimiz, “Biri Bizi Gozetliyor Evle-
ri”ne déndu. Etrafta kameralar, evle-
rin iginde deri ceketli, gines gozlu-
guyle dolasan joleliler...

Hayatla araniza firmalar: sokmayin.
Saatiniz sadece saati gostersin.

Ahmet Serif IZGOREN

Kaynak: [zgéren, A. (2012). Su Hortumlu Diinyada Fil Yalniz Bir Hayvandir, Ankara: Elma Yayinevi, s. 183-186.
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13NV  Televizyon Programi Hazirliyoruz

Bir TV yapim sirketinde galistiginizi diisiintin. Gengler igin ilgi ¢cekici ve eglenceli bir
program hazirlamaniz istense nasil bir program hazirlardiniz? Asagida verilen bolime
programinizi ve programinizin dzelliklerini anlatan bir yazi yaziniz.

Program.Adi:

133



134

Eglence Kaynag Olorak Medya

ELESTIREL

503/ DUSUNOYORUZ

URETIYORUZ

ELESTIREL

508/ DUSUNUYORUZ

URETiYORUZ
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3. MEDYAM VE KULTURUM

Medya gelistikce insanlarin giydikleri kiyafet-

0 lerin, tlikettikleri gidalarin, kullandiklari es-

HEUTNIYY  yalarin, dinledikleri miiziklerin vs. birbirine

ONCE benzemeye basladigini fark ettiniz mi? Dii-
slincelerinizi 6rnekler vererek aciklayiniz.

G Sizce farkh toplumlarin birbirine benzer bir

BASLAMADAN SREECLLL suirmesinin olumlu ve olumsuz yanlar
ONCE neler olabilir?

G RYGN(I7A  Populer Kulttr

“Popiiler kiiltiir” kavraminin ne anlama geldigini arastiriniz. Ardindan
siniftaki arkadaslarinizla bu kavramin hayatinizi ne derece etkiledigi tzerine
tartisiniz. Arastirmanizi asagidaki sorular dogrultusunda yurutebilirsiniz:

oPopulerkulturya§am1nhanglalanlannlnas:letlaleﬂ
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Merhaba.. Benim adim Ali.

13 yasindayim. Anka-
ra’da yasgiyyorum. Orta-
okul 68rencisiyim. Siz-
lerle medya kullanimi
ile ilgili farkina vardi-
gim bir durumu pay-
7 lagmak istiyorum.

Birgok insan gibi ben de
sosyal medya kullanmaya ve
televizyon izlemeye diskintim. Annem
ve babam son zamanlarda bunlarin beni
asir1 etkilediginden gikiyet etmeye basg-
lamiglardi. Bense bunlar: gunliuk hayatta
herkesin kullandig kadar kullandigimi
sOyluyordum. Anne ve babam 0zellik-
le televizyondaki programlarin ve sosyal
medyadaki paylagimlarin hayatimi yon-
lendirmeye bagladigi konusunda hemfi-
kirdiler. Onlar1 anlamiyordum. Bunlar
benim hayatimi nasil etkileyebilir ki?
Derslerime caligtiktan sonra biraz tele-
vizyon izlemenin ya da sosyal medya ile
zaman gec¢irmemin ne gibi bir zarar: ola-
bilir?
Babam, bir hafta sonunu beraber televiz-
yon izleyerek ve sosyal medyadaki payla-
simlar: birlikte inceleyerek gecirmemizi
istedi. Daha sonra bana, bunlarin benim
hayatimi nasil etkiledigini gosterecegi-
ni sdyledi. Kabul ettim. Cumartesi gini
kahvalti yaptiktan sonra televizyonu ag-
tik. Birlikte izlemeye bagladik. Televiz-

. t g
yonda yabanci bir film vardi. Izlemeye
koyulduk. Filmde uzayhlar dunyay: isti-
la etmiglerdi. Filmin ana kahramani olan
adam da dinyay:r uzaylilardan kurtar-
maya galigiyor, bu sirada ¢egitli macera-

lar yasanmyordu. Film bittiginde dinya o
kahramanin sayesinde uzaylilardan kur-
tulmustu.

Filmden sonra biraz sosyal medyada za-
man gecirdik. Arkadaglarimin fotograf-
larina baktim. Fotog8raflarin altlarina yo-
rumlar yazdim. Bir siire sonra sikildim
ve bilgisayarimi kapattim. Sonra babama
sordum:

“Simdi bunlar beni nasil etkilemig olabi-
lir baba?” Babamin kuruntusunu boga ¢1-
karmaya calisiyordum aslinda. Babam:
“Sana baz1 sorular soracagm. Verdigin
cevaplardan sonra nasil etkilenmig olabi-
lecegini anlayacagiz.” dedi gulimseyerek.

“Aksam yemeginde ne yemek istersin?”
diye sordu. O an canim hamburger ve kola
istemigti. Hemen cevapladim. Sonra “Bir
spor ayakkabi alacak olsan hangi marka-
y1 tercih edersin?” diye sordu. Akhima ilk
gelen ve kaliteli oldugunu disindigim
markay1 s6yledim. “Son sorun.” dedi ba-
bam. “Peki, son gunlerde ilgini ¢ekmeye
baglayan bir spor var m1?” dedi. Son gin-
lerde tenis ilgimi gekmeye baglamigti. Ba-
bam guldi. Daha sonra da agiklamaya
baslada.

Izledigimiz filmin ana kahramani olan
adam filmde hep hamburger yiyor ve kola
iciyordu. Bunlarin ¢ok lezzetli oldugunu
sOyluyordu. Ayn1 zamanda tenis oynu-
yordu. Sosyal medyaya girdigimde ise az
O6nce babama sdyledigim marka ayakka-
binin reklamlar: vardi. Babam, bunlarin
bilingli olarak yapildigini, bazi irtinlerin
insanlara sempatik gelmesi i¢in ¢egitli se-
killerde medya igeriklerinin arasina giz-
lendigini anlattl. Herkes kahraman olmak
ister. Bir filmi izlerken kendimizi dunyay:
kurtaran o kahramanin yerine koyariz.
Dinyay1 kurtaran kahraman ne yiyorsa
biz de onu yemek isteriz, ne giyiyorsa o
kiyafetler bize hog gelir. Bindigi araba gi-
zel ve etkileyicidir...

Babamin ne demek istedigini anlamigtim.
Bundan sonra medyay1 kullanirken daha
dikkatli olacagima emin olabilirsiniz.
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ELESTIREL
DUSUNUYORUZ
DEGERLENDIRiYORUZ

Ali’nin hikayenin sonunda soylediklerine katili-
yor musunuz? Sebepleriyle aciklayiniz.

Sizce medya, yukaridaki metinde ifade edildigi
gibi popiiler kiiltiir olusturmaya calisiyor mu?
Tartisiniz.

Medya, insanlari daha baska sekillerde de etki-
leyebilir mi? Tartisiniz.

Okudugunuz metindeki gibi medyanin sizi de etkiledigi durumlar oldugunu
dustntyor musunuz? Asagidaki bosluklara érnekler vererek anlatiniz.

Medya Sizi nasil etkiledigi

TV PROGRAMLARI

SOSYAL MEDYA

GAZETE/DERGI

INTERNET

© @ ® [®
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Her toplumun kendine 6zgi bir yagam bigi-
mi vardir. Bu yagsam bigimi kulttrd olusturur.
Farkli toplumlar farkli sekillerde giyinir, yer,
icer, konusur, sakalasir, eglenirler. Ornegin
bir Amerikalinin mizah anlayigi ile bir Turk’tin
mizah anlayigi arasinda farklar vardir.

Gazete, radyo, televizyon, internet gibi med-
yanin yaygin olmadigi zamanlarda toplumlar
arasindaki kiltir farki daha belirgindi. Gi-
numuizde ise medyanin gelismesi ile insan-
lar dinyanin 6blr ucundaki insanlarin nasil
yasadiklarini gérebiliyor. Bu da aslinda kul-
tlrlerin birbirinden etkilenmesini ve birbirine
benzemesini sagliyor.

Kilttrlerin birbirine benzemesi aslinda bi-
raz da kultlr endistrisi tarafindan saglani-
yor denilebilir. Peki kiltir endUstrisi nedir?
EndUstrilesen dinyada kiltirtn de endUstri
Urdnleri gibi aynilagsmasidir.

Kiltdr endUstrisi medyayi da kullanarak kar-
simiza cesitli Urtnler koyar. Bu Urtnler ge-
nellikle bize kendimizi iyi hissettirecek ve
ayni zamanda standartlagtinimis (tek tip-
lestirilmig) Urlnlerdir. Bdylelikle filmlerde,
reklamlarda, televizyon ve radyo programla-
rinda karsimiza c¢ikan bu Urtnleri elde etme
istegi duyariz. Burada gérdigimuz Urtnlere
ihtiyacimiz oldugunu dusundr, onlarin haya-
timiz1 kolaylastiracagina inanir ve onlari satin
almak isteriz. Boylelikle medya sayesinde bir
driine yonlendirilmis oluruz. Aslinda burada
bize pazarlanan Urtinun kendisi degildir, bir
yasam bicimidir.

Simdi izlediginiz reklamlan gézintzin énad-
ne getirin: A marka araba liks ve saglamdir.
Bu arabaya binerek ailenizin rahat etmesini

saglarsiniz. Bu araba konforludur. Asla yol-
da kalmaz. B marka sampuan kullanirsa-
niz saglariniz her zaman canlh olur. Ahenkle
dans eder. Sizi géren insanlar énce saclari-
niza dikkat ederler.

C marka buzdolabi kullanirsaniz meyve ve
sebzeleriniz daha uzun sire dogal bir sekil-
de taze kalir. Cocuklariniz daha saglkh be-
sinler tuketmisg olur ve daha saglikli olurlar.

Dikkat ettiyseniz bu tip reklamlarda size hep
bir yasam bicimi sunulur. Bu UrUnleri kulla-
nirsaniz hayatinizin daha rahat, daha konfor-
lu ve daha kolay olacagi vurgulanir. Aileniz
daha mutlu olur.

Simdi de izlediginiz filmleri gézinuzin énu-
ne getirin: Filmde bir ana kahraman vardir
ve bu kahraman her tirli zorlukla micadele
eder. Filmin sonunda da zafer kazanir. Bu-
rada genellikle bu kahramanin yagsam bigi-
mi bize pazarlanir. Ornegdin kahraman her
sabah kahvaltida misir gevregi yer. Biz de
misir gevreginin kahvalti icin gerekli oldugu-
nu disunlruz. Ya da film boyunca zamanla
yarisan kahraman ne kadar zamani kaldigi-
ni hesaplamak icin X marka pahall saatine
bakar. Bizde de X marka saat kalitelidir ve
onemli bir intiyagtir izlenimi olusur.

Orneklerde de yer aldigi gibi medya icerik-
leri bizi cesitli Urlnlere ydnlendirir. Kaltar
endustrisinin bizi yénlendirdigi bu Grlnler
genellikle seri Uretimi olan sanayi Urlnleri-
dir. Ancak bunlari kullandigimizda kendimi-
zi 6zel ve mutlu hissetmemiz gerektigi bize
hissettirilir. Bu sebeple medya iceriklerini iyi
cozumlemeli, bir GrinG alirken ona gergek-
ten ihtiyacimiz olup olmadigini distinmeliyiz.
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Mobilya reklami:

Eviniz metroya, otobiis duraklarina yakin
mit olsun? Yoksa dogayla i¢ ice, temiz hava
alabileceginiz, sikilinca ailenizle yirtyise
ctkabileceginiz yesil bir alanda m1 olsun? Ya
da sehrin merkezine yakin, markete, alig-
veris merkezlerine ylirime mesafesinde mi
olsun? Se¢mek zorunda degilsiniz.

Bunlarin hepsini ayn1 anda gerceklestire-
bilirsiniz. A Marka Konut dilediginiz ya-
samu size sunar. Ustelik lansmana 6zel %5
indirim firsatiyla.

Telefon reklami:

Bazi seyleri bagka hi¢bir yerde bulamazsin.
Mesela aksam eve yorgun geldiginde ya-
taginin tzerine uzanip huzurla uyudugun
ani... Yemegin en lezzetlisi, sohbetin en
keyiflisi iste bu yemek masasindadir... Su
koltukta oturup televizyon izledigin zaman
yasadigin rahatlama...

Nereye gidersen git, hep donmek isteyece-
gin, yasamdaki en buyiik konforu bulacagin
tek yer evin... B marka mobilya ile evin hep
konforlu ve rahat.

Genis ekranli telefonla en sevdiginiz muzik-
leri dinleyin. Cektiginiz fotograflar oldukea
net ve canli olacak. Yiiksek hizda Internete
baglanin. istediginiz yerde ve istediginiz za-
man e-postalarinizi kontrol edin. Bu arada
onun mitkemmel bir cep telefonu oldugunu
asla unutmayin.
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K-

.. Konut reklaminda

....Reklamin hedef kitlesi kimdir?

_Reklam hangi gelir diizeyine sahip insanlara hitap etmektedir?

_Reklamda yasam bicimi nasil pazarlaniyor?

_.Mobilya reklaminda

_..Reklamin hedef Kitlesi kimdir?

. Reklam hangi gelir diizeyine sahip insanlara hitap etmektedir?

. Reklamda yasam bigimi nasil pazarianiyor? ...

_..JTelefon reklaminda

...Reklamin hedef kitlesi kimdir?

..Reklam hangi gelir diizeyine sahip.insanlara hitap.etmektedir?

Reklamda yasam bigimi nasil pazarlantyor?
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Sinema filmlerinde, dizilerde, internet sitelerinde, akilli telefon uygulamalarinda,
gazete ve dergilerde vb. size bir yasam bigimi pazarlandigini dustintyor musunuz?
Ornek vererek anlatiniz.

URETiYORUZ

Bir {riin tasarlayiniz. Uriinliniiz icin reklam filmi gekeceginizi hayal ediniz. Oncelikle
asagidaki sorulari cevaplayiniz ve ardindan asagidaki yazi alanina reklam filminizin si-
nopsisini (senaryonun kisa 6zeti) yaziniz.

Ne tiir bir tirtin pazarlayacagim?

Pazarlayacagim (rtinle ilgili neleri 6n plana ¢ikaracagim?

Uriiniin olumlu ve almaya istek uyandiran yénleri neler?

Urtinle nasil bir yagam bicimi pazarlayacagim?
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Reklam filminizin sinopsisini (senaryonun
kisa 6zeti) asagidaki yazi alanina yaziniz.

URETIYORUZ
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Popduler kiltlr, genis halk kitlelerince kabul gérmUs ve yaygin olan kultlr unsurla-
riicin kullanilir. Belli bir dénem icin gecerli olan, hizl Gretilen ve hizl tlketilen kilturel
Ogelerin bltlnd olarak da ifade edilebilir.

Doénemlik olarak meshur olan kitaplar, mizikal eserler, kiyafetler, diziler, filmler, bil-
gisayar oyunlari vb. populer kulttr 6geleri olarak adlandirilir.

Son dénemlerde medya, popduler kiltiriin genis kitlelere yayllmasinda énemli bir
yere sahiptir. Ozellikle 2000’li yillardan sonra internet’in ve sosyal medyanin gelisme-
si ile anlik olarak meshur olan ve insanlar tarafindan kabul géren her sey populer kul-
tdrdn bir pargasi oluvermistir.

Popdler kdltir, 6zellikle eglence medyasi tarafindan beslenir. Eglenmek ve hos-
ca vakit gecirmek isteyen insanlar tarafindan benimsenen popduler kiltir unsurlar bir
anda genis Kitlelere yayilabilir.

Medyanin popduler kiltirl yaymaktan baska popduler kiltir Grinleri olusturma is-
levi de vardir. Boylelikle medya kultir endUstrisi olusturur. Medyada yaratilan bir ka-
rakter, bir tipleme, bir oyuncak, bir sinema filmi, bir endistri GrinlU de popdler kiltire

dahil olabilir.
——
- 7

“ 4
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Sizce son dénemlerde hangi popduler kiltlir Grlnleri medya araciligiyla yayginlas-
maya basladi? Birer 6rnek vererek bunlarin nasil yayginlastigini asagiya yaziniz..

Yayginlasan Hangi medya araciligi ile Nasil

Urdin yayginlasmigtir? yayginlasmigtir?

Moaa._liriinii

_.Miizikal eser

Bilgisayar oyunu

Oyuncak

_.Sinema filmi

Internet igerigi
(video, garsel vs.)

Popiiler kiiltiirii en cok yayan medya sizce
hangisidir? Neden?

DEGERLENDIRIYORUZ

Popiiler kiltiir Griinleri herkes gibi sizin de
ilginizi cekiyor mu? Tartisiniz.

DEGERLENDIRIYORUZ
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BASLAMADAN
ONCE

Merhaba, ben Sinem. Dért yagindaki kardesim bazi yemekleri sevmiyordu. An-
nem ona en sevdigi ¢izgi karakterin izerinde yer aldig1 bir tabak aldi. Kardesi-
min sevmedigi yemekleri bu tabaga koyuyor. Kardesim yemekleri bu karakter-
le birlikte gorince yiyor.

Merhaba, ben Mehmet. Satin aldigim tigértlerin tizerinde genellikle sevdigim
filmlerin kahramanlar: olur. Bunlar daha eglenceli géruntyor. Kahramanlarla
kendimi 6zdesglegtiriyorum galiba. Hem arkadaslarim da tisértlerimi ¢ok bege-
niyor.

Merhaba, ben Hatice. Cizgi film karakterlerinin oyuncaklarina bayiliyorum.
Sevdigim ¢izgi film karakterlerinin oyuncaklarini satin alip odama koyuyo-
rum. Gok sempatik goruniyorlar.

Merhaba, ben Huseyin. Bilgisayar oyunlarin ¢ok seviyorum. Bazen bilgisayar
oyunlarinin kahramanlarinin yer aldig: filmler g¢ekiyorlar. Bu filmleri merak
ediyorum ve izlemeye gidiyorum. Genellikle eglenceli oluyor.

ELESTIREL

Y DUSUNGYORUZ
_p 4| DEGERLENDIRIYORUZ

Medya kahramanlar sizi ya da ¢evrenizdekileri de yukaridaki metinlerde anlatildigir gibi
etkiliyor mu? Etkiliyorsa sebepleri neler olabilir?

Medya kahramanlani, (iriinleri pazarlamak igin kullanilyor olabilir mi?
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Kurgusal kitaplarda, radyo oyunlarinda, tiyatroda, sinema filmlerinde, televizyon
dizilerinde, bilgisayar oyunlarinda vs. ¢esitli kahramanlarla karsilasiriz. Bu kahramanlar
genellikle izleyicinin dikkatini ceken, izleyicide sempati uyandiran karakterlerdir.

Medya karakterleri ister yazili basinda, isterse gorsel basinda olsun; kurgulanmis
karakterlerdir. Toplumun tUmUunin ya da buyik bir b6lGmunin olumlu geri bildirimini
alacak sekilde tasarlanmiglardir.

Toplum tarafindan ilgi géren kahramanlar genellikle medyada cesitli alanlarda
kullanilir ve izleyicinin karsisina tekrar cikarilirlar. Ornedin medyada siirekli boy
gosteren ve toplumun sempatisini kazanmig Gnliler reklam filmlerinde oynar. Filmlerde
sevilen karakterler o filmin devaminin ¢ekilmesini saglar ya da reklam karakteri olarak
tekrar karsimiza cikar. GCizgi film karakterlerinden oyuncaklar Uretilir ya da kitaplarda,
farkl lisansli Grinlerde o ¢izgi film karakterlerinin goérsellerini goruriz. Tigbrtlerde,
duvar kagitlarinda, oyunlarda, cesitli endustri Urtnlerinin Uzerinde bu karakterleri
tekrar tekrar goruriz.

Bu karakterlerin farkl yerlerde karsimiza cikmasi hem bazi Grtnlerin bu karakterlerin
sempatisi yardimi ile pazarlanma cabasindan hem de o karakterin yaratildigi kalttrin
yayllmasi ¢abasindan dogar. Bu sebeple karakter yaratmak hem tiketimi destekler
hem de kdltlrl yayma iglevini gorar.

Karakterler, gunlik hayatimizda yer alan, ¢evremizde gdérdugumuz insanlar
olabilecegi gibi cizgi karakter, bilgisayar oyunu karakteri, animasyon karakter vb. de
olabilir.

DEGERLENDIRIYORUZ

1
RAM RAR
2]
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URETiYORUZ

Karakter Tasarliyoruz

Milli degerlerimize uygun bir karakter olusturunuz. Karakterinizin 6zelliklerinin neler
olacagina karar verdikten sonra karakterinizi verilen bosluga tasvir ederek anlatiniz. Di-
lerseniz karakterinizin cizimini de yapabilirsiniz.

Karakterinizi olustururken asagidaki sorulara vereceginiz cevaplardan yararlanabilir-
siniz.

1. Gergek mi yoksa hayal Grin(i m(?

2. Cinsiyeti ne olacak?

3. Kag yaslarinda olacak?

4. Egitim durumu nedir?

5. Ekonomik durumu nasildir?

6. Fiziksel ozellikleri nelerdir?

7. Kisilik ozellikleri nelerdir?

8. Kililtirimiziin hangi 6zelliklerini yansitiyor?

Karakterim Karakterimin ¢izimi
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Asagidaki haber metnini okuyunuz. Ardindan sorulari cevaplayiniz.

140 ULKEDE TURK DiZILERI iZLENIYOR!

Dunyaya agilan Turk dizileri, dinyamn 140 ulkesinde milyonlarca eve
misafir oldu. Turk dizilerinden elde edilen ihracat geliri yillik 350 milyon
dolari gegti.

Tirk dizi sektori son on yilda biiytk bir atilim gerceklegtirdi. Turk dizileri
ihracat oraninda, Amerika Birlesik Devletleri'nin ardindan dinyada ikinci
siraya yerlegti.

Turk dizileri, Amerika’dan Rusya’ya, Balkanlar’dan Ortadogu’ya, Uzakdo-
gu’dan Latin Amerika’ya kadar diinyanin dért bir yaninda yayinlanmakta ve
milyonlarca kisi tarafindan takip edilmektedir.

Turk dizileri sayesinde diinyadaki milyonlarca insan Turkiye'yi ve Turk
kultirund tanimig oldu. Dinya uzerindeki insanlarin Turklere sempatisi
artti. Ayrica dizileri izleyen insanlarin, dizilerde gegen yerleri gormek icin
Turkiye’ye gelmeleri de Turkiye’nin turizm gelirlerine katkida bulunuyor.

Turk dizi sektdérinin 2023 yilinda 1 milyar dolarin tizerinde bir ihracat
rakamina ulagmasi bekleniyor.

Kaynak: htto://www.hurriyet.com.tr/kelebek/televizyon/turk-dizilerinden-ekonomiye-milyon-dolarlik-katki-40698462

F

SORULAR

1. Haber metnine gdre Turk dizilerinin dinyaya yayilmasinin Turkiye’ye ne gibi
faydalar olmustur?

2. Medya metinleri (diziler, filmler, video oyunlar vs.) sizce kultlri yaymada ne
derece etkili oluyor? Tartisiniz.

3. Medya aracilidi ile kiiltiir aktarimi nasil yapilir? Orneklerle anlatiniz.
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i @ (1 URETiYORUZ

Senaryo Yaziyoruz

Tirk kiiltirinti yabancilarin da tanimasini saglayacak bir dizi film veya film
senaryosu taslagi olusturunuz.

Senaryonun.konusu:

_..Ana kahraman ve ozellikleri:

__Yardimci kahramanlar ve ézellikleri:

Yer:

Zaman.(Donem):

Qlaylar:

__Senaryoda yer alacak kiiltirel unsurlar:
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Eglence Kaynag Olarck Medya

KENDIiMi
DEGERLENDIRIYORUM

Derya, okuldan eve geldiginde keyif yapmaya bayilir,
® W\ hicbir gey yapmadan yatagina uzanir ve sevdigi dergileri
WU karigtirir. Sonra, o gin okulda yaptiklarini tekrar eder,
W ertesi gun i¢in hazirlik yapar ve liselere girig sinavlarina
. ¥ calisir. Derslerinde oldukga bagarili olan Derya, bagarisinin
. sirrini diizenli galigmasina ve bolca okumasina baglar.

Derya, yine okuldan eve geldigi bir glin yatagina uzanir ve
dergilerden birini karigtirmaya basglar. Derginin bir sayfasinda
hayran oldugu sarkicinin giydigi ayakkabilar: fark eder. "Ne kadar da glizel!"
diye gecirir icinden. Aksam ailesi ile birlikte izledigi bir yarisma programinda
yarismacilardan birinin ayaginda gérir ayni ayakkabiyi. Ertesi gin de okulun
caligkan kizlarindan Ayse'nin ayaginda ayni ayakkabilar: fark eder.

Derya artik dayanamaz, mut-
laka, bu ayakkabilardan al-
mahdir. Ama hentuz bir ay
Once ailesi ona yeni bir ayak-
kab1 almigtir. Bir akgam anne
ve babasinin keyifli bir anim
yakalar ve onlara beg8endigi
ayakkabilardan s6z eder. Bi-
raz da nazlanir tabii. Ailesi,
Derya yorucu bir sinav sene-
sinde oldugu ic¢in onu kirmaz
ve istedigi ayakkabilar ali-
nir. Derya artik gok mutludur.
Yeni ayakkabilar: ile okula gi-
derken kendisini bir y1ldiz gibi hisseder. Ayagina da ¢ok yakigmigtir yeni ayak-
kabilar, tipki dergide gordiigi garkici gibi...

Birkac¢ hafta sonra Derya okuldan gelmis ve her zamanki gibi yatagina
uzanmigtir, yeni aldig1 derginin sayfalarini karigtirmaya baglar. Birden hayran
oldugu sarkicinin giydigi ayakkabilar: fark eder. Bu ayakkabilar ¢cok glizeldir,
Derya'min aldig1 yeni ayakkabilardan bile giizeldir. Derya sonraki birkag¢ gin
bu ayakkabiyl magaza vitrinlerinde, okuldaki baz1 arkadaslarinin ayaginda,
hatta en sevdigi 68retmeninde bile gortur. Yeni ayakkabi modeli televizyon
reklamlarinda "Iste bu senin tarzin." sloganiyla tanitilmaktadir. Artik Derya'min
tek istedigi, bu ayakkabilara sahip olmaktir. Ama bu istegini nasil anlatabilir
ailesine? Birkac hafta 6nce cok sevdigini sOyleyerek aldirdig1 ayakkabilar
yepyeni durmaktadir...
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Derya’nin ayakkabilari begenmesini saglayan etkenler nelerdir?

Derya iyi bir medya okuryazari midir? Nicin?

insanlar, seri Uretilen ve herkese satilan bir Griini alarak kisisel tarzlarini
olusturabilirler mi?

Sizce Derya’nin ihtiyaci olmadigi halde tiiketime yonelmesinde popdiler kiltirin
ve kultdr endustrisinin etkisi var midir?

Siz Derya’nin yerinde olsaydiniz ayakkabi konusunda nasil davranirdiniz?

Asagidakilerden hangisi medyanin amagclarindan birisi degildir?
A) ikna etmek

B) Eglendirmek

C
D

) Bilgilendirmek

) Toplumsal diizeni saglamak

Asagidakilerden hangisi sicak medya araglarindandir?
A) Sinema

B) Televizyon

C) Radyo

D) Reklamlar

Asagidakilerden hangisi eglence amaciyla medya kullaniminin gereginden fazla
oldugunu gosteren belirtilerden degildir?

A) Ekran basinda saatlerce kalmak

B) Okul basarisinda gézlenen diusus

C) Okuma hizinin belirgin sekilde azalmasi
D) Sosyal iligkilerin zayiflamasi



Once Bir Distneyim

1. ikna Dili
2. iknaSanati

3. Bakmak, Gormek ve Gostermek
Arasinda Fark Vardir



ﬂ Once Bir Disineym

IF\INI'R  Anne babanizi bir konuda ikna etmek i¢in ne-
ONCE ler yapiyorsunuz?

...Hayir! ...Mimkiin degil! ...imkansiz! ...Olmaz! ...Asla! isteklerimiz karsisinda bu
kelimeleri duymak bizi mutlu etmez ve bdyle durumlarda bizler karsimizdaki Kigiyi
ikna etmek igin tum iletisim silahlarimizi, ikna dilimizi devreye sokariz; bazen yiz
ifadelerimiz bazen s6z cambazliklarimiz ve akil oyunlarimiz ve bazen de baska baska
yollar...

Kardesimizin elindeki gsekerlemeler-
den biraz daha fazla alma istegi, arka-
dasimizin bisikletine bir tur daha binme
talebi, 6gretmenimizin sinav sorularini
biraz daha basit sormasi dilegi, uzun
suredir gérmedigimiz dede ve ninemizi
gbrme 6zlemi ve annemizin aksam ye-
megine bizi cagirmasi karsisinda bes
dakika daha televizyon izleme arzumuz
icin gdsterdigimiz ¢abalar ikna etme du-
= rumlarina drnek gosterilebilir.
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Once Bir Diisiineym H

Asagidaki haberi inceleyiniz ve su sorular yar-
dimiyla tartiginiz:

e insanlar hangi durumlarda birbirlerini ikna etmeye
caligirlar?

* insanlar birbirlerini ikna etmek igin neler yaparlar?

TARTISIYORUZ

13 yagsindaki Peyton, (Piytin) babasin bir kedi sahiplenmeye ikna etmek
i¢in ilging bir yéntem buldu. 19 yil boyunca baktiklar: kedileri 2 yil 6nce dlen
aile, tekrar kedi sahiplenme konusunda kararsizdi. Ancak Peyton dogdugun-
dan beri bir kedi ile biyudigu igin hayatinda biiyik bir bogluk hissediyordu.
Bu yuzden babasini kedi sahiplenmeye ikna etmek igin bir pano hazirlayan
Peyton, panoya barinaktaki kedilerin fotografini asip tizerine duygusal me-
sajlar yazdi. Ve bu pano ige yaradi. Peyton ve babasi yerel bir si§inma evi olan
Watauga (Vatoga) Hayvan Barinagina gitti ve oradan 2 yasinda bir kedi sahip-
lendiler.

https://www.ajanimo.com/babasini-kedi-sahiplenmeye-ikna-etmek-icin-ilginc-bir-yontem-secen-kucuk-kiz/
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ﬂ Once Bir Distineyim

insanlar cogu zaman cesitli konularda birbirlerini ikna etmeye calisirlar fakat bazen
bu durum ¢ok daha &nemli bir hal alabilir. is artik uzmanlik gerektirir ve ikna etme
sanatina donusur. Bu uzman; koprude intihara kalkisan Kigiyi vazgecirmeye calisan
bir polis, hastasini tedaviye ikna etmeye calisan bir psikiyatrist veya kalabalik kitleleri
ikna etmeye calisan bir siyasetci olabilir.

ikna etme konusunda uzman olan baska
hangi meslekler vardir?

ARASTIRIYORUZ
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Once Bir Diisiineym H

A

‘“l=' Al liLEbIES “Yavas ve Hizl Diistinme”
L}

Bir psikolog olan Daniel Kahneman (Denyil Kaneman) “Yavas ve Hizli Distiinme”
adli calismasiyla 2002 yilinda Nobel Ekonomi Odiili’nii aldi. Kahneman calismasinda
tiketicilerin nasil karar verdigini inceledi ve bunu “Sistem 1” ve “Sistem 2” olarak iki
kavramla acikladi. Bu iki distinme sureci asagidaki gorsel Uzerinden aciklanabilir:

“Asagidaki adamlardan hangisi daha biiyik?”

. A Bu soruya “en sagdaki” sek-
] linde cevap veriyorsak sistem
s ——

ot 1 yani sezgilerimize ve duygu-

larimiza dayanan otomatik di-

—4%&k— sunme surecimiz devrede de-
mektir. Fakat dikkatle bakar ve

~——— sliphelenip dlcerseniz hepsinin
\ esit oldugunu fark edersiniz;
_ - - bu durumda da muhakemeye
ve mantiga dayanan Sistem 2 devreye girmis olur. Kahneman’in ortaya koydugu en
onemli sonuglardan biri de cogu zaman yavas, ayrintih disindigtimuzi (Sistem 2) ve

mantikli kararlar aldigimizi disiinsek de sezgilerimiz ve duygularimiz (Sistem 1) bizi
rahat birakmiyor ve yanlis kararlar vermememize sebep oluyor.

4 =
i

~

Ornegin; aileniz size yaz tatili icin bir bisiklet almayi planliyor ve siz de karar ver-
mek icin en dogru bisikletin hangisi oldugunu arastiryorsunuz. Fiyati, teknik dzellik-
leri, mUsteri sikayetleri veya memnuniyetleri, garanti sliresi derken arastirmaniz bir
ay! bulabilir. Karar vermek Uzeresiniz ancak sevdiginiz, yakin bir arkadaginiz size bir
bisiklet modeli dneriyor ve siz de bir aylik arastirmanizi bir yana birakip ailenizden
arkadasinizin énerdigi bisikleti satin almasini istiyorsunuz.

Bu nedir? Kararimizi etkileyen bazen yakin bir arkadas, bazen sevilen bir sanatgi,
bazen begendiginiz bir renk ya da hosunuza giden bir koku olabilir.

0 Insanlarin.nasil karar verdigini bilmek, onlari ikna etme stirecine nasil katki sagla-
yabilir?

° Insanlanin.nasil karar verdigini bilen.medya diinyas, biz.izleyiciler karsisinda.nasil
avantajlar.elde edebilir?
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ﬂ Once Bir Disineym

ikna dilini en etkili kullanan kisiler satis temsilcileridir. Bircok farkli teknigi kulla-
narak karsilarindaki kisiyi ikna etmeye caligirlar. Medya da bu teknikleri gelistirerek
iletilerinde kullanmaktadir.

ELESTIREL Sizce satis temsilcileri miisteriyi ikna et-

mek icin hangi teknikleri kullaniyor?

DUSUNUYORUZ

Simdi sirasiyla ikna tekniklerinden bazilarini inceleyelim:

» Once Kiiciik Sonra Biiyiik Rica: Bu teknikte kisiden, énce kolaylikla kabul edebi-
leceqi bir talepte bulunulur. Ardindan da adim adim daha buytk talepler siralanir.
Satis temsilcisinin size, fiyatli en uygun GrinG baslangicta énermesi sonrasinda
gliveninizi kazanip daha pahali Urtnleri 6nermesi gibi.

 Once Bilyiik Sonra Kiiciik Rica: Oncelikle, reddedilme olasiligi yiiksek bir talep-
le baslanilir ve ardindan da basamak basamak asil amaca gelinir. Hedef kisinin
beklentisi disurilerek asil talebin kabul edilmesi saglanir. 1.000 TL'ye ihtiyaci olan
birinin arkadasindan énce 10.000 TL istemesi ve talebini asama asama dusurerek
en sonunda “Hi¢ olmazsa 1.000 TL versen!” diyerek hedefine ulasmasi érnek ola-
rak verilebilir.

 Gitgide Artan Ricalar: Once “Evet!” denilecek teklif sunulur ve “Evet!” denilecek
son noktaya kadar dneriler yapilir ve teklif biytr. Otomobil alacak birisine bas-
langicta cok uygun bir fiyatin dnerilmesi ve ilgisi arttiktan sonra c¢esitli ilavelerle
(gUvenlik paketi, metalik boya segenegi, multimedya sistemi vb.) fiyatin arttirimasi
bu teknige 6rnek olarak verilebilir.

¢ Acaba Degil, Hangi: Gereksinim duyulup duyulmadigi, se¢im yapmak isteyip
istemedigi sorulmadan kisiye dogrudan seceneklerin sunuldugu bir tekniktir. Sa-

tis elemaninin size “Uriinii almak ister misiniz?” sorusu yerine “Kirmizisi mi olsun
yoksa beyazi mi?” diye sormasi gibi.

Kaynak: Deckard, A. W. (2017). Giiglii Bir lletisim lgin fknanin Giicti, Istanbul: Eftalya Kitap.
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Once Bir Distneym ﬂ

* Yer Etme: Bu teknikte bes duyudan en az birine
hitap edecek sekilde mesaj retilir. Ornegin sicacik
corba, kipkirmizi domates, buz gibi ayran, mis gibi
lahmacun...

e Borca Sokma: Misteri icin blyUk caba sarf eden
bir satis temsilcisi isteyerek veya istemeyerek bu
teknige basvurmus olur. Size dakikalarca Grinu
veya hizmeti tanitan bir kigiye “Hayir!” demek ko-
lay degildir. “Intiyacim yoktu ama gérevli cok caba
sarf etti ve aldim.” diyen kisi bu teknige maruz kal-
migtir.

* Once Ver Sonra Geri Al: Misterinin (riine bag-
lanmasi igin 6ncelikle uygun fiyat, hediye ek Grin "~
gibi tekliflerin verildigi ve musterinin Urine baghli- -~ Bl
gini giiclendirdikten sonra da bu yliksek vaatlerin = =R TR
“Etiketi yanhs okutmusuz, Urtinde indirim %50 degil, %25’mis.” gibi ifadelerle geri
alindigi bir tekniktir. Boylece musterinin baslangicta kabul etmeyecegi teklifi kabul
etmesi saglanir.

BIRAZ GULELIM

ikna etmek icin kullanilan teknikler ayni zamanda kiiltiire 6zgidiir. Tiirk kiil-
tiriinde de ikna etmek icin 6zgiin deyisler vardir. Bunlardan bazilari:

e Aynisini ben kendi evimde kullaniyorum, senelerdir tik demeden caligiyor.

* Biz dededen esnafiz, sen simdi kardegine giiven, memnun kalmazsan gel,
bul beni.

* Bu kalitede baska yerde yok, sen bunu al, bana dua edersin.

e Bunu senden 6nce yiiz kisi giydi, kimseye bu kadar yakismad..

e Aynisini ben yillardir kullaniyorum, bunun garantisi benim.

e Gelisi bu kadar, senden kar almiyorum, maksat igin gériilscin.

e Git dolas, ayni kaliteyi bul, gel; ben sana bedavaya birakacagim.

ikna etmek icin dilin kullanimi ile ilgili yukar-
da cesitli 6rnekler verilmistir. Tirk kultirinde

ikna etmeyle ilgili bagka hangi deyisler var-
dir? Arastiriniz.

Arastirmaniz sirasinda asagidaki aciklamalar size yol gosterici olabilir:

e Rdportaj: Aile biiyiiklerinizle, ozellikle iclerinde esnaf olan varsa onlarla gériiserek dilimize 6zgii
ikna etme deyislerini belirleyebilirsiniz.

e Gozlem: Pazarda saticilarin veya AVM’lerde satis temsilcilerinin miigterilerini ikna etmek icin dili
nasil kullandiklarini, miigterilerle nasil konugup onlari ikna etmeye galistiklarini gézlemleyerek not-
lar alabilirsiniz.

e Aragtirma: Internet iizerinden ikna etme teknikleri ile ilgili kaynaklara bakabilirsiniz.
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H Once Bir Distineyim

GUnUmuzde insanlarin nasil karar verdikleri ve nasil kolay ikna edildikleriyle ya-
kindan ilgilenen en dnemli is alani medya sekt6ruadir. Medyanin bilgilendirme ve
eglendirme disindaki tg¢lncl temel amacinin, takipgisini ikna etmek oldugu daha
once ifade edilmigti. Televizyon, radyo, gazete gibi aracglar genis kitleleri ikna et-
meye calisirken; internet medyasi, bireyi ikna etmeye daha fazla odaklanmaktadir.
Medyada bizleri farklh iletilerle, farkli konularda ikna etmek igin trlt turlU yollara
basvurulmaktadir. Medya; dili, yaziyi, sesi ve goruntiyu kullanarak ikna amacini
gerceklestirir. Simdi medyanin takipgilerini ikna etmek igin dili, yaziyi, sesi ve gorin-
tlleri etkili bir sekilde nasil kullandigini érnekler Gzerinden inceleyelim.

MEDYANIN DiLi

Medya, amagclarn dogrultusunda takipgisini ikna edebilmek icin dili etkin bir se-
kilde kullanmaktadir. Bunun en somut 6érnegini reklam sloganlarini inceleyerek go6-
rebiliriz.

e Yalniz, distincelere baski yapmiyoruz! (Matbaa)

e Sadece en iyiler bu kutuya girebilir. (Meyve suyu)

e Basiniza gelen en giizel sey. (Sag jélesi)

e Budnan sorna heer sye ksuurlu gornuceeek. (Otomobil)

e Yola gelmeyenlere. (Ayakkabi)

e [ekesi gider, anisi kalir. (Deterjan)

e Kontrolsiiz gli¢, glic degildir. (Otomobil lastigi)

e Meyveler gaza geldi. (Meyveli soda)

e Birakin cocuklar top oynasin, kirlenmek gtizeldir. (Deterjan)

e Biz daha iyisini yapana kadar en iyisi bu. (Otomobil)

MEDYA
OKURYAZARLIGI

SOZLUGD SLOGAN

Bir diglnceyi kolay hatirlanip tekrarlanabilir bir bicimde ifade eden kisa, carpici s6z.
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Once Bir Distneym ﬂ

Asagida medya okuru olarak “slogani okuma”

] ve medya yazari olarak da “slogan yazimi” ile

SILRIVAV B jlgili iki yaratici etkinlik bulunmaktadir. Arka-

daslarinizla is birligi yaparak verilen gérevleri
gerceklestirebilirsiniz.

MEDYA OKURU Ankara’da bulunan hafif rayli toplu tasima sistemi olan Ankaray igerisinde yer
alan reklam panolarinda yukarida gordiigiiniiz afig yer almaktadir.

Sizce bu afisteki slogan neyi amaglamaktadir?

MEDYA YAZARI Yayalanin (ist gegidi kullanmayip hayatlarini tehlikeye attiklan bir yerde, (st
gecide nasil bir slogan yazip asardiniz? Béylece yayalar lst gegidi kullanmayi tercih etsinler.

Sloganim..
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B Once Bir Distineyim

Kaligrafi olarak adlandirilan yazi sanati da medyanin ikna calismalarinda dilin
kullanimi konusunda 6ne cikmaktadir. Yazinin icerigini okumadan dnce bile sek-
linden hareketle gesitli mesajlarin aktarilabildigi gerceginin farkinda olan medya,
kaligrafiyi etkili bir sekilde mesajlarinda kullanmaktadir.

* Bazi fontlar sizin caliskan oldudunuzu
gosterir. Courier gibi.

* BAZILARI ISE SIZIN CIDDIYETSIZ .
OLDUGUNUZU HISSETTIRIR. COMIC SANS GIBI.

* Baz1 fontlar ise sizin dostea bir tavir icinde oldugunuzu 2 eder.
Curlz gibi.

* Bazilari da sojuk biri olduijunuz izlenimini uyandirir.

Haettenschweiler gibi.

'?AA«WWW&UM Mistral

MEDYA
OKURYAZARLIGI

SO7LUED KALIGRAFi

ket ? iw/ viiz///qm i 5(/)): WXLy
Kaligrafi yazi sistemleri ve yaz /f 4 /1
ogeleri kullanilarak geligtirilen,
siklikla dekoratif amacla kulla-
nilan, bir goérsel sanat turtdar.

/) w?{ /////m,z G5 J/mv’\-'l ;

1/ 77 YV
Bu sanatla ugrasanlara kaligraf
denilir. Islam hat sanati (Islami

) ///&W itémm /}7
kaligrafi) da bir kaligrafi tlrG ola-

rak adlandirilabilir. W%/’W ‘AWW
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Once Bir Distneym ﬂ

SIRA SiZDE

Yaz Tipi

Asagidaki 6rnek galismalari inceleyiniz. Ardindan siz de “sehrinize daha fazla turist
gelmesi veya sehrinizin daha fazla taninmasi” amaciyla kullanacaginiz yazi fontlarini
(tipleri) segerek calismanizi arkadaslarinizin galismalariyla birlikte sinifinizda sergi-
leyebilirsiniz.
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ﬂ Once Bir Distineyim

A

‘“l=' Slballibll=s Arabanin Kapi Sesi Neden Onemli?
|

Bir otomobil firmasinin Gretim merkezinde calisan ses (akustik) muihendisleri,
markanin tim modellerinde siriici ve yolcularin konforlu bir yolculuk yapmalari icin
kapi sesinden, motor sesine hatta silecek sesine kadar ayrintilari inceliyor. Akustik
muhendisleri, surtict ve yolcularin, motordan, cam silecegine, sinyal lambalarin-
dan, kapi acilma ve kapanmalarina kadar duydugu tim sesleri analiz ediyor. Ma-
hendislere gore, ara¢ sahiplerinin en dikkat ettigi seslerin basinda kapi kapanma
sesi geliyor. ideal bir kapi kapanma sesi, kaliteli bir arac algisi veren yumusak bir
“tik”’lamadan ve sonrasinda kapinin siki kapandigi hissi veren bir sesten olusmali.
Araclar satisa sunulmadan 6nce kulaga hos gelmeyen sesleri gidermek icin iyiles-
tiriliyor. Boylece tliketicilerin bu seslerden etkilenerek arabayi satin alma ihtimalini
yUkseltmeyi amacliyorlar.

MEDYANIN SESI

Yiiz ylize iletisimde nasil ses tonumuz ve ses hizimiz ikna etmek icin 6nemli
ise medya mesajlarinda da ses dnemli bir faktordiir. Sesin ve seslemenin (efekt)
kullanimi ile medya, mesajlarini etkili bir sekilde iletmektedir. izledigimiz filmlerde
yagmurun hizl yagmasi, gok gurtltisi ve atlarin dértnala kosusu gibi seslemeler
kullaniimaktadir.

Bazen de bu seslemeler icin teknolojiye basvurulmaktadir. izledigimiz bilim kur-
gu filminde bir uzay aracinin kalkisinda, bir robotun hareket etmesinde, bir silahin
ateslenmesinde, uzayl olarak adlandirilan oyuncularin konusmasinda veya farkl bir
mekana isinlanma sirasinda duydugumuz sesler érnek olarak verilebilir.
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Once Bir Diisiineym H

MEDYA
OKURYAZARLIGI

S0zZLOGU

Efektler bir filmde ya da diger medya mesajlarinda konusma ve muzik disindaki tim
sesleri icermektedir ve bu efektlerin neredeyse tamami yapay seslerden olusur.

Bir meslek dah olarak “Ses Miihendisligi”
LUBMIBIOLVE  hakkinda arastirma yaparak sinifinizda arka-
daslarinizla paylasiniz.

Herkesin bildigi ve yiiksek izlenme oranina

GOZIMLOYORUZ sahip bir kisa film veya kamu spotu belirle-
yiniz. Ardindan sectiginiz videoyu izleyerek
Su soruyu cevaplayiniz:

0 Bu videonun.izleyici Lizerinde etkili olmasini saglayan.unsurlar nelerdir?

0 Simai de ayni videoyu sesini tamamen kapatarak yeniden izleyiniz ve su.soruyu.cevaplayiniz;

9 Ses.olmadan.video.yine. etkili oldu. mu? Neden?

TRAFIKTE TELEFON KULLANMAYIN,

HAYATLA OYNAMAYIN,
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H Once Bir Distineyim

MEDYANIN GORUNTUSU

Medyanin ikna etme amacini gerceklestirirken basvurdugu en etkili araclardan
biri de gorsellerdir. Yeri geldiginde bir fotograf, belki bir karikatlr, nadiren de olsa
semboller ve bazen de bir resim ikna etmeye hizmet edebilmektedir. Bu unsurlar
ticaret, kultdr, politika, egitim ve saglk gibi farkl alanlarda gdrulebilmektedir.

‘“l=' LA 1991 Kérfez Savasi’nda Propaganda
|

1991 Korfez Savasi’nda diinya televizyonlarinda yayimlanan bir videoda petrole
bulanmis karabatak kuslarinin can cekisirken cekilmis gérintileri verilmis ve artik
bu durumdan doga ile hayvanlarin bile blylk zararlar gérdiglu mesaji gucli bir
sekilde vurgulanmistir. Bu acinin sorumlusu olarak da Kuveyt’teki petrol tesislerini
bombalayan Saddam yonetimi ilan edilmistir. Ancak daha sonra anlasildi ki o kuslar
yillar 6nce Exxon-Valdez (Ekzon-Valdez) adl tankerin Alaska’da yaptigi kaza so-
nucu denize yayilan petrollerin bir neticesiydi. Ama videoyu ekrani basinda izleyen
buyldk cogunluk uzun yillar gercege uzak kaldi.
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Sembol ve imlekler

Asagida cesitli sembol ve imlek (logo) érneklerine yer verilmistir. Bu érnekleri
inceledikten sonra su soruyu arkadaslarinizla tartigsarak cevaplayiniz: Sembol
ve imlekler insanlari ikna etmek i¢in nasil kullanilimaktadir?

S IO

©

il

ooploez tirkive.gov.tr

AZAMI
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A e IJ |
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2. IKNA SANATI

ikna etmek hayatimiza yeni giren bir kavram degildir. Tarih éncesi dénemlerden
itibaren insan hayatinda hep var olagelmis bir durumdur. insanlar giinlilk hayatta-
ki beslenme, barinma, glvenlik ve 1sinma gibi temel ihtiyaglardan kimin sorumiu
olacagina karar verirken, ticarette takas (trampa) yaparken, gé¢ edilecek yeri be-
lirlerken, bir savas sonucunda antlagsma imzalarken ve benzeri pek ¢ok durumda
birbirlerini ikna etmeye calismiglardir. Ancak 6zellikle 20. ylUzyildan itibaren “ikna
etmek” sosyal bilimlerin igerisinde bir arastirma alani olarak gérulmuagstar. Bu alan
icerisinde zamanla birgok ikna etme teknigi gelistirilmistir.

ikna etme tekniklerinin en eski ve en ilging érneklerini I. ve Il. Diinya Sa-
vaslari sirasinda taraflarin birbirlerine yénelik hazirlamis olduklar propaganda
(yaymaca) afislerinde gérmek miimkiindiir. Simdi bu afigler lizerinden ikna
etme tekniklerini gérelim.

1. Siradan insanlari Tanik Géstermek

Bizler “siradan bir insana” bir entelektlielden ya da bir Gnliden daha fazla ina-
nabilecegimiz icin bu teknige basvurulur. Camasir deterjani gibi ginlik kullanilan
Urldnleri satmak icin sikca basvurulan bir tekniktir cinkl kendimizi bu Grind kulla-
nirken kolay bir sekilde hayal edebiliriz. Maalesef reklamlardaki “siradan insanlarin”
¢ogu aslinda “normal insan” gibi goriinmeleri icin dikkatle secilmis Gcretli oyuncu-
lardir. Yesilcam’in ve Kemal Sunal’in énemli yapitlarindan biri olan “100 Numarali
Adam?” filmi de tamamiyla bu teknigin Gizerine insa edilmistir.

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir

URETiIYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hangi uriini, na-
sil tanitirdiniz?
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2. Yeni Olani Kullanmak

Bizler yeni esyalara ve yeni fikirlere bayilinz ¢linkl onlarin eski esyalardan ve eski
fikirlerden daha iyi oldugunu inanma egilimindeyizdir. Bu bakis agimiz propaganda
calismalarinda kullanilan “yeni” tekniginin ilham kaynagi olmustur.

A
@ Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir
( URETiYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hangi urini, na-
[—————|
T _4

sil tanitirdiniz?

3. Sembollere Basvurmak

Semboller genellikle ev, aile, ulus, din, cinsiyet ya da yasam tarzi gibi glcli
duygusal icerige sahip olan, daha blyulk kavramlar aklimiza getiren kelimeler ve
géruntilerdir. ikna ediciler amaclarini gergeklestirmek icin sembollerin giiciinii ve
carpicih@ini kullanir.

AT
@ Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir
‘ URETIYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hangi Uriinii, na-
[————
T 4

sil tanitirdiniz?
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MEDYA
OKURYAZARLIGI

Stz UG PROPAGANDA

Propaganda: Bir 6dreti, diislince veya inanci baskalarina tanitmak, benimsetmek ve
yaymak amaciyla s6éz, yazi vb. yollarla gerceklestirilen ¢calisma, yaymaca.

A

‘“l=' AL e Propaganda Tiirleri
|

Propaganda turleri beyaz, gri ve kara olmak Uzere Uce ayrilir. Beyaz propaganda
da kaynak resmi ve glvenilirdir. Haberlerin kaynaklari saklanmaz aksine taninmak
ister. Propaganda konulari cogunlukla hikdmetin kontrolinden gectigi icin haberler
yari resmi sayilir. Hakikatten ayriimaz. Gelismis demokratik Ulkelerde bu tir propa-
ganda yontemine sik¢a basvurulur.

Gri propaganda, beyaz ve kara propaganda arasi bir yontemdir. Hakikat ve yalani
birbirine karnstirmak suretiyle yapilir. Yalan ve gercek i¢ ice gecer. Rivayetlere, sa-
yialara ve sdylentilere dayanir. Kaynak gizlidir. Bilginin dost tarafindan mi, disman
tarafindan mi geldigi kesin bilinmez. Olaylar, olgular, durumlar, eylemler ¢arpitilarak
sunulur. Abartiya ve yalana cok yer verilir. Kaynagin tespiti dinleyicilere birakilmistir.

Kara propaganda, beyaz propagandanin tam aksidir. Gergcek kaynak daima gizli-
dir. Haber baska bir kaynaktan cikiyormus gibi gosterilmek suretiyle yapilir. Kaynagi
gizlemek ve gercek kaynagin herhangi bir baska kaynak olabilecegi inancini yaymak
icin her tirlt yola basvurulur. Burada kaynak ne kadar gizli olursa o kadar basari
saglanmis demektir. Yalan, iftira, sahte delillere bagvurulur. Gergegdi ¢uritmek, orta-
hg kanistirmak, inancglari sarsmak suretiyle faaliyette bulunulur.
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4. Korkuyu Gostermek

Belirli bir yol haritasini takip etmedikleri takdirde islerin felaketle sonuclanacagini
sOyleyerek hedef kitlesini uyaran bir propagandaci korkuya basvuruyor demektir. Sik-
ca basvurulan korku c¢esitleri arasinda ksenefobi (yabanci korkusu), terérizm korkusu,
su¢, ekonomik sikinti, gevre felaketi, afet, asin nafus, mahremiyetin ihlali ve ayrimcilik-
tan s6z edilebilir. Bdyle genis bir yelpazede propagandacilar konuyla ilgili fobileri se-
cebilir ve onlar mesajlarina dahil edebilirler. Reklamlar problemi énleme ya da onarma
iddialariyla Urunleri bizlere satmak icin korkuya basgvurur.

reklam hazirlayacak olsaniz hangi uriinii, na-
sil tanitirdiniz?

A=
@ Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir
‘ URETIYORUZ
———— |

T _4

5. Siiriiye Uymalarini istemek

Siridye uyma propagandasi temel olarak “Bir taraf kazanan taraftir ¢clinki daha
fazla insan buraya katilmistir.” bakis acisiyla bizi ikna etmeye calisir. Yani insanin
kazanan tarafta olma arzusunu esas almaktadir. Siradan bir kisi her zaman kazanan
tarafta olmayi istedigi icin ister erkek ister kadin olsun bir anlamda siriye katiimaya
mecburdur. Ayrica, bireyler ve gruplar, “Baska herkes yaptigi icin onlar yapmazlarsa
dislanacaklar.” duygusu ile de ikna edilmektir. “Herkes bunu yapiyor.” imasiyla s6z
konusu Urind bircok insanin kullandigini gdsteren reklamlar da ayni teknigi kullan-
maktadir.

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir

URETIYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hangi Uriinii, na-
sil tanttirdiniz?
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6. Unliilerin ve Uzmanlarin Destegini Almak

Siradan insanlar tekniginin tam tersi olarak nitelendirilebilir. Bizler Gnli insanlara
dikkat etme, onlari takip etme egilimindeyiz. Bunun temel sebebi onlarin nli olma-
lanidir! Daha ayrintili ifade etmek gerekirse bizler Unliler gibi gériinmek ve onlar gibi
yasamak isteriz. Ayni zamanda onlara guvenir ve inaniriz. Propagandacilar hedef
kitleyi inandirmak icin sik sik Unliilere ve uzman kisilere bagvururlar. Ozellikle rek-
lamlarda dikkatimizi cekmek igin sik sik {nlii kisilere bagvurulur. Unliiler bir reklam-
da goruinerek dolayl olarak Uriini desteklemis olurlar. Bazen de bu destek acgikca
ortaya konur.

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir

) URETiYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hangi uriinii, na-
sil tanitirdiniz?

7. Giildiirmek

Guldiguimuizde kendimizi iyi hissederiz. Reklamcilar Grlnlerini iyi duygularla
iliskilendirmeye caligtiklari icin bizi guldurirler ve daha sonra da Urlnlerini ya da
logolarini bizlere goésterirler. Onlar Urlnlerini bir magazada gérdigimuzde énceki
deneyimlerimizin bizlere glizel duygular hatirlatacagini ve Urlnlerini segcecegimizi
ummaktadirlar.

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir

URETiIYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hangi uriini, na-
sil tanitirdiniz?
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8. Gosterisli Climleler Kullanmak

Bircok reklamci bu teknige basvurur. Cok etkileyici ciimleler veya sloganlar Ure-
tirler ve bizim bunlarin etkisiyle reklamdaki Uriin hakkinda olumlu duygulara sahip
olacagimizi distnurler. Boylece Urilini fazla sorgulamadan satin almamizi beklerler.

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir

) URETiYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hangi lriinii, na-
sil tanitirdiniz?

9. Nostalji Yapmak

Bircok reklamci bugtine gére daha iyi olan hayatin basit ve kaliteli oldugu gecmis
zamanlara bagvurur. Bu teknik, insanlar gecmisin kétu yanlarini unutma ve iyi yan-
larini hatirlama egiliminde olduklari icin basarl olmaktadir.

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir

) URETiYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hangi lriinii, na-
sil tanitirdiniz?
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10. Retorik Sorular Sormak

Bu sorular konugsmaciyla ayni fikri paylasmamiz icin tasarlanmigtir. Dogru ce-
vabin apacik ortada olmasi i¢cin olusturulmuslardir. “Borcunuzdan kurtulmak ister
misiniz?”, “Bas agrinizin hizla ge¢gmesini ister misiniz?” ve “Terdrist saldirilarina
maruz kalan ulusumuzu yalniz birakabilir miyiz?” sorularinin hepsi birer retorik so-
rudur. Retorik sorular satis muhabbetinden énce given ve uyum insa etmek igin
kullaniimaktadir.

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir
URETiIYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hangi uriini, na-
sil tanitirdiniz?

“Medya ikna etmek icin hangi farkh teknikleri
HH 9” ~ -
ARASTIRIYORUZ kullanabilir?” sorusunu arastiriniz ve ulastigi
niz sonuclari arkadaslarinizla sinifta paylasi-
niz.
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PROPAGANDADAN KORUNMAK iCiN NE YAPABILIRiz?

Propaganda ve ikna etme tekniklerini fark edip korunmak icin yapmamiz
gerekenleri séyle 6zetleyebiliriz:

* ikna etme ve propaganda tekniklerini bilin, sizin de bunlarin kurbani olabilecegi-
nizi aklinizdan ¢ikarmayin.

e Duygularinizi takip edin ve bir mesaja duygusal tepkiler verdiginizde kendinize
“Niye?” diye sorun. Sizi korkutan, suclu hissettiren, bir seyi yapmaya mecbur
hissettiren mesajlar gibi.

e Size ulasan her enformasyonun gercek olmayabilecedini unutmayin. Mesajin
kaynaginin amacini ve guvenilir olup olmadigini inceleyin.

¢ Neden hedefe kondugunuzu anlamak icin kendinize “Neden bana bu bilgiler ve-
riliyor?” sorusunu sorun.

e Karar vermeden dnce seg¢eneklerin tamamini gdézden gegirin ve kendinize “Tavsi-
ye edilen secenek disinda bir sey segersem ne olur?” gibi sorular sorun.

* Mesajl ileten kaynagin neler sdéyledigine degil, gergekte neler yaptigina bakin.

e Eger “herkes yapiyorsa” veya ayni haberin tekrar tekrar verildigini duyuyorsaniz
“Neden?” diye sorun.

e Bir tek haber kaynagina bagimli olmaktan sakinin. Yogun propagandanin en be-
lirgin 6zelligi, tek bakis acisindan sunulan ve tek bir haber kaynagina dayanan bir
haberlesme sistemidir.

e Sirketlere yazip reklam ettikleri iddialarin delillerini isteyin ve aldatici reklamlari
susturma cabalarini destekleyip yayginlastirin.

..EL.FinREL Uc Maymun
DUSUNUYORUZ

Biri gdzlerini, biri kulaklarini digeri de agzini elleriyle kapamis G¢ maymun fi-
guru ile her yerde karsilasiyoruz. Kékeni Japon ve Hint kiltirinde beliren
bu figir pek ¢ok dilde oldugu
gibi Turkgcemizde de ‘G¢ may-
munu oynamak’ deyimi ile kul-
laniliyor. Genellikle de Kkiginin
olaylara karismak istememesi
anlaminda kullaniliyor.

Sizce lic maymunu oynamak
propagandadan kacmak icin
dogru bir yol mudur? Neden?
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Reklamlari C6ziimlilyoruz

Asagida eskiden yayinlanmis reklam érneklerine yer verilmistir. Bunlari glinimuzde
glnlik hayatinizda karsilasabileceginiz reklam 6rnekleriyle karsilastiriniz. Ulastigi-
niz glincel reklam érneklerini ¢éziimlerken asagidaki sorulari kullanabilirsiniz:

Kenarlan

dikiglh ve
Elatikiyeli |k
w olen plastic ||
donlar
yoralanawn

Hic bir £ o
endisesi ‘ st
yok !.

COCUKLARINIZA

Vitemini Cok Kalorisl Y iiksek

Yiizde yiiz PURE LAINE PEIGNEE saf ve taranmis Avustralya yiiniinden imal edilen

Kaynak: https://tr.pinterest.com/ ) } https://paratic.com/eski-reklam-afisleri/
in/446700856775410880/ 74 ) ﬁé/
i B/ Y 72

KUMASLARINI 4
TERCIH EDER

http://www.dergibursa.com.tr/eski-reklamlar/

Sizce bu (iriin neden bu kadar iyi gésteriliyor?

Bu (iriin neden bagska bir programda degil de sizin izlediginiz program sirasinda gosteriliyor?
Bu iiriiniin gergekten bunu yapabilecegini diisiiniiyor musun yoksa sadece ekranda mi dyle
goriiniiyor?

Bu (irtiniin farkli secenekleri olup olmadigini aragtirdin mi?

Bu reklam sende hangi duygularin olusmasini sagliyor ve bunlar senin kararlarini nasil etki-
liyor?

00 000
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A

‘ ) URETIYORUZ [:-TNETOW-ViEY
| —|
1]

Yerli mali kullanimi, tasarruf, geri dénustim, dogal ¢evreyi koruma, siddeti dnleme, milli
kultira yasatma, trafikte saygi ve saglik bilinci gibi duyarlilik géstermemiz gereken ko-
nulardan birini segerek ¢evrenizdekileri ikna etmeye katki saglayacak bir afis hazirlayi-
niz. Su hususlar dikkate aliniz:

e VYaratici ve etKileyici gorseller hazirlayin veya bulun.
o Ftkili bir slogan diretin.

o kna tekniklerinden bir veya birkacini calismaniza yansitmaya caligin.
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3. BAKMAK, GORMEK VE
GOSTERMEK ARASINDA
FARK VARDIR

BASLAMADAN Bakmak gérmek ve gdostermek arasinda nasil
ONCE bir fark oldugunu diisiinliyorsunuz?

LUTILI(LLYE  Zor Durumlarda Karar Vemek

Basiniza gelen zor bir durumu animsayarak sizi bu durumdan kimin, nasil
kurtardigini disunidn. Kurtaricinizin ne tir bir kahramanlik yaptigini, sizi bu
durumdan kurtarmak i¢in hangi becerileri kullandigini arkadaslarinizla payla-
sin. Benzer bir sekilde zor durumda kalan biri icin en kisa stirede ve en etkin
sekilde neler yapabileceginizi arkadasinizla konusun.

7 -
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YAKINDAN GOREBILMEK UZAKTAN GOREBILMEK

Teknenin yeni kaptani tizerinde elbiseleriyle dogruca denize atladi. Eski bir
cankurtaran olan kaptan, demirlemis motoryatla sahil arasinda yuzen tekne sa-
hibi ¢ifte dogru hizla ilerlerken onlari bir an bile gézden kaybetmiyordu.

“Sanirim senin boguldugunu saniyor.” dedi adam karisina. Etrafa biraz su
sigratmig, bagirip ¢agirmiglardi ama artik ancak genelerine gelen suyun iginde
sakin sakin duruyorlardi. Kadin “Biz iyiyiz, ne yaptigini saniyor bu?” dedi, biraz
rahatsiz olmustu. Kocasi da “Biz iyiyiz!” diye bagirarak kaptani uzaklagtirmaya
caligti1 ama adam temposunu bozmadan tizerlerine dogru ylizmeye devam ediyor-
du.

“Cekilin!” diye bagirdi ve dona kalmig kar: kocanin arasindan gegti. Tam arka-
larinda, Ui¢ metre 6tede ¢iftin dokuz yasindaki kizlar: boguluyordu. Kaptan ¢ocu-
8u kucaklayarak su seviyesinin altinda kalmaktan kurtarinca gocuk aglamaya
bagladi, "Babal!".

Kaptan, babanin tic metreden fark edemedigi geyi on bes metre 6teden nasil
fark etmisti? Bogulma sanildig1 gibi sularin etrafa vahsice sigradigi, kurbanin
bagirarak yardim ¢agirdig1 bir gey degildir. Kaptan bogulan kigiyi ayirt etmesini
saglayacak egitim ve deneyime sahipti. Babaysa bogulan kiginin nasil géziikmesi
gerektigini televizyondan 6grenmisti. Oysa bogulma oldukca aldatici gekilde ses-
siz bir olaydir. Televizyonun bize bogulan kigiyi fark etmemiz i¢in 68rettigi gibi
kollar1 sallama, sigrayan sular ve bagirma gercek hayatta neredeyse hi¢ olmaz.
Tekneye geri yuzmeye galigiyor sandiginiz kigi aslinda boguluyor olabilir. Emin
olmak icin “Iyi misin?” diye sorun, bir cevap verebiliyorsa muhtemelen sorun
yoktur. Bog bos bakiyorsa ona ulasip kurtarmak i¢in otuz saniyeniz var.

Kaynak: https.//www.nurturia.com.tr/bugulog/3def783b-618¢-4f93-b367-9f1801021di3/bogulan-kisi-boguluyormus-gibi-go

Arkadasinizla birlikte ne yapmaya karar
verdiniz? Buna nasil karar verdiniz? Karar

WININN(HI7A  vermeniz ne kadar zaman aldi? Nasil bir sii-
recten gectiniz? Dogru bir karar aldiginizdan
emin misiniz?
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ELESTIREL

D['ISUNI'JYORUZ Kahramanlar

Cizgi filmler ve dussel ogeler, gergcek olmayan o6ykullerle ve kahramanlarla
desteklenerek ¢ocuklarin géztiinde masalsi bir diinya yaratir. Zaman zaman bu
imgeler yalnizca ¢ocuklar icin degil, yetiskinler igin de kullaniimaktadir. Hatta
anlulerin, tanikhklarin yardimi ile bu kurgusal dinya daha gercekmis gibi sunu-
labilmektedir. izlediginiz reklamlardan ve filmlerden yola cikarak medyada
en son hangi kahramanlarla karsilastiginizi ve onlarin ne tiir kahramanhk-
lar yaptiklarini tartisiniz.

Benzer bir zor durum izlediginiz bir televizyon
filminde karsiniza cikmis olsaydi oradaki kah-
raman sorunu nasil ¢cézerdi? Hangi tir kahra-
manliklar s6z konusu olurdu?

URETiYORUZ
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Medya iletileri bizi ¢cok farkli agilardan ele gecirmeye calisirken ¢esitli yén-
temler kullanir, izleyicilere farkli, yapay ancak ikna giicii yiiksek alternatifler
sunar. Bunu asagidaki sekillerde gerceklestirebilir:

Duygusal: Pek gok ileti, izleyicileri duygusal yonden etkileyecek sekilde tasar-
lanmigtir. Insanlarin zayif noktalari; aile bireylerine, gecmise ya da belli degerlere
bagliliklan bu iletilerde 6n plana tasinir.

Distinsel: Medya iletileri, bireyleri belli bir eylemi gerceklestirmeye, belli bir se-
cime ve satin almaya ikna edebilmek icin onlara mantikl seyler séylemek, diger
Urdnlerden daha Ustlin ve daha énemli oldugunu vurgulamak geregi duyar.

Yaratici: Bazi anlatilar, yaratici ydntemlerle ilgi cekerek satin alma eyleminin ger-
ceklesmesini saglama yolunu secer.

Mizah: Medya, izleyicileri hem eglendirmek hem de disindirmek amaciyla mi-
zahi siklikla kullanir.

Korku Cekiciligi: Toplum ya da grup tarafindan belirlenmis bir secimi yapmama-
lari durumunda bireylerin yasayabilecegi dislanma korkusu.

Kaynak: Elden, M., & Bakir, U. (2010). Reklam cekicilikleri: Cinsellik, mizah, korku. //et/'§im yayinlari.
Medyada karsimiza ¢cikan kahramanlarla ger-

_ cek yasamda karsilastiklarimiz arasinda ne
ELESTIREL gibi farklar var? Hangi kahramanlar daha cok

DIINNGIPA  duygulara, hangileri mantiga, hangileri miza-
ha daha yakin duruyor? Siz, kahramanlarin
hangi 6zelliklerini daha ¢cok 6nemsiyorsunuz?
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Medya, bize yalnizca gergekte olan biteni ya da kurgulanmig éykuleri sunmaz.
Yakin ya da uzak zaman icinde gercgeklestirilebilecek, tasarlanmis yasam bigimleri
de sunar. Bu yasam bicimleri icinde gerekli olabilecegini distindigimuiz kavramla-
ri, nesneleri ya da kisileri de 6éykustne katar. Béylece inandiricilik dozu yukseltiimis
medya iletileri ile karsilagiriz.

Medya, sundugu haberler, reklamlar, programlar cercevesindeki kurgulan-
mis gerceklige bizim de inanmamizi saglamak icin cesitli yollar dener:

Bashk Kullanimi: Ornegin, haberlerde gérdiigiiniiz cok carpici basliklar, herke-
sin en az bir kez g6z gezdirmesi icin Uretilmis tuzaklar gibidir.

Kahraman Kullanimi: Medya bize ¢ok sevdigimiz, deger verdigimiz tnlu isimler,
sporcular, kahramanlar sunar. Oyle ki onlarin bu sefer ne yaptiklarini, hangi zorluk-
larla bas ederek nasil bir zafer kazandiklarini medyay! takip ederek édgrenmemiz
gerekir. Kahramanlarin karsisinda her zaman onlara engel olmaya ¢alisan anti kah-
ramanlar da bulunur. Bunlar genellikle, egitimsiz, saygisiz, dislincesiz, sakar, komik
ya da sosyal ¢evresi olmayan hatta cok fazla teknik donanimli kahramanlar olarak
kargimiza c¢ikarlar. Anti kahramanlarin yaptiklan yanhgliklar nedeniyle, kahramanla-
rin kazanmasi kaginiimazdir.

Benzer Icerikte Farkli Programlar: Medya bize benzer icerikle kurgulanmig
farkli program bicimleri sunar. Spor kargilagsmalarindan sonra skorlarin tartisildig
spor programlari, paneller ve acik oturumlar buna érnek verilebilir.

Benzer icerikte Benzer Programlar: Sunum, bicim ve amag agisindan birbirine
¢ok benzeyen, yiyelim icelim, gezelim goérelim, kesfedelim gibi yoresel, ulusal ya da
uluslararasi tanitim programlari.

Yarisma Programlari: Aslinda gercek anlamda bilgi ya da beceri 6igmemesine
ragmen s6zde rekabet ortamlar yaratilarak kahramanlar Uretmek icin tasarlanmig
pek cok yarisma programi bulunmaktadir.

Yandaki gorselin ne ifade et-
tigi hakkindaki diistincelerinizi
arkadaslarinizla paylasiniz.

Kaynak: https://www.ar.com.tr/kitap/diseksiyon-clz/edebiyat/roman/turkiye-roman/urunno=0000000678825
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Medyada kahraman olarak gordiiklerimiz ne
kadar gercek? Bizde hangi duygu ve diisiin-
celeri uyandiriyorlar? Hangi 6zellikleri ile 6n
plana c¢ikiyorlar?

DUSUNUYORUZ:

Py — N

@ Sosyal medyada paylasmak lizere kimi kah-
( URETiIYORUZ ramaniniz olarak secerdiniz ve ona ne tiir
— ozellikler yliklerdiniz?

AT 4

Gulnumuizde, sosyal medya bireylere kendilerini kahraman olarak hissedebi-
lecekleri ortamlar ve olanaklar sunmakta. Gergcegin sanal diinya ile bulustugu bu
ortamda, gliven olusturan, goértnir kilinan, saygin, becerikli ve basarili, izlenebilir,
dogrulanabilir ve tasinip paylagilabilen kimlikler ve kahramanliklar sergilenebil-
mektedir. Belki de bu ylzden etkilesimli medya glinimuiz insaninin hem kendini
kaptirdigi bir bilgi seli hem de iginde kendini her giin yeniden yaratabildigi bir dizi
donanim sunmaktadir.
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BILGi HAZINESI

Sayilarla Medya

* Gengler haftada 50 saatten fazla zamani internet’te gegiriyor.

e 2018 yilinda akilli telefon satiglar bilgisayar satislarini katladi.

e Siradan bir kullanici glinde en az 40 web sitesini ziyaret ediyor.

¢ 1960’lardaki medya kullanimi ginimuizde % 3.000 artmis durumda.

e Her gun markalarla ilgili 10 milyon tweet atiliyor.

* Online perakende satiglar Facebook tzerinden yapildiginda 18 kez daha etkili.
e Avustralyallarin 1/3’U cep telefonlarini eglence ve oyun icin kullaniyor.

e Her gin 100 milyon YouTube kullanicisi cep telefonundan izleme ve ylkleme
yaplyor.

s
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e 2009’da 300 milyon olan telefon uygulamalari indirme sayisi 2010’da 5 milyar
oldu.

¢ Konum belirleme konusunda 600 milyon insan online oldu.
e 2010’da 15 milyon Ipad satiimigti.

e Anlatilarin %45’i Tweeter, %65’i Facebook, %75’i YouTube Uzerinden paylasil-
yor.

e Televizyon izleyicilerinin %42’si izleme sirasinda Web Surf yapiyor.

* izleyicilerin %32’si televizyon dizilerini internet’ten izliyor.

* Tuketicilerin %50’si satin alma kararini internet’i arastirarak veriyor.

* Otel ve ucuslarin %60’I, emlak satiglarinin %3’0 internet (izerinden gergeklesi-
yor.

Kaynak: www.pewinternet.org
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A

Siz de cok Unli bir kahraman tasarlayabilir-

@ . siniz. Asagidaki sorulara ve hususlara dikkat
URETIYORUZ

o ederek bir 6ykii yazarak ve arkadaslarinizla

‘?'r paylasiniz.

Kahramaninizin var olma nedeni nedir?

Kahramaninizin diinyaya bakig agisi, amaci, felsefesi nedir?
Sizin éykiiniizii digerlerinden farkli kilan nedir?
Okuyuculariniza ne distindtrmek istiyorsunuz?

Oykiiniiz bu sorunun yanitini veriyor mu?

Oykiiniize yeteri kadar duygu katilmig mi?

Oykiiyii giiclii kilmak igin anlatimin yaninda gériintii, ses, hareket, deder gibi dgelerden de
yararlaniimalidir.

Daha farkli anlamlar yaratabilmek icin gériintiiniizii, sesi, miizigi ya da bakig aginizi degistirin.
Oykiindin hizini, ritmini, temposunu ayarlayin.

Farkli ilgi gruplarini icerebilecek bakis agilari ekleyin. ( Spor, giizellik, turizm, Kilttir gibi)

Hizh, dinamik ve etkin bir anlatim ile samimi bir dil kullanmaya 6zen gosterin.
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IHINOEYA Tasanm Yeterli Degil, ikna Etmeniz Gerekli

Medya, insanlara kacabilecekleri yeni dlinyalar kurar, satin alabilecekleri yeni
dusler ve umutlar sunar. Aslinda satilan ya da satin alinan “dustir”, “umuttur”
ancak énce insanlarin ikna olmasi gerekir. Ornegin, yillar 6nce yenilikgi bir giri-
simcilik yarismasinda birinci gelen distince, yumurtayi kiip seklinde haslayabi-
len pratik bir makineydi. Hem dusuinsel altyapi hem de mizah dolu bu yenilik pek
fazla tutulmadi. Bu {riin internet’ten cok ucuza siparis verilebilmesine karsin
hemen hemen hi¢ kimsenin mutfaginda yerini alamadi. Ayni yarismada olan
ancak birincilige layik gérilmeyen bir bagka yenilikci girisimcilik érnegi ise mik-
rodalga firin duslincesiydi. Yumurta haslama makinesinden 400 kat daha pahali
olmasina karsin insanlarin mikrodalga firini cok daha fazla satin almalarini nasil

aciklayabiliriz?

Televizyon izleme aliskanliginizla internet
kullanma aliskanhginizi karsilastirin.

DUSUNUYORUZ

Sizce hangisi daha etkin?

Sizce hangisinde daha dikkatlisiniz?

Hangisinde size.gelen.iletiler daha kalici.oluyor?

Televizyonda ve Internet te bilgi akisi nasil gerceklesiyor?

Hangisinde.anne-baba-arkadas.gibi katiimcilarla.birlikte hareket ediyorsunuz?
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Sizin icin medyanin 6ne c¢ikan o6zellikleri ne

WININNTEYA olmali? Hangi tiir medya sizin i¢in daha ikna
edici goriiniliyor? Tartisiniz

Medyanin kurgulanmis yapisi, sanal gerceklik, animasyon teknikleri izleyicilerin her
g6rdigine inanmasina neden olacak kadar inandirici ve ikna edicidir. Ustelik glini-
muzde goérintiler sosyal medya yardimiyla son derece hizli yayilabilmektedir.

Yari Kurgu: Yarn kurgu eserler blyUk oranda gerceklere dayanirlar. Gergeklere
dayanan biyografik filmler bu tire 6rnek gdsterilebilir. Olaylarin, mekanlarin ve kisi-
lerin neredeyse tamami gercek olmakla birlikte dykulyU zenginlestirmek icin kurgu-
sal dgeler kullaniimig olabilir.

Gercekei Kurgu: Kurgusal eserler-
deki olaylar hayal Grlnu olmakla birlikte
normal hayatta gerceklesmeleri olasidir.
Kigilerin, olaylarin veya yerlerin bir kismi
gercek olabilir. GUnimizde yazilan ve
gundelik yasama iliskin pek ¢cok roman
bu tlre érnek goésterilebilir. Donem dizi-
leri, biyografiler...

Gercekci Olmayan Kurgu: Gergekgi
olmayan kurgudaki bazi detaylarin ha-
yatta gerceklesmesi olanaksizdir. Daha Gliniimiizde pek ¢ok film, “Green Box” de-

cok bilgisayar oyunlarinda ve filmlerde nilen bir yontemle gekilmekte ve film biyik
karsimiza ¢ikan dussel yaratiklardan, gige gelirleri elde ettikten sonra, bu sahnele-
henuz Uretiimemis araglardan, evrende rin nasil cekildigi tek tek agiklanmaktadir. Her
hentz kesfedilmemis veya tamamen biri gerek sanatsal gerek teknik agidan iyi bir
hayal UrinU olan yerlerden ya da be- donamim gerektiren bu kareler, milyonlarca
lirsiz bir zaman diliminden séz ediyor insamin, ekran kargisinda nasil kandirildigini
olabilirler. Fantezi turindeki eserler bu da gdstermektedir aslinda.

tre 6rnek verilebilir.
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iletileri Uretiniz.

V' — N
‘ @ ) S ikna Etme Tekniklerinin Kullanildigi Medya
URETIYORUZ
[———— ]

AT _4

Cevrenizde var olan bir sorunu saptayarak (ekmek israfi, cevre kirliligi, hayvanlara kétii muamele
gibi) bu sorunun ortadan kaldirnimasi igin, toplumsal duyarliligi harekete gegirmek amaciyla ikna
etme tekniklerinin kullanildigi medya iletileri iretiniz. Bu iletilerde hangi yar kurgu, gercekgi ve
gercekgi olmayan kurgu motiflerini tasarlayip kullanacaginiza karar veriniz.

Medya karakterleri, ister yazili basinda isterse goérsel basinda olsun, kurgulan-
mig, yaratilmis karakterlerdir. Toplumun timadnin ya da bir b&limdnin olumlu geri
bildirimini alacak sekilde tasarlanmiglardir. Clnk{ bu karakterler, medya iletilerinin
ikna 6zelligini arttirabilir. Karakterlerin iyi-k6tl, dnemli-Gnemsiz, Unli-siradan olusu,
iletinin (6ykd, dizi, reklam) anlatim bicimini ve hedef kitlesini etkiler

Medyadaki haberlerde, dizilerde ve reklam-
larda karakterlerin yalnizca iyi yonlerini ya

IIININGEYA  da yalnizca koth yonlerini ortaya koymayi he-
deflediklerini gordiiniiz mi? Ornek verebilir
misiniz?
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Py — N

Bir Haber Metni Yaziyoruz: Bir haber metni

( @ ) P diislinliiniiz. Asagidaki tablodan secebilece-
URETIYORUZ

giniz 6zellikler ile ayni haberi nasil farkh bi-
cimlerde verebileceginizi tasarlayiniz.

N 4

Oykiinlizii ya da haberinizi olustururken farkli karakterler yaratabilir, degindi-
giniz karakterin farkl 6zelliklerini vurgulayarak ayni haberi, ayni iletiyi ¢cok farkl
sekillerde Uretebilirsiniz. Haberin kurgulanis ve sunus asamalarinda bu ayirt edi-
ci 6zelliklerin ne denli géreceli ve hangi siklikta vurgulandiginin da son derece
6nemli oldugunu unutmayiniz. Habere konu olan karakterinize yeni detaylar ek-

leyerek haberin izleyiciler Gzerindeki etkisini nasil farkhlastirabilirsiniz?

OZELLIKLER A B
Yas Geng Yagl
Egitim Egitimli Egitimsiz
Cinsiyet Kadin Erkek
Sosyal Durum Yiiksek Diistik
Ekonomik Durum Zengin Fakir
Yeterlilik Durumu Yapabilen Yapamayan
Kapasite Kapasitesi Olan Kapasitesi Olmayan
Kahramanlik lyi Kahraman Karsi Kahraman
Fiziksel Durum Glizel/Yakigikli Cirkin
Duygusal Durum Yiiksek Gldiilenmig Diigiik Gtidiilenmig
iletisimsel Durum lce Déniik Disa Déniik
Kiiltiirel Durum Benzer Kiilttir Farkli Kiiltiir
Yerlesik Durum Kent Kdkenli Kirsal Kokenli
Tutum ve Davranig Uygun Olan Uygun Olmayan
Mesleki Durum Belli Bir Meslegi Olan Belli Bir Meslegi Olmayan
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tacinin getirdigi buylk bir zarfli gordiginde ¢ok sagirmigti. Zarfin iginden ¢ok yap-
rakl buyik bir davetiye ¢ikmigti. Almere (Almer) Belediye Bagkani’'ndan gelen
bu davetiye, Berg’in yapilan planlamalar ve aragtirmalar ¢gergcevesinde Almere’de
yasamaya hak kazananlardan biri oldugunu séylemekte ve Berg'i ailesiyle birlikte
ekte fotograf ile bilgileri bulunan ¢ok guzel gorunumll bir evde yagamaya davet
etmekteydi. Ancak, Berg, Almere’nin nerede oldugunu hatta gercekte olup olmadi-
g1 bile bilmiyordu.

Davetiyenin yanindaki belgelerde evinin plamim goérdii. Oniinde ve arkasinda
bahgesi olan, otoparki ve havuzu bulunan ¢ok gizel bir yapiydi. Cocuklarinin bu
bahcgelerde kosup oynayarak buiyiduklerini diigledi. En ¢ok da kendisi ile ilgili de-
taylar1 gordiginde gasirdi. Evinin hastaneye, eczaneye, aligveris merkezlerine
uzaklig, iki kizinin hangi okullara gidecegi, esinin nerede galigacag: bile belirtil-
migti. Kisacas1 kendisi ve ailesi ile ilgili her tir detay distinulmusti. Ancak bir
hafta icinde karar vermesi ve buraya taginmay1 dusinip disunmedigini bildir-
mesi gerekiyordu. Cunku ¢ok yakinda kurdele kesilecek ve segilen binlerce kisi
ayni gunde bu kentte yasamaya baglayacakti. Berg, onlardan biri olmak isteyip
istemedigini diisindd....

Not: 1976°dan bagslayarak denizin doldurulmasi yontemiyle insa edilen ve 1984 te belediye olan uydu kent
Almere, giiniimiizde Hollanda’da Flevolan (Filevolin) eyaletinde, 200 bin niifusuyla Hollanda’nin 7. biiyiik kenti
konumundadir ve segkin ailelerle kentin niifusunun arttirimas amaglanmaktadir,

Verilen bilgileri dederlendirerek Berg'in nasil bir karar vermesi gerektigini diistiniiniiz. Insanlari ...
ikna eden etmenlerin neler oldugunu tartiginiz.
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Medya, izleyicileri belli bir duruma, tutum ya da davranisa, belli bir karara &zellikle
de reklamlar araciligi ile satin alma kararina ikna edebilmek igin gesitli teknikler kulla-
nir. Asagida verilen agiklamalara uygun érnekler bulunuz.

Kullanilan Ozellik Aciklama ‘ Ornekler
) Unlii insanlarin belli bir sayginligi ve inandiriciligi
Unlii Kullanimi oldugu ve bunun genis kitleleri etkileyebilecegi
distincesi
_ Dozu arttinlmig duygularin, siddetin, nefretin, mi-
Duygusal Igerik zahin ya da romantizmin kitleleri etkileme glicii-
nin yiiksek oldugu diistincesi
Giniimiiziin gelisen teknolojisi ile animasyon
Animasyon Karakterlerin gercek karakterlerden daha ¢ok ilgi
Karakterler cekebilecedi, bu karakterlere cok farkli islevier ve

anlamiar yiiklenebilecegi diistincesi

Ku//amc: Tavsiyeli
Igerik

Ozellikle reklamlarda konu uzmanlar ya da mut-
lu kullanicilar tarafindan sunulan (rtinlerin daha
ikna edici gériindiigii diistincesi

Fiziksel Goriiniim

Ozellikle reklamlardaki hemen herkesin giizel/
yakigikh olmasi bir rastlant! olabilir mi?

Korku Cekiciligi

Bireyin belli bir irtinii kullanmama durumunda
olusabilecek toplumsal baski karsisindaki gare-
sizligi ikna edici olabilir.

Urtin Karsilastirma

Izleyicileri ikna edebilmek igin birkag drtiniin bir-
biriyle Karsilagtinimasi énemli bir ikna araci ola-
rak kullanihr.

Doga ve Dogallik

Acik hava ortamlan, yesil bir doga, cicekler, ber-
rak sular, doga ve dogal olan her seyin insani ra-
hatlatarak ikna ettigi diistincesi

Eglence ve Mizah

Herkesin mutluluktan ugtugu, yalniz basina ya da
yakinlariyla birlikte mutlu, saghkh ve huzurlu ol-
dugu, bayram, kutlama gibi ortamlarin izleyicileri
ikna etmekte etkili oldugu dtistincesi

gasirtma ya da
Absiirt Ogeler

Akilda kalan tekerlemeler, komiklikler, ilging kigi-
likler ve absiirt olan da dikkat ¢ekici ve ikna edici
olabilir.

Cocuk ve Yaghlarin
Kullanimi

Cocuklarin ve yagh insanlarin ilgi ¢gekme orani
daha fazla oldugundan ikna gliclerinin de oldugu
distincesi
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KENDiMi
DEGERLENDIRIYORUM

Asagidaki tabloda verilen ikna etme tek-
niklerine birer 6rnek veriniz.

ikna Teknigi Ornekler

Once Kk Sonra Biiyik Rica

Once Blyik Sonra Kiiglk Rica

Gitgide Artan Ricalar

Acaba Degil Hangi

Yer Etme

Borca Sokma

Once Ver Sonra Geri Al

G Medyada ilgiyle takip ettiginiz Gnli bir
karakterin reklamlarda rol almasi sizin
bu reklamlardaki tiriinleri satin alma ka-
rarinizi etkiler mi? Neden?

KENDiMi
DEGERLENDIRiYORUM
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Asagida bashgi, goérseli ve metni eksik

_ KENDIMi olan haber 6rneklerine yer verilmistir. Ve-
DEGERLENDIRIYORUM rilen haberlerdeki eksikleri tamamlayiniz.

Diizce kent merkezine yaklasik 9 kilometre uzaklikta olan
Esentepe ilkokulunu yenilemek igin el ele veren veliler, yaz
tatilini okulu yenileyerek gecirdi. Ana sinifi, 2 dersligi ve
3 Ogretmeni bulunan okulda caligmalar baglatan veliler,
jandarmanin da destegi ile okulu boyayarak bir yandan da
ellerinde kova ve bezlerle temizlik yapti.

e GOCUK VAKFI: ONCELIGiMiZ GOCUK

e GELENEKSEL COCUK OYUNLARI SENLIGI

Bu yil yeniden diizenlenecek olan “Geleneksel Cocuk Oyunlari Senligi” tanitimi yapildi. Unutulmaya yiiz
tutmus cocuk oyunlarinin yeniden hayata kazandinimasi icin Genglik ve Spor Bakanligi ile Milli Egitim Ba-
kanligi tarafindan Turkiye’de “Geleneksel Cocuk QOyunlari Senligi” adi altinda etkinlikler diizenlenmektedir.
Geleneksel Gocuk Qyunlari Senligi éncesinde bilgilendirme toplantilari devam ediyor.
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A

agnotoloji: Bir (riini satmak ya da cikar elde etmek igin
kasitli olarak kafa karigikligi ve yalan bilgi yaymanin in-
celenmesi.

ajans: Haber toplama, yayma ve iiyelerine dagitma isiyle ug-
rasan kurulus.

ana akim medya: Devletin ya da biiyiik sermaye sahipleri-
nin gesitli kitle iletisim araglari ile ok sayida insani yon-
lendirmesiyle sekillenen yaygin ve hakim olan diisiince
akimi.

anahtar kelime: Bir arama motorunda arama yaparken
arastirilan konuyu en acik bicimde yansitan sozclik veya
sOzclk grubu.

animasyon: Birkag resmin arka arkaya hizli bir sekilde gos-
terilmesiyle elde edilen hareketli gorinti.

antika: Eski ¢aglardan kalma eser.

arama motoru: Diinyadaki hemen hemen tiim web siteleri-
nin listelendigi, kategorilere ayrilmis, aradigimiz bilgilere
en kisa yoldan ve hizli bir sekilde ulasmamizi saglayan
web siteleri.

asik: Halk ozan.
B

bilgi okuryazarhg: Bilgi yogunlugunun énlenemez artisi ile
dogru ve giivenilir bilginin secgilmesi ve bu dogrultuda
karsimiza ¢ikan engellerin ortadan kaldirimasi.

biligim: insanoglunun teknik, ekonomik ve toplumsal alan-
lardaki iletisiminde kullandigi ve bilimin dayanagi olan
bilginin 6zellikle elektronik makineler araciligiyla diizenli
ve akla uygun bir bicimde islenmesi bilimi, enformatik.

bilisim sucu: Bilgisayar, tablet, cep telefonu gibi iletisim
araclar (izerinden veya baskalarina ait kredi kart (ize-
rinden elektronik ortamda iglenen her tiirlii sug.

blog: Ag§ giinliigli ya da web giinligi diye de adlandirilan,
teknik bilgi gerektirmeden, kendi istedikleri seyleri, ken-
di istedikleri sekilde yazarak baskalarinin gdrebilmesi
icin paylagan insanlarin olusturduklari, giinliige benze-
yen web siteleridir. Blog hazirlayan kigilere ise blogger
ad verilir.

BTK (Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu): Elektronik
haberlesme, bilgi teknolojileri ve posta sektoriine iligkin
diizenleme ve denetleme faaliyetlerini yiriiten bagimsiz
ve tarafsiz kamu Kurulugu.

C/C

ciizi: Az, azicik, pek az.

cocuk dostu medya: Cocuklar icin medyada da “Cocuk
Haklar”ni temel alan, bu dogrultuda medya iceriklerini
gelistiren, cocugu medyanin olumsuz etkilerinden koru-
yan, onu gelistiren, egiten, ona hak ve sorumluluklarini
ogreten medya.

D

dijital: Verilerin bir ekran iizerinde elektronik olarak goste-
rilmesi.

dijital ayak izi: internet'teki diger tim bilgiler gibi, inter-
net'te paylastigimiz her bilgi de internet'te siirekli ka-
labilir. internet herkese agiktir ve diinyadaki herkes bu
bilgileri takip edebilir. Paylagtigimiz her sey bir giin kar-
simiza yeniden cikabilir. internette bizimle ilgili her sey iz
birakir. Bunu dijital ayak izi olarak adlandiriyoruz.

E

editor: Yazilar yeniden diizenleyerek yayima hazirlayan kisi.

efekt: Bir filmde ya da diger medya mesajlarinda konusma
ve mizik disindaki tim sesler.

elektronik posta (e-posta): Bilgisayarlar veya bir ag icin-
deki belli gonderim merkezleri arasinda elektronik bilgi
iletigimi.

empati: Kendimizi karsimizdaki kiginin yerine koyarak di-
stinebilme yetisi.

F

fersah: 5 kilometrelik bir uzunluk dlgisi.

filtreleme: Belli bir bilgisayar veya agda goriintiilenen web
icerigini izlemeye yardimei olabilen islemler ve yazilim-
lar.

G/H

giindem toplantisi: Bizlere giinlik hayatimizda olan biten
olaylar, dikkat cekici gelismeler ve en dnemlisi bizleri
ilgilendirdigi diisiiniilen konularin belirlenmesine yone-
lik olarak haber yapanlarin (gazete, televizyon ve radyo
gibi) bir araya geldigi gtiniin ilk toplantisi.

hedef kitle: Cocuklar, yaslilar, gencler, sehir merkezlerinde
yasayanlar, diyabetliler, kirsal bolgelerde yasayanlar,
igsizler, farkli gelir grubundakiler, farkli egitim ve sos-
yo-kiiltiir grubundakiler ve daha birgogu.
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ileti: Yazi veya sozle verilen, gonderilen bilgi, mesaj.

imge: Zihinde tasarlanan, gercek gibi diistintilen ve gergek-
lesmesi 0zlenen sey, hayal, hiilya. Baska bir ifadeyle;
duyu organlarinin digtan algiladidi bir nesnenin bilince
yanslyan benzeri, imaj.

indeks: Bir kitabin veya derginin kisi, konu, yer adi vb. ba-
kimdan igindekileri yer numarasiyla belirten ve eserin
arkasinda yer alan alfabetik liste, endeks, dizin, fihrist.

internet (genel ag): Diinya genelindeki bilgisayar aglarini
ve kurumsal bilgisayar sistemlerini birbirine baglayan
elektronik iletisim agi. TDK, internet sézciigiine karsilik
olarak “genel ag”1 dnermistir. internet yerine zaman za-
man sadece “net” sozciigi de kullanilir.

istismar: Birinin iyi niyetini kotliye kullanma, somirme.

jenerik Bir filmde emegi gecen yapimci, ydnetmen, oyuncu
vb.nin adlarini, filmin yapimiyla ilgili bilgileri igine alan,
filmin baginda veya sonunda bulunan liste, tanitma ya-
ISl

K

katihm hakkr: Bu hak, cocuklarin toplumlarinda ve toplu-
luklarda aktif bir rol oynayabilmeleri gerektigini kabul
eder. Bu haklar gértslerini ifade etme ve yasamlarini
etkileyen konularda soz sahibi olma haklarini da kap-
sar. Yetenekleri gelistikce, sorumluluk sahibi yetiskinlige
hazirlanmalari amaciyla, cocuklara daha c¢ok katiima
firsatinin verilmesi gerekir.

kaligrafi: Kaligrafi yazi sistemleri ve yazi dgeleri kullanilarak
geligtirilen, siklikla dekoratif amagcla kullanilan, bir gor-
sel sanat tiiriidir. Bu sanatla ugrasanlara kaligraf deni-
lir. islam hat sanati (islami kaligrafi) da bir kaligrafi tiirii
olarak adlandirilabilir.

kamuoyu: Toplumsal yasamin olay ve olgular konusunda
toplumsal kiimelerin ya da toplumun ortaklasa yargisini
yansitan diistince ve kavramlarin toplami.

karikatiir: insan ve toplumla ilgili her tiir olayi konu alarak
abartili bir bicimde veren, distnddriicti ve guldirici
resim.

kimlik hirsizhg: Kimlik karti, kredi karti, banka kartini ¢a-
larak, posta kutusundan, ¢op kutusundan belge galarak
ya da cep telefonundan ya da bilgisayardan dosya kop-
yalayarak kimlik bilgilerinin ¢alinmasi.

kitle iletisim araci: Gazete, dergi, radyo, televizyon, sinema
gibi kitlelere ulagan ve iletigimi saglayan araclar.

kitle: Belirli isleviyle dzellik gosteren biiylik insan kalabalig.

kompozisyon: Ayri ayri pargalari bir araya getirerek bir bi-
tlin olugturma bigimi ve isi.

kovusturma: Kovusturmak isi, takibat, takip.
kose yazari: Kose yazisi yazan kimse, fikracl.

kose yazisti: Bir yazarin herhangi bir konu veya ginlik
olaylar hakkindaki goruslerini, diisiincelerini ayrintilara
inmeden anlattigi gazete ve dergilerde yayinlanan kisa
fikir yazilarinin genel adi.

kurgu: Bir biitiin olusturmak icin parcalar takip birlestirme
isi, montaj.

kusak: Yaklasik yirmi bes, otuz yillik yas kiimelerini olustu-
ran bireyler 6begi, gobek, nesil, batin, jenerasyon.

kiiltiir: Tarihsel, toplumsal gelisme stireci iginde yaratilan
biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlan yaratmada,
sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve
toplumsal cevresine egemenliginin Olgisiinii gosteren
araclarin bitting, hars, ekin.

M

meddah: Taklitler yaparak, hos hikayeler anlatarak halki eg-
lendiren sanatgl.

medya okuryazarhgr: Bireylerin medyay kullanma, baska
bir ifadeyle cesitli bicimlerde mesajlara ulasma, analiz
etme, dederlendirme ve iletme yetenegi.

medya tiiketimi: Uretilen ve yapilan medya iletilerinin okun-
masl, dinlenmesi ve seyredilmesi.

medya iiretimi: Bireyin kendi medya mesajini yazil, isitsel
veya gorsel olarak (retebilmesi ve paylasabilmesi

0o/0

odaklanmak: Belli bir noktada, yerde veya olguda toplan-
mak, odaklagsmak.

online (cevrim igi): Bilgisayar sisteminde internet’e bagli ve
caligir durumda olma hali.

otokontrol: Oz denetim.

on yargi: Bir kimse veya bir seyle ilgili olarak belirli sart,
olay ve goriintiilere dayanarak 6nceden edinilmis olum-
lu veya olumsuz yarg, pesin yargi, pesin hikiim, pesin
fikir.

6z elestiri: Bir kiginin kendi davraniglan (zerine yonelttigi
yargl, otokritik.

o6zgiin: Yalniz kendine 6zgil bir nitelik tasiyan, orijinal, ibdai.
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SOzLUK

P/R

propaganda: Bir dgreti, diisiince veya inanci bagkalarina ta-
nitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla soz, yazi vb.
yollarla gerceklestirilen ¢alisma, yaymaca.

RTUK (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu): Radyo, televizyon
ve istege bagh yayin hizmetlerini diizenlemek ve denet-
lemekle gorevli, bagimsiz ve tarafsiz bir kamu kurulusu.

rutin: Siradanlik, gesitlilik gostermeyen, aligilagelmis diizen
icinde yapilan.

S

sanal: Gercekte yeri olmayip zihinde tasarlanan, mevhum,
farazi, tahmini

senaryo: Tiyatro oyunu, piyes, film, dizi film vb. eserlerin
sahnelerini ve akisini gosteren yazili metin.

siber zorbalik: iletisim teknolojilerini kullanarak bir birey
veya gruba, 6zel ya da tiizel bir kisilige karsi yapilan
teknik veya iligkisel tarzda zarar verme davraniglarinin
timi.

slogan: Bir distinceyi kolay hatirlanip tekrarlanabilir bir bi-
cimde ifade eden kisa, carpici soz.

sosyallesmek: Toplumsallasmak, toplumla biitiinlesmek.

T

trollemek: Farkli iletisim ortamlarinda tartismalarin seyrini
degistirilmesi, konularin saptinimasi ve yeni tartismalar
cikartiimasi.

VY

veritabani: Bilgi depolayan yazilim.

vlog: Yaptiklarinizi ve yasadiklarinizi gektiginiz videolar ara-
ciligr ile anlatma yontemi. Vlog kullanicilar viogger ola-
rak adlandirilir.

yanki odasi etkisi: Yanki odasi, kapall gruplarda (sosyal
medyada sectigimiz arkadaslar, katildigimiz gruplar vb.)
bireylerin kendi aralarinda konustuklarini tek gercek
kabul edip ayni fikirleri tekrarlayarak bu diglincelerin
dogru oldugunu sanmalaridir.

Z

zihin haritasi: Beynin dogal 6grenme prensipleri kullanila-
rak gergeklestirilen yeni bir not tutma teknigi.
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